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Vorwort des Vorstands

Sehr geehrte Aktionarinnen und Aktionare,

Die Jubildumsausgabe zu '30 Jahre Cash.’ war ei-
ner der emotionalen Héhepunkte des Jahres 2013.
Wir bekamen Schulterschluss zu spiiren und erhiel-
ten Anerkennung und Lob fir unsere Arbeit. Das tat
gut und wir selbst machten uns einige Monate spa-
ter das schonste Geschenk. Da stand fest, dass
Cash. in 2013 das beste Ergebnis seit Griindung
der Cash. Medien AG im Jahr 1999 erzielt hatte.

Allerdings ein sehr hart erarbeitetes 'Geschenk’, da
das wirtschaftliche Umfeld einmal mehr keinerlei
Anzeichen von Rickenwind erkennen lieB. Themen
wie die anhaltende Niedrigzinsphase, die Dauerkri-
se der Schifffahrtsbranche, dazu die Umsetzung der
AIFM-Richtlinie in nationales Recht durch das Kapi-
talanlagegesetzbuch mit Stichtag 22. Juli 2013 ha-
ben den damit befassten Unternehmen alles abver-
langt. Firmenskandale im Bereich der Geschlosse-
nen Fonds zum Auftakt und Ende des Jahres taten
ihr Ubriges. Die Vertrauenskrise in diese Anlage-
form bekam neue Nahrung. Ein neuer Sprachge-
brauch hielt Einzug mit 'Sachwertanlagen’, fir die
es in einem regulierten Markt mit schlissigen Kon-
zepten Perspektiven aufzuzeigen gilt. Ein Durch-
bruch, sprich neue Produkte in nennenswerter An-
zahl, steht noch aus und wird eher fiir die Jahre ab
2015 erwartet, als bereits in 2014.

Fir ein Haus wie Cash. sind dies aus redaktioneller
Sicht auf alle Falle sehr spannende und ergiebige
Zeiten. Durchaus aber auch mit Chancen fir eine
erfolgreiche Vermarktung verbunden, gestiitzt von
der branchenubergreifenden Aufstellung als Gene-
ral Interest Magazin der langfristigen Kapitalanlage.
Und das Ergebnis kann sich sehen lassen: 674
Tausend Euro bei einem Umsatz von rund 3,8 Milli-
onen Euro bedeuten eine Umsatzrendite von knapp
18 Prozent. Die positive Entwicklung kommt zum

Uberwiegenden Teil aus der Cash.Print GmbH mit
einer exzellenten Ausschdpfung der Branchen. Da-
bei hatten insbesondere die beiden informativ ge-
pragten Formate Cash.Extra und Cash.Exklusiv
deutliche Steigerungsraten zu verzeichnen. Die
geschickte Nutzung des Jubildums-Effekts tat ein
Ubriges. Damit schwimmen wir gegen den Strom
der Entwicklung von Wirtschafts- und Finanztiteln
im Allgemeinen. Gelungen ist uns dies durch die
Beibehaltung unserer klar umrissenen Geschéftspo-
litik mit Konzentration auf das Kerngeschéft und der
Entwicklung kreativer Konzepte zu dessen Ausbau,
verbunden mit hoher Kostendisziplin. Getragen von
dem anhaltend groBen Einsatz aller Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeiter, denen ich an dieser Stelle
herzlich danke. Eine beeindruckende Zahl dazu:
Etwa ein Drittel der Heftleistung in 30 Jahren Cash.
wurde allein in den letzten flnf Jahren erbracht.

Weniger gut, eher besorgniserregend, verlief die
Entwicklung der G.U.B. in 2013. Der angestammte
Markt brach mehr und mehr weg. Die Zahl der ana-
lysierbaren Produkte am Markt nahm und nimmt
standig weiter ab. Im Segment der Sachwertanla-
gen ging damit nicht nur die Anzahl der erstellten
Analysen zuriick, sondern auch die neu initiierten
Angebote, z. B. Fondsprofile, konnten nicht wirksam
greifen. In der Folge schloss die G.U.B. das Ge-
schéaftsjahr mit einem substanziellen Minus von
etwa 70 Tausend Euro ab. Auch die Leistungsbi-
lanz-Analysen klassischen Zuschnitts des DFI hat-
ten Ruckgénge zu verzeichnen. Bereits im Frihjahr
vergangenen Jahres hatten wir diesbezlglich kon-
krete GegenmaBnahmen getroffen. Die Erstellung
der Leistungsbilanz-Analysen des DFI wurde wieder
ins Haus geholt, um eigenes Personal besser aus-

zulasten.



Es ist ein Wettlauf gegen die Zeit, bis in den Bereich
der Sachwertanlagen wieder Leben kommt; eine
Herausforderung, die wir - Stand heute - annehmen.
Als strukturelle MaBnahme wurde die G.U.B. auf
das DFI (Deutsches Finanzdienstleistungsinstitut)
verschmolzen und so eine schlanke Analyseeinheit
gebildet. Inhaltlich wurde unter dem Dach des DFlI
intensiv an Produkt-Neuentwicklungen gearbeitet,
die mit den Bereichen Investmentfonds und Versi-
cherungen bewusst neue Segmente erschlieBen
sollen. DFI Top-Fonds und DFI Top-Versicherungen
erzielen seit Ende 2013 immer wieder Umsatzerfol-
ge und federn Verluste aus dem Stammgeschéft ab.

Cash.TV ist weiterhin auf kleinem Niveau aktiv. Der
durchaus nennenswerte Ergebnisbeitrag von rund
30 Tausend Euro entstand durch den Abschluss
eines Vorgangs aus zurlckliegenden Jahren.
Cash.TV wurde ebenfalls verschmolzen, und zwar
auf Cash.Print.

Durch den insgesamt sehr guten Geschéftsverlauf
in 2013 konnten weiter Darlehen zurlickgefihrt
werden. Die Verlustvortrdge im Konzernabschluss
haben sich seit dem Peak von etwa 15 Millionen
Euro in 2009 um ca. zwei Millionen auf jetzt unter
13 Millionen Euro verringert.

Mit freundlichen GriiBen

lhr

Ulrich Faust

Die weiter gefestigte finanzielle Stabilitat zeigt sich
darin, dass der Bestatigungsvermerk des Ab-
schlusspriifers zum ersten Mal seit dem Geschafts-
bericht fir das Jahr 2002 nicht mehr den ergénzen-
den Hinweis enthalt, dass angesichts der ange-
spannten Liquiditatslage der Fortbestand der Grup-
pe bedroht sei.

Indizien fir den mittelfristig angestrebten, nachhalti-
gen Umsatzanstieg lassen sich vor dem Hinter-
grund der aktuellen Gegebenheiten aus den Kern-
markten der Cash.-Gruppe nicht belastbar ableiten.
Wir sind daher gut beraten, sofern sich entspre-
chende Optionen ergeben, eine Erweiterung unse-
res angestammten Geschéftsfelds Finanzdienstleis-
tungen sorgféltig zu prifen. Denkbar waren bei-
spielsweise Aktivititen im Bereich der gehobenen
Konsumguter, zu denen ja auch die Cash.-Leser
eine Uberdurchschnittliche Affinitdt aufweisen, wie
zahlreiche Leserumfragen Uber die Jahre hinweg
immer wieder gezeigt haben.

Ziel und unser Anspruch lhnen, unseren verehrten
Aktionarinnen und Aktion&ren, gegenlber bleibt es,
Cash. dauerhaft zu einem wirtschaftlich stabilen
Unternehmen zu entwickeln. Wir danken lhnen fur
Ihre in vielen Fallen langjahrige Begleitung und
freuen uns auf weiterhin erfolgreiche, gemeinsame

Zeiten.



Bericht des Aufsichtsrats

Der Aufsichtsrat der Cash.Medien AG hat im Ge-
schéftsjahr 2013 die ihm nach Gesetz und Satzung
obliegenden Aufgaben wahrgenommen. In einem
anhaltend herausfordernden Marktumfeld hat sich
die Unternehmensgruppe weiterhin gut behauptet
und an Stabilitdt gewonnen.

Ein Beleg fur die wiederum verbesserte Lage: Der
Abschlussprifer musste in seinen Bestatigungs-
vermerken nicht mehr darauf hinweisen, dass die
Existenz der Gruppe aufgrund zu knapper finanziel-
ler Mittel bedroht sei. Dennoch bedarf die Liquiditat
der Gruppe nach wie vor aufmerksamer Steuerung.

Erneut wurde der liquide Uberschuss des vergan-
genen Jahres zum Abtrag von Altverbindlichkeiten
eingesetzt. Rascher als noch vor einem Jahr ge-
dacht, wird die Gruppe nun voraussichtlich bereits
im Laufe des Jahres 2014 alle nicht mit Rangriick-
tritt oder mehrjdhrigen Ratenvereinbarungen verse-
henen Altverpflichtungen zurtickfihren kénnen.

Der Aufsichtsrat hat im Geschéftsjahr 2013 in enger
und vertrauensvoller Zusammenarbeit mit dem Vor-
stand dessen Unternehmensfiihrung Gberwacht und
ihn beratend begleitet. Das Gremium wurde durch
den Vorstand mit schriftlichen und mindlichen Be-
richten regelmaBig, zeitnah und umfassend Uber
alle wichtigen Fragen der Geschéaftsentwicklung,
Risikolage, Strategie, Planung und Compliance
sowie des Risikomanagements informiert. Abwei-
chungen von den Planungen wurden dargestellt und
erldutert.

Der Aufsichtsrat ist der Auffassung, dass der Vor-
stand mit seinen Kolleginnen und Kollegen richtige
Entscheidungen getroffen, geeignete MaBnahmen

ergriffen und gute Ergebnisse erzielt hat.

Im Geschéftsjahr 2013 haben vier ordentliche Auf-
sichtsratssitzungen stattgefunden. Diese hatten

neben Fragen der allgemeinen Geschéaftsentwick-
lung und der turnusmaBigen Behandlung von The-
men wie Jahresabschluss und Hauptversammiung
im vergangenen Jahr die beiden folgenden Schwer-
punkte:

e die gravierenden Auswirkungen der Neuregu-
lierung des Marktes fur Sachwertanlagen auf
das Geschaft der gesamten Gruppe, vor allem
das von G.U.B. Analyse, sowie die vom Vor-
stand daraufhin getroffenen MaBnahmen

e die weitere organisatorische Straffung der
Cash.Gruppe durch Verschmelzung zweier
Tochtergesellschaften sowie die bilanzielle Be-
reinigung beim DFI nebst den jeweiligen Aus-
wirkungen auf die Rechnungslegung

Der Aufsichtsrat hat zudem auBerhalb der Sitzun-
gen in regelmaBigen Gesprachen wichtige Themen
mit dem Vorstand erdrtert. Sofern Entscheidungen
von gréBerer Bedeutung anstehen, wird der Auf-
sichtsrat stets auch Uber den Katalog zustim-
mungspflichtiger Geschafte hinaus einbezogen.
Diesbeziiglich sei auf den Bericht zur Unterneh-

mensfiihrung verwiesen.

Die Hauptversammlung vom 17. Juni 2013 hatte die
FinPro Treuhandgesellschaft mbH, Wirtschaftspru-
fungsgesellschaft, Rostock, zum Abschlusspriifer
flr das Geschéaftsjahr 2013 gewahlt. Der Aufsichts-
rat erteilte daher der FinPro GmbH den Auftrag zur
Prifung des Jahresabschlusses und des Konzern-
abschlusses sowie des zusammengefassten Lage-
berichts der Cash.Medien AG und des Konzerns fir
das Geschéftsjahr 2013. Der Abschlussprifer hat
die Unterlagen geprift und beiden Abschliissen ei-

nen uneingeschrankten Bestatigungsvermerk erteilt.



Der Aufsichtsrat hat Jahresabschluss und Konzern-
abschluss einschlieBlich der Lageberichte sowie die
Wirtschaftsprifungsberichte einer eigenen Priifung
unterzogen und in der Aufsichtsratssitzung am 28.
April 2014 eroértert. An dieser Verhandlung hat der
Abschlussprifer teilgenommen und die wesentli-
chen Ergebnisse seiner Priifung vorgestellt.

Er hat auBerdem berichtet, dass keine wesentlichen
Schwéachen des internen Kontrollsystems und des
Risikomanagementsystems bezogen auf den Rech-
nungslegungsprozess vorliegen.

Der Aufsichtsrat schlieBt sich der Stellungnahme
des Abschlussprifers an.

Die vom Vorstand aufgestellten Jahresabschlliisse
fir das Geschaftsjahr 2013 hat der Aufsichtsrat mit

Beschluss vom 28. April 2014 ohne Einwendungen
gebilligt.

Hamburg, 28. April 2014

Der Aufsichtsrat

Dr. Reimer Beuck
Vorsitzender

Der Jahresabschluss der Cash.Medien AG 2013 ist
damit festgestellt.

Der Aufsichtsrat beriet auBerdem Uber den Deut-
schen Corporate Governance Kodex und hat er-
klart, dass den Empfehlungen der "Regierungs-
kommission Deutscher Corporate Governance Ko-
dex" mit Abweichungen entsprochen wurde und
wird und verweist auf den Bericht zur Unterneh-
mensfiihrung mit der Entsprechenserklarung nach
§ 161 AktG.

Die Mitglieder des Aufsichtsrates sind: Dr. Reimer
Beuck (Vorsitzender), Josef Depenbrock (stellver-
tretender Vorsitzender) und Dr. Heiko A. Giermann.
Der Aufsichtsrat hat keine Ausschiisse gebildet.

Der Aufsichtsrat dankt dem Vorstand und allen Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeitern fiir ihre Arbeit und
ihren Einsatz im Geschaftsjahr 2013.



Bericht zur Unternehmensfiihrung mit

Entsprechenserklarung nach § 161 AktG und

Bericht zur Vergutung des Vorstandes

Die Cash.Medien AG verfligt Uber das gesetzlich
vorgegebene duale Fihrungssystem: Der Vorstand
leitet das Unternehmen in eigener Verantwortung.
Der Aufsichtsrat bestellt, berdt und Gberwacht den

Vorstand.

Der Aufsichtsrat wird von der Hauptversammlung
gewabhlt. Er hat laut Satzung drei Mitglieder.

In Angelegenheiten von grundlegender Bedeutung
ist der Aufsichtsrat nicht nur durch Gesetz und Sat-
zung unmittelbar eingebunden, er hat dem Vorstand
auBerdem eine Geschaftsordnung gegeben, in der
insbesondere ein Katalog von Zustimmungserfor-
dernissen festgehalten ist.

Mit dem gemeinsamen Ziel einer nachhaltigen Stei-
gerung des Unternehmenswertes arbeiten Vorstand
und Aufsichtsrat vertrauensvoll zusammen und ste-
hen laufend in engem Kontakt. Der Vorstand be-
zieht den Aufsichtsrat auch tber den Rahmen des
Regelwerks hinaus beratend in seine Entscheidun-
gen zu wichtigen Geschéftsvorfallen ein.

Der Aufsichtsrat hat keine Ausschisse gebildet.
Nach seiner Auffassung ist dies bei einem drei-
képfigen Gremium zur effizienten Arbeit weder not-
wendig noch zweckméBig.

Der Vorstand hat zuséatzlich die Geschéftsflhrung
aller Tochterunternehmen inne und ist somit auch in
Entscheidungen auf mittlerer Ebene unmittelbar
einbezogen. Mit den Bereichsverantwortlichen
stimmt er sich mindestens einmal wdchentlich ab.

Angesichts der geringen GroBe der Cash.-Gruppe
erachten Aufsichtsrat und Vorstand im Ubrigen das
per Gesetz, Satzung und Geschaftsordnung beste-
hende Regelwerk zur Unternehmensfihrung als
mehr als ausreichend, so dass abgesehen von dem
oben Dargestellten keine weiteren Angaben nach
§ 289a HGB zu machen sind.

Die Cash.Medien AG folgt nicht allen Empfehlungen
des Deutschen Corporate Governance Kodex. Der
Kodex selbst sieht diese Mdglichkeit ausdriicklich
vor, um unternehmensspezifischen Griinden ge-
recht werden zu kénnen. Bei der Cash.Medien AG
ergeben sich diese vor allem aus der geringen Un-

ternehmensgréBe.

Naheres wird in der nachfolgenden Erklarung nach
§ 161 einschlieBlich der Begriindung der Abwei-
chungen erlautert.



Entsprechenserklarung nach § 161 AktG

,D0en Empfehlungen der ,Regierungskommission Deutscher Corporate Governance Kodex" in der Fassung

vom 15. Mai 2012 wurde im Geschéftsjahr 2013 mit Ausnahme der in der Entsprechenserklarung 2013

genannten Abweichungen entsprochen. Den Empfehlungen der ,Regierungskommission Deutscher Corpo-

rate Governance Kodex“ in der Fassung vom 13. Mai 2013 wurde und wird im bzw. seit dem Geschéftsjahr

2013 mit Ausnahme der nachfolgenden Abweichungen entsprochen:

Vorstand*

Punkt 4.1.5: Es gibt keine Unternehmensrichtlinie oder Ahnliches, nach der bei der Besetzung von Fiih-
rungsfunktionen eine angemessene Berlicksichtigung von Frauen anzustreben ist.
Begriindung: Vorstand und Aufsichtsrat sind der Auffassung, dass das Geschlecht kein geeignetes

Auswabhlkriterium bei der Besetzung von Flihrungspositionen darstellt.

Punkt 4.2.1: Der Vorstand besteht nur aus einer Person und hat daher auch keinen Vorsitzenden oder
Sprecher.

Begriindung: Die Satzung gestattet die Einfachbesetzung abweichend vom aktienrechtlich definierten
Regelfall (§ 76 Il AktG). Eine Doppelbesetzung erscheint angesichts der geringen UnternehmensgréBe
derzeit nicht angebracht. Inhaltlich wird dies Uber eine enge Einbindung der zweiten Fihrungsebene
aufgefangen. Damit ist auch die Vielfalt (Diversity) nach Punkt 5.1.2 des Kodex sinngemaB sicherge-
stellt.

Punkt 4.2.3: Die vereinbarte Vorstandsvergitung weist hinsichtlich ihres variablen Anteils (und damit
insgesamt) keine betragsmaBige Héchstgrenze auf.

Begriindung: Die variable Verglitung ist unmittelbar und linear (unter Ausschluss auBerordentlicher Ef-
fekte) an das Konzernergebnis gekoppelt. Der Vorstand partizipiert somit ausschlieBlich an im Unter-
nehmen verdientem Geld. Daher sieht der Aufsichtsrat keine Risiken, die eine Grenze erforderlich mach-
ten. Sollte die mehrjahrige Komponente in nachfolgenden Jahren zu unangemessen hoher Verglitung
fihren und dariiber keine Einigkeit erzielbar sein oder sollte es in unvorhersehbarer Weise im laufenden
Jahr zu einem unverhéltnisméBigen Tantieme-Anspruch kommen, hélt der Aufsichtsrat das Instrument
des § 87 Il AktG fir ausreichend.

Aufsichtsrat”

Punkt 5.1.2: Es ist keine langfristige Nachfolgeregelung fiir den Vorstand ausgearbeitet worden. Der
Aufsichtsrat hat sich keine Richtlinie oder Ahnliches gegeben, nach der bei der Bestellung des Vorstands
eine angemessene Berlicksichtigung von Frauen anzustreben ist. Es ist keine Altersgrenze fir Vor-
standsmitglieder festgelegt worden.

Begriindung: Der Aufsichtsrat halt es derzeit noch nicht fir erforderlich, eine langfristige Nachfolgerege-
lung auszuarbeiten. Hinsichtlich Richtlinien in Bezug auf Alter oder Geschlecht ist der Aufsichtsrat der
Auffassung, dass weder Alter noch Geschlecht ein sinnvolles Auswahlkriterium flr die Bestellung eines
Vorstandes darstellen. Eine entsprechende Festlegung wirde die Wabhlfreiheit der Aufsichtsrate bei der
Bestellung von Vorstdnden unangemessen beschrénken.

Hinsichtlich der Vielfalt (Diversity) bei der Zusammensetzung des Vorstands vgl. Punkt 4.2.1.



Punkt 5.1.3: Der Aufsichtsrat hat sich keine Geschéftsordnung gegeben.
Begriindung: Angesichts der GréBe und Struktur der Cash.Medien AG hélt der Aufsichtsrat die Rege-

lungen in Satzung und Gesetz fiir ausreichend.

Punkt 5.3: Der Aufsichtsrat hat keine Ausschisse gebildet.

Begriindung: Angesichts der GréBe und der wirtschaftlichen Lage der Cash.Medien AG wére eine Be-
setzung des Aufsichtsrats mit mehr als der gesetzlich vorgeschriebenen Zahl von drei Mitgliedern derzeit
unangemessen. Und die Bildung von Ausschiissen aus einem dreiképfigen Gremium ist zur effizienten
Arbeit weder notwendig noch zweckmaBig.

Punkt 5.4.1: Der Aufsichtsrat hat fir seine Zusammensetzung keine konkreten Ziele benannt, die unter
Beachtung der unternehmensspezifischen Situation die internationale Tatigkeit des Unternehmens, po-
tentielle Interessenskonflikte, die Anzahl unabhangiger Aufsichtsratsmitglieder, eine festzulegende Al-
tersgrenze fur Aufsichtsratsmitglieder, Vielfalt (Diversity) oder angemessene Beteiligung von Frauen be-
ricksichtigen.

Begriindung: Die Festlegung derartiger Ziele wére eine angesichts der derzeitigen GréBe und Struktur

der Cash.Medien AG unangebrachte Selbstregulierung.

Punkt 5.4.6: Der stellvertretende Vorsitz des Aufsichtsrats wurde bei der Vergltung nicht gesondert be-
ricksichtigt.
Begriindung: Angesichts der GroBe des Aufsichtsrats scheint eine Beschrankung auf zwei Stufen bei

der Vergutung derzeit angemessen.

+Rechnungslegung und Abschlussprifung*

Punkt 7.1.2: Der Konzernabschluss der Cash.Medien AG ist nicht 90 Tage und der Zwischenbericht
nicht 45 Tage nach Ende des Berichtszeitraums 6ffentlich zugénglich.

Begriindung: Durch eine Beschleunigung der Offenlegung Uber die gesetzlichen Pflichten hinaus wir-
den die aufgrund der geringen UnternehmensgréBe knappen personellen Kapazitaten unangemessen zu

Lasten des operativen Geschéfts in Anspruch genommen.

Hamburg, im April 2014

Der Aufsichtsrat

Bericht zur Verqlitung des Vorstandes

Neben einer festen Vergltung erhéalt der Vorstand
zur Anerkennung der nachhaltigen Unternehmens-
entwicklung zusétzlich eine Tantieme, die den Er-
folg des laufenden Geschéftsjahres und die mehr-
jahrige Entwicklung des Konzerns berlcksichtigt.

Diese Tantieme setzt sich aus zwei Bestandteilen
zusammen: Der erste betragt finf Prozent des Kon-

10

Der Vorstand®

zernjahresiiberschusses des vergangenen Jahres
vor Steuern und vor der Tantieme selbst. Der zweite
betragt finf Prozent des durchschnittlichen Kon-
zernjahresiiberschusses der letzten drei Jahre

(ebenfalls vor Steuern und Tantieme).

Damit die bilanziellen Wirkungen auBerordentlicher
Entwicklungen die Vergltung nicht beeinflussen,



sind auBerordentliche Ertrage und Aufwendungen
im Sinne des § 277 IV HGB nicht Teil der Bemes-
sungsgrundlage.

AuBerdem erhalt der Vorstand bei Erreichen des
budgetierten Jahres-Konzern-Ergebnisses eine Fix-

Pramie von jeweils TEUR 10.

Alleinvorstand Herr Ulrich Faust erhielt in 2013 Be-
zlige von insgesamt TEUR 217 (Vorjahr: 196), die

Weitere Angaben:

Vergitung des Aufsichtsrats (Punkt 5.4.6)

Uber die Beziige des Aufsichtsrats fiir 2013 ent-
scheidet die Hauptversammlung. Beabsichtigt ist,
wie in den vergangenen Jahren, Bezlige von TEUR
7,5 p. a. fur die Tatigkeit als Aufsichtsrat (Herrn
Josef Depenbrock, Herrn Dr. Heiko A. Giermann)
vorzuschlagen. Der Vorsitzende (Dr. Reimer Beuck)
soll die doppelte Vergltung erhalten. Die Aufsichts-
ratsbeziige enthalten keine variablen Vergitungs-
bestandteile.

Seit dem 1. Januar 2011 erbringt eine dem Auf-
sichtsratsmitglied Josef Depenbrock nahestehende
Gesellschaft redaktionelle Beratungsleistungen fir
eine Tochtergesellschaft der Cash.Medien AG. Da-
mit verbunden ist die Wahrnehmung der Herausge-
berschaft fir das Cash.Magazin durch Herrn De-

Hamburg, im April 2014

Der Aufsichtsrat

Uber die Cash.Print GmbH abgerechnet wurden

bzw. werden.

Die festen Bezlige betrugen TEUR 139 (Vorjahr
TEUR 137). Darin mit TEUR 9 (Vorjahr TEUR 7)
enthalten ist als Sachbezug ein Firmenfahrzeug.
Die feste Barvergutung hat sich also nicht veran-
dert.

Die Tantieme- und Pramienzahlungen betragen fir
2013 TEUR 78 (Vorjahr EUR 59).

penbrock. Die Vergltung betragt TEUR 60 p. a..
Vgl. im Ubrigen die Ausfiihrungen im Konzernan-
hang (Punkt 31.).

Aktienbesitz von Organmitgliedern (Punkt 6.3)

Aktienbesitz von Organmitgliedern besteht bei
Herrn Josef Depenbrock, stellvertretender Vorsit-
zender des Aufsichtsrats (746.067 Aktien; 29,48
Prozent). Dies entspricht folglich dem Gesamtbesitz
des Aufsichtsrats. Beim Vorstand besteht kein Ak-

tienbesitz.
Angaben liber Aktienoptionsprogramme
und ahnliches (Punkt 7.1.3)

Es bestehen keine Aktienoptionsprogramme oder
ahnliche wertpapierorientierte Anreizsysteme.

Der Vorstand

11



Zusammengqgefasster Lagebericht und

Konzernlagebericht der Cash.Medien AG

Gliederung:

Grundlagen des Konzerns
Wirtschaftsbericht
Nachtragsbericht
Prognosebericht

Ubernahmerelevante Angaben

= © O N O~ 0D

1. Grundlagen des Konzerns

a) Geschaftsmodell

Die Cash.Medien AG ist die Muttergesellschaft der
Cash.Print GmbH (Cash.Print) und der Deutsches
Finanzdienstleistungs-Institut GmbH (DFI; vormals
Deutsches Finanzdienstleistungs-Informations-
zentrum) und halt jeweils samtliche Geschéaftsantei-

le. Alle Unternehmen haben ihren Sitz in Hamburg.

Per 1. Januar 2013 waren die Cash.-TV Filmpro-
duktions GmbH und die G.U.B. Gesellschaft fur
Unternehmensanalyse und Beteiligungsmanage-
ment mbH auf die Cash.Print GmbH bzw. die DFI
GmbH verschmolzen worden.

0. Versicherung der gesetzlichen Vertreter

Chancen- und Risikobericht, Going-concern-Pramisse

Internes Steuerungs-, Kontroll- und Risikomanagementsystem

VergUtung von Vorstand und Aufsichtsrat
Erklarung zur Unternehmensfihrung/Erklarung geman § 289a HGB

Am Zuschnitt der berichtspflichtigen Segmente an-
dert sich dadurch nichts. Auch werden die Marken
Cash.TV und G.U.B. Analyse unverandert weiterge-
fahrt.

Die Cash.Print GmbH ist per Ergebnisabflihrungs-
vertrag an die Cash.Medien AG gebunden. Der
entsprechende Vertrag zwischen Cash.Medien AG
und G.U.B. mbH wurde durch die Verschmelzung
beendet.

Die Aufteilung der Produkte bzw. Dienstleistungen auf die einzelnen Segmente der Gruppe:

Cash.Medien Ausrichtung der Cash.Gala, Steuerung der Beteiligungsunternehmen
Cash.Print Cash.Magazin, www.cash-online.de, Cash.-OnVista-Newsletter

Cash.TV Filme zur Produkt- und Firmenpréasentation

G.U.B. Analyse Analysen zu Sachwertanlagen (vormals geschlossene Fonds)

DFI Produkt-Profile, Leistungsbilanz-Analysen zu Anbietern von Sachwertanlagen
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Die Segmente der Cash.-Gruppe beschéftigen sich
mit dem Markt der langfristigen Kapitalanlage: Le-
bensversicherungen, Investmentfonds, Immobilien,
Sachwertanlagen und verwandte Themen. Kern-
zielgruppe sind neben den Entscheidern auf Ebene
der Produktanbieter vor allem Finanzdienstleister:
Berater, Makler, Verkaufer, Vertriebe. Vertriebsspe-
zifische Themen stellen daher den Schwerpunkt dar
und bilden die Klammer um das redaktionelle Infor-
mationsangebot. Die Erlése speisen sich weit lber-
wiegend aus Werbeaufwendungen der Produktan-
bieter.

Die Kundenstruktur ist in einem guten, ausgewoge-
nen Verhaltnis Uber alle Branchen verteilt mit einem

b) Steuerungssystem

Die geringe GrdBe der Gruppe ermdglicht die Be-
schréankung auf wenige, gangige Kennzahlen.

Fir Cash.Print sind dies insbesondere typische
verlagsspezifische Angaben wie verkaufte und ver-
breitete Auflage sowie die Struktur der Anzeigen-
preise. Fir www.cash-online.de werden ebenfalls
Standard-Angaben wie page impressions und visits
verfolgt, fir den kostenlosen Online-Newsletter ist
die Zahl der Empfanger wichtig.

Beim Filmgeschéaft (Cash.TV) ist das Verhéltnis von
variablen Kosten zum erzielten Umsatz die wichtigs-

te operative SteuerungsgréBe.

c) Strategische Grundsatze

Die Aktivitdten der Cash.-Gruppe lassen sich den
beiden folgenden strategischen Grundsatzen zu-
ordnen:

Die allgemeine Geschéftsstrategie ist darauf ausge-
richtet, die Finanzdienstleistungsbranche auf inhalt-

Schwerpunkt bei Versicherungsgesellschaften. Bei
der unvermeidlichen Abhangigkeit von der wirt-
schaftlichen Entwicklung der verschiedenen Teil-
markte der Finanzdienstleistungsbranche bildet
dieser ,General-Interest'-Ansatz eine risikoausglei-
chende Komponente.

Fir das mit groBem Abstand wichtigste Produkt der
Gruppe, das Cash.-Magazin, werden die essentiel-
len Geschéftsablaufe mit eigenem Personal fiir Re-
daktion, Produktion, Anzeigenakquisition und Ver-
triebssteuerung ausgefiihrt. Vorstufe, Druck, Ver-
sand und Kioskvertrieb obliegen externen Dienst-

leistern.

Fir G.U.B. Analyse wird neben der Zahl der Analy-
sen auch die Verkaufsquote beobachtet, also das
Verhéltnis von verkauften zu erstellten Analysen.

Die Steuerung des DFI bedarf derzeit abgesehen
von der Verfolgung der Zahl der erstellten Analysen
und Produkt-Profile keiner weiteren Kennzahlen.

Im Ubrigen erfolgt die Steuerung anhand Ublicher
betriebswirtschaftlicher Auswertungen, die im We-
sentlichen dem handelsbilanziellen Gliederungs-
schema der Gewinn- und Verlustrechnung folgen.

lich und konzeptionell so anspruchsvollem Niveau
mit medialen Dienstleistungen zu versorgen, dass
die Attraktivitat der Gruppe als Werbeplattform er-
halten bleibt und gegentiber dem Wettbewerb még-
lichst weiter ausgebaut werden kann. Geschéftsfel-
derweiterungen und  Produkt-Neuentwicklungen
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werden dabei mit Prioritdt aus dem Kerngeschaft

abgeleitet.

Die Finanzierungsstrategie der Cash.-Gruppe hat
derzeit langfristig eine mdglichst weitgehende Fi-
nanzierung durch Eigenkapital und damit gréBtmdg-
liche finanzielle Sicherheit und Unabhangigkeit zum
Ziel. Daher wird bereits seit einigen Jahren der freie
Cash Flow zur Schuldentilgung eingesetzt. Zur er-
warteten Entwicklung des Fremdkapitals vgl. 2.3.

2. Wirtschaftsbericht
2.1. Wirtschaftliche Rahmendaten

a) Allgemeine Wirtschaftslage

Das Jahr 2013 stand in den dominierenden Markten
der USA und Europas im Zeichen der Entspannung.
Die enormen, von den Notenbanken in den Markt
gepumpten Gelder sorgten auch in anderen Lan-
dern fiir eine konjunkturelle Erholung. So konnte
beispielsweise das einstige Sorgenkind Irland den
Euro-Rettungsschirm wieder verlassen. Dagegen
ging es in den Schwellenlandern deutlich turbulen-
ter zu. Die bloBe Ankiindigung des Fed-Chefs Ben
Bernanke im Mai, das Anleihen-Aufkauf-Programm
langsam zurlckzufahren, sorgte flur einen Kurs-
rutsch an vielen Schwellenland-Bérsen. Als schlieB-
lich das sogenannte Tapering Ende des Jahres
einsetzte, gerieten viele Wahrungen aus den Emer-
ging Markets unter massiven Druck.

Die deutsche Wirtschaft konnte im vergangenen
Jahr laut dem Deutschen Institut fir Wirtschaftsfor-

Beides ist nach Auffassung der Geschéftsleitung
derzeit gut miteinander vereinbar, da es zur Festi-
gung oder zum Ausbau der Markistellung aus heu-
tiger Sicht nicht unabdingbar gréBerer Investitionen
oder Akquisitionen bedarf, sondern vor allem verle-
gerisch-unternehmerischen Gesplrs und kompeten-
ten Personals. Gleichwohl sind beispielsweise Ak-
quisitionen oder Geschaftsfelderweiterungen nicht
grundsétzlich ausgeschlossen. Wenn erforderlich,
auch unter Anderung der Finanzierungsstrategie.

schung (DIW) in Berlin nur um 0,4 Prozent (Vorjahr
0,7 Prozent) wachsen. Fir 2014 erwartet das DIW
im Schnitt Wachstum von 1,6 Prozent. Die Berliner
Forscher zeichnen generell ein durchwachsenes
Bild. Der unerwartet dynamische chinesische Ex-
port-Anstieg wechsele sich mit enttduschenden Mel-
dungen etwa hinsichtlich einer nur schleppenden
Erholung des US-Arbeitsmarktes ab. Trotz niedriger
Zinsen rechnet das DIW daher nur mit verhaltener
Investitionstatigkeit deutscher Unternehmen.

Die groBe Liquiditdtszufuhr seitens der Notenban-
ken und das weiter niedrige Zinsniveau haben den
deutschen Aktienmarkt in 2013 befligelt. Fur den
Leitindex ging es auf Jahressicht rund 24 Prozent
nach oben. Damit z&hlte der DAX gemeinsam mit
dem US-amerikanischen Leitindex Dow Jones und
dem japanischen Nikkei zu den Gewinnern.

b) Rahmendaten von spezieller Bedeutung fiir die Cash.-Gruppe

Im Geschéftsumfeld der fir Cash. bedeutenden
Branchen war im vergangenen Jahr kein Auf-
schwung zu verzeichnen. Die meisten Teil-

Branchen verzeichneten allerdings zumindest stabi-
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les Geschaft. Im Folgenden werden die Entwicklun-
gen in den Segmenten entsprechend der Cash.-
Rubrizierung skizziert.



Lebensversicherungen

Die deutschen Versicherer mussten in 2013 insbe-
sondere mit der Niedrigzinspolitik kdmpfen und hat-
ten Mlhe, die Garantieverzinsung zu erreichen. So
lieBen laut der Kélner Ratingagentur Assekurata nur
13 von 65 Gesellschaften die Deklaration der lau-
fenden Uberschiisse von Rentenversicherungsver-
tragen gegeniber dem Vorjahr unverandert. Im
Neugeschaft falle bei klassischen Rentenversiche-
rungen die Absenkung der laufenden Verzinsung
mit 21 Basispunkten marktweit geringer aus als im
Vorjahr (30 Basispunkte), sei aber immer noch
deutlich.

Die laufende Verzinsung liegt laut Assekurata im
Branchenschnitt jetzt bei 3,4 Prozent. Die Ge-
schéaftserwartungen der Versicherer fir das laufen-
de Jahr liegen nach einer Umfrage in der Branche
nur wenig unter denen fir 2013. Trotz des niedrigen
Niveaus der Uberschussbeteiligungen schatzt die
Branche die Erwartungsaussichten fiir die konventi-
onelle Lebens- und Rentenversicherung positiver
ein als ein Jahr zuvor. Aufgrund der voraussichtlich
anhaltenden Niedrigzinsphase bleibe der Aufwand
fir die Zinszusatzreserve aber hoch.

Investmentfonds

Die deutsche Investmentbranche verbuchte in 2013
erneut ein Plus bei den Nettomittelzuflissen. Insge-
samt flossen den Fonds laut BVI Bundesverband
Investment und Asset Management von Privatanle-
gern 18,7 Milliarden Euro zu (Vorjahr: 24,6 Milliar-
den). Institutionelle Investoren legten 76,7 Milliarden
Euro (Vorjahr: 75,3 Milliarden) in Spezialfonds an.

Die Absatzliste der Publikumsfonds fihren Misch-
fonds an, denen netto 18,2 Milliarden Euro zuflos-
sen (Vorjahr: 2,3 Milliarden). Rentenfonds verbuch-
ten dagegen nur neue Mittel in Hohe von 8,8 Milli-
arden nach 31,9 Milliarden Euro in 2012. Verloren
haben — trotz sehr positiver Aktienmarkte — dage-
gen erneut die Aktienfonds, die ein Minus von 6,6
Milliarden Euro (Vorjahr: minus 4,6 Milliarden Euro)
verkraften mussten. Offenen Immobilienfonds flos-
sen dagegen mit netto 3,4 Milliarden Euro frischer

Anlegergelder knapp 600 Millionen Euro mehr als

im Vorjahr zu.

Sachwertanlagen

Fir die Beteiligungsbranche war das Jahr 2013
durch eine Zasur gepragt. Mitte des Jahres wurde
durch Inkrafttreten des Kapitalanlagegesetzbuches
eine neue Zeitrechnung fiir die friheren geschlos-
senen Fonds eingeleitet. Wesentliche Anderungen
der neuen Regulierung betreffen strengere Zulas-
sungsvoraussetzungen und umfangreiche Informa-
tionspflichten gegeniber Aufsichtsbehdérden und
Anlegern. Dies hat neben der Fondsverwaltung
auch die Auflage neuer Fonds wesentlich er-
schwert.

In der Folge brach die ohnehin bereits lahmende
Neuemissionstatigkeit ab Mitte 2013 vollstédndig
zusammen. Nach Erhebungen von Cash., erganzt
um Zahlen des Bundesverbandes Sachwerte und
Investmentvermdgen (ehemals VGF), platzierte die
Branche knapp 3,4 Prozent weniger bei privaten
und institutionellen Anlegern als noch ein Jahr zu-
vor. Das Gesamtinvestitionsvolumen der Offerten in
Hoéhe von 8,2 Milliarden Euro reduzierte sich um 2,1
Prozent gegenlber 2012. Fiir 2014 und insbeson-
dere 2015 ist die Branche allerdings optimistisch,
mithilfe der neuen Regulierung und dem Eintritt in
den sogenannten weiBen Kapitalmarkt wieder mehr
Geschaft zu erzielen. Diese Hypothese wird auch
durch eine Umfrage von Commerz Real aus dem
Fruhjahr 2014 gestitzt, wonach rund 80 Prozent der
bereits investierten Anleger bereit sind, sich erneut
in unternehmerischen Beteiligungen zu engagieren.

Immobilien

Das allgemein niedrige Zinsniveau sorgte auch
2013 fur weiterhin tiefe Baufinanzierungszinsen.
Gleichzeitig setzte sich der Preisanstieg am
Wohnimmobilienmarkt fort. Eine starke Nachfrage
trifft auf ein nur wenig elastisches Angebot, so die
Einschétzung der Immobilien-Experten der Deut-
schen Bank. Trotz gestiegener Preise (seit 2008
ziehen die Hauspreise laut einer Studie Universitéat
Regensburg im Auftrag der Deutschen Bank am
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hiesigen Wohnimmobilienmarkt nominal um flnf
Prozent jahrlich an) sei auch weiterhin keine Uber-
hitzung des Marktes zu befiirchten. Der Immobilien-
erwerb bleibe, auch mangels Anlagealternativen,
eine attraktive Méoglichkeit, laufende Ertrdge und
Einkommen zu generieren. Der Trend zur Urbani-
sierung und die Zuwanderung nach Deutschland
steigerten die Nachfrage nach Wohnraum.

Berater

Das Geschéft der Finanzvertriebe und Maklerpools
war in 2013 einmal mehr durch regulatorische Ver-
anderungen gepragt. Am 1. Januar 2013 trat der
Paragraf 34f Gewerbeordnung in Kraft. Die bisher
zusammen mit Immobilienmaklern, Bautragern und
Darlehensvermittlern im Paragraf 34c GewO gere-
gelten Finanzanlagenvermittler haben damit eine
eigenstandige Vorschrift in der Gewerbeordnung,
die sich sowohl am bisherigen Paragrafen 34c Ge-
wO als auch am Vorbild des Paragrafen 34d GewO
orientiert. Die Anderungen betreffen unter anderem
die Pflicht zum Abschluss einer Vermdgensscha-
denhaftpflichtversicherung und den Nachweis einer
Mindestqualifikation. Darlber hinaus sind umfang-
reiche Informations-, Beratungs- und Dokumentati-
onspflichten gesetzlich vorgeschrieben.

Bislang wurden nur von wenigen Vertrieben und
Pools Geschéftszahlen fir das vergangene Jahr
verodffentlicht. Die vorhandenen Zahlen zeichnen
jedoch ein durchwachsenes Bild. Beim bdérsenno-
tierten Finanzdienstleister MLP sanken 2013 nach
eigenen Angaben die Provisionserlése auf 457,7
Millionen Euro (2012: 518,0 Millionen). Insgesamt
ging das Ergebnis vor Zinsen und Steuern von 73,9
Millionen Euro in 2012 auf 32,8 Millionen Euro in
2013 zuriick. Dagegen konnte der Kasseler Finanz-
dienstleister Plansecur, die Nummer 12 in der letzt-
jahrigen Cash.-Hitliste der Vertriebe, seine Provisi-
onserldse flir das Geschaftsjahr 2012/2013 leicht
um 1,5 Prozent auf 20,2 Millionen Euro erhdhen.
Und auch der Hamburger Maklerpool Netfonds,
Nummer 5 der von Cash. in 2013 verdffentlichten
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Maklerpool-Hitliste, meldet ein Plus von 0,4 Prozent
beim platzierten Eigenkapital auf 52,4 Millionen
Euro.

Die in Deutschland dominierende Provisionsbera-
tung kam in 2013 weiter unter Druck. Obgleich
durch den Gesetzgeber weiter unangetastet, bedeu-
tet das Inkrafttreten des Gesetzes zur Honoraranla-
genberatung im April die Starkung einer weiteren
VerglUtungsmdglichkeit im Finanzvertrieb. Das Ge-
setz schafft erstmals ein eigensténdiges Berufsbild
des Honorarberaters. Nach dem Gesetz dirfen Ho-
norarberater flr ihre Beratungs- und Vermittlungs-
leistung ausschlieBlich vom Kunden vergutet wer-
den. Sind Produkte nicht ohne Provision erhéltlich,
muss der Honorarberater die Provision unverzlglich
und ungemindert an den Kunden auskehren. Wer
als Honorarberater tatig ist, wird in ein &ffentliches
Register eingetragen und darf dann nicht mehr auf
Provisionsbasis arbeiten. Bieten Banken Anlagebe-
ratung sowohl auf Honorar- als auch auf Provisi-
onsbasis an, missen sie beide Bereiche strikt von-

einander trennen.

In Europa greift ein Verbot der Provisionsberatung
weiter um sich. Nachdem in Skandinavien und den
Niederlanden der Vertrieb von Anlageprodukten
gegen Provision schon langer untersagt ist, wurde
ein solches Verbot Anfang 2013 auch in GroBbri-
tannien verhangt. Aktuell ist in Deutschland die Pro-
visionsberatung nach wie vor das MaB der Dinge.
Die weitere Entwicklung gilt es, aufmerksam zu
beobachten.

Fazit

Die Umsatz- und Ertragsentwicklung der Cash.-
Gruppe zeigt, dass es gelungen ist, sich mit einem
schlanken Kostengeriist in einem unverandert
schwierigen Marktumfeld als branchenlbergreifen-
der Titel gut zu positionieren. Die eingeleiteten
MaBnahmen sorgen dabei trotz aller Unsicherheiten
und ausbleibenden Impulse im Markt der Finanz-
dienstleistungen weiterhin flir eine ausgewogene
Stabilitat.



2.2. Ertragslage

Konzernabschluss:

Der Umsatz der Cash.-Gruppe lag in 2013 mit 3,78
Millionen Euro um neun Prozent Uber dem Vorjahr
(3,47 Millionen Euro). Das Ergebnis von TEUR 674
stellt ebenfalls eine deutliche Steigerung von gut 62
Prozent (TEUR 260) zum Vorjahr dar. Planung bzw.
Prognose, die sich stark an den in 2012 erreichten
Werten orientiert hatten, wurden mithin deutlich
Ubertroffen. Die Umsatzrendite belauft sich auf 17,8
Prozent. Dies bedeutet genauso wie fir Umsatz und
Ergebnis ein 5-Jahres-Hoch.

Zu diesem Erfolg hat operativ maBgeblich die er-
folgreiche Vermarktung des 30-jahrigen Jubildums
von Cash. beigetragen. Dazu kam bei Cash.TV die
Abrechnung eines bereits in friiheren Jahren bear-
beiteten Filmauftrags. Vgl. dazu die Ausflihrungen
zu den Einzelgesellschaften. Solche Effekte werden
in 2014 in dieser Form nicht wiederholbar sein. Das
gilt es, durch anders gelagerte Verkaufsimpulse
abzufedern. Darliber hinaus musste dies auch in
der Budgetierung fiir 2014 beriicksichtigt werden.

Die per saldo gute Geschéaftsentwicklung des Jah-
res 2013 wurde im Wesentlichen vom erfolgreichen

Anzeigenverkauf getragen, der das Defizit bei
G.U.B. Analyse und DFI ausgleichen konnte.

Die ubrigen Sondereffekte, etwa Vornahme und
Auflésung von Wertberichtigungen, die Ausbuchung
einer abschlieBend nicht mehr zu begleichenden
Verbindlichkeit u. A., erreichen insgesamt per saldo
eine ergebnisverbessernde GréBenordnung von
rund TEUR 45.

Die Zinsbelastung hat sich mit TEUR 45 erwar-
tungsgemaB aufgrund der fortgesetzten Tilgungen
gegentiber dem Vorjahr (operativ TEUR 62) weiter
reduziert.

Auf Ebene der einzelnen Gesellschaften/Segmente
erwirtschafteten der eigene Geschaftsbetrieb (also
vor Ergebnisabflihrung) der Cash.Medien AG und
die Segmente G.U.B. Analyse und DFI einen Ver-
lust. Erfolgreich schloss die Cash.Print das Ge-
schaftsjahr ab. Cash.TV profitierte bilanziell von
einem Sondereffekt. Vgl. die folgenden Ausfiihrun-
gen zu den Einzelgesellschaften/Segmenten.

Kommentierung der Entwicklung der Einzelgesellschaften/Segmente:

Cash.Medien AG

Die Cash.Medien AG ist sowohl gesellschaftsrecht-
lich als auch betriebswirtschaftlich eng mit den Gbri-
gen Gesellschaften bzw. Segmenten verzahnt.

Neben ihrer Tétigkeit als geschéftsleitende Holding
ist die Cash.Medien AG fiir die Ausrichtung der jéhr-
lichen Cash.Gala zustandig, Treffpunkt fir Fih-
rungskrafte aus der Finanzdienstleistungsbranche.
Auf der Veranstaltung werden auBerdem die ,Fi-
nancial Advisors Awards” verliehen, die gemaB ei-
nem Fachjury-Urteil besonders hochwertigen Fi-

nanzprodukten zuerkannt werden. AuBerdem wird
eine herausragende Personlichkeit der Branche
geehrt. Damit ist die Gala ein zentraler Baustein firr
das Marketing der gesamten Gruppe.

Finanziert wird die Veranstaltung in erster Linie
durch Sponsorings, aber auch die Nominierungsge-
biuhren und die Vermarktung von Gitesiegeln zu
den Financial Advisors Awards bringen Erlése.
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Bei der AG fiel bei um die Ergebnisabfiihrung berei-
nigter Betrachtung auch in 2013 strukturell bedingt
der GroBteil der Verluste der Gruppe an.

Als bdrsennotierte Aktiengesellschaft tragt sie fast
alle damit verbundenen, derzeit unvermeidbaren
erheblichen Kosten (rund TEUR 200), auch wenn
diese als nicht operativ betrachtet werden kdnnen.
Da sie auBerdem in der Vergangenheit hohe Ver-
luste der Tochtergesellschaften zu Gbernehmen und
zu finanzieren hatte, féllt die Zinsbelastung aus
Fremdfinanzierung Uberwiegend bei der AG an.

Das eigene Ergebnis - also vor Ergebnisabfliihrung
und den Effekten bilanzieller Restrukturierung (vgl.
2.7) - der AG liegt fiir 2013 bei rund TEUR -370 und
hat sich damit gegentiber dem Vorjahr (TEUR -388)
erneut verbessert.

Unter Einbeziehung der Ergebnisabflihrung der
Cash.Print  GmbH (inkl. ehemaliger Cash.-TV
GmbH: TEUR 1.128) hat die AG in 2013 im Einzel-
abschluss vor Restrukturierungseffekten ein Ergeb-
nis von TEUR 758 (Vorjahr: TEUR 412) erwirtschaf-
tet.

Der operative Ertrag der Cash.Medien AG hat sich
also bei Einbeziehung der Ergebnisabfihrung ge-
genuber dem Vorjahr ebenfalls verbessert. Eine
Verbesserung hatte sich auch ergeben, wenn die
G.U.B. noch als eigenstandige GmbH mit ihrem
Defizit einzubeziehen gewesen ware. Zu den bilan-
ziellen Auswirkungen einer Restrukturierung bei der
Tochtergesellschaft DFI GmbH vgl. 2.7.

Cash.Print GmbH

Das wichtigste Produkt der Gruppe ist das Magazin
,cash.”, verlegt von der Cash.Print GmbH. In 2013
kam zu den analog zum Vorjahr erschienenen zwdlf
Normalausgaben und finf Specials noch eine Son-
derausgabe zum 30-jdhrigen Jubilaum hinzu, die
Umsatz und Ergebnis des Segments wie damit
auch der Gruppe im Sinne eines Sondereffekts po-
sitiv beeinflusst hat. AuBerdem sind jeweils als Be-
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standteil einzelner Ausgaben erneut diverse
,Cash.Extra“ zu spezialisierten Themen mit deutli-
cher Steigerung im Vergleich zum Vorjahr erschie-
nen, etwa Biometrie, Haftungsdacher und Frontier
Markets. Cash. bedient damit als fiihrender 'Gene-
ral-Interest’-Titel das gesamte Spektrum seiner
Zielgruppe gleichgewichtig. Die Inhalte werden von
einer eigenen Vollredaktion in hoher Qualitat er-
stellt.

Der flr die 18 Hefte akquirierte Anzeigenumsatz lag
mit rund 2,85 Millionen Euro 11,5 Prozent Uiber Vor-
jahr und &hnlich viel Gber Plan. Das Geschaft mit
klassischen Formatanzeigen zeigt allerdings unver-
andert kaum Steigerungspotenzial und bedarf der
Ergénzung um andere Produktideen, wie etwa der
Cash.Extras.

Die Auflage der 12 Monatsausgaben von Cash.
unterliegt der regelmé&Bigen IVW-Prifung. Die ver-
kaufte Auflage lag durchschnittlich bei je knapp
44.000 Exemplaren. Im Vorjahr waren es gut
48.500 gewesen.

Die  Abonnenten-Zahl des  Cash.-OnVista-
Newsletter lag 2013 konstant bei rund 27.000. Die
Werbeumséatze fir www.cash-online.de und den
Newsletter konnten erneut gesteigert werden:
Knapp TEUR 260 nach etwa TEUR 200 im Vorjahr.

Das Ergebnis der gewdhnlichen Geschaftstatigkeit
des Segments Cash.Print erreichte mit TEUR 1.099
nach TEUR 794 im Vorjahr erneut ein Niveau wie
im guten Jahr 2011. Die Umsatzrendite (vor Konso-
lidierung) lag bei mehr als dreiBig Prozent. Geplant
gewesen war ein Ergebnis ahnlich wie 2012.

Cash.TV/Segment Filmproduktion

Das laufende Geschéft bei Cash.TV verlief im ver-
gangenen Jahr wiederum auf niedrigem Niveau.
Das gute Segment-Ergebnis (TEUR 30 nach TEUR
4 im Vorjahr; geplant gewesen war ein Nullergeb-
nis) wurde durch die Endabrechnung einer Filmpro-
duktion erzielt, fur die Umsatz, Kosten und damit



Deckungsbeitrag (im mittleren flinfstelligen Bereich)
gemaB den bilanziellen Vorschriften ganzlich in
2013 angefallen sind, obgleich das Projekt wirt-
schaftlich eher den Vorjahren zuzuordnen ist.
Gleichwohl fiihrt der Vorstand das Segment als
Ergénzung der Produktpalette weiter fort.

G.U.B. Analyse

Das Segment hat gegeniiber 2012 ein nochmals
deutlich schlechteres Ergebnis erzielt. Der Verlust
betrug rund TEUR 69 nach einem gering positiven
Ergebnis im Vorjahr. Der Plan (der sich am Ist 2012
orientiert hatte) hatte ein Ergebnis im unteren funf-
stelligen Bereich vorgesehen. Der Umsatz ging er-
neut zuriick, um gut 46 Prozent auf TEUR 143 und
blieb damit deutlich hinter dem Plan zuriick. Wah-
rend im Jahr 2012 noch 54 Analysen veréffentlicht
worden waren, waren es in 2013 lediglich 42. Grund
ist die dramatisch schlechte Lage am Markt fir
Sachwertanlagen. Es wurden nicht nur aufgrund der
anhaltenden Verunsicherung am Markt allgemein
nur auBerordentlich wenige Offerten emittiert, son-
dern vor allem wegen der durchgreifenden gesetzli-
chen Neuregelungen, die in Form des neuen Kapi-
talanlage-Gesetzbuch/KAGB am 22. Juli 2013 in
Kraft traten. Damit werden die Anbieter von Sach-
wertanlagen weitaus starker reguliert als zuvor. Die
Emissionstatigkeit ab diesem Termin blieb dann
noch weit hinter den bereits pessimistischen Erwar-
tungen zuriick. Auch ein ,Halbjahresendgeschaft”
vor dem 22. Juli mit Angeboten alten Zuschnitts

fand wider Erwarten nicht statt.

Um den Qualitatsanspruch ihrer Analysen zu unter-
streichen und die Vermarktungsféahigkeit zu verbes-
sern, unterwirft sich die DFI GmbH mit ihrem Seg-
ment G.U.B. Analyse freiwillig der Finanzanalyse-
verordnung (FinAnV). Im Sommer 2013 wurde
durch eine Wirtschaftspriifungsgesellschaft besta-
tigt, dass die Analysen und die Organisation des
Analyseprozesses FinAnV-konform sind.

Wie sich der Markt der Sachwertanlagen weiter
entwickelt, ist derzeit nicht mit Sicherheit zu prog-
nostizieren. Die aktuellen Einschatzungen der

Marktpartner lassen lediglich das Einsetzen einer
Trendwende in 2014 erwarten. Dennoch halt es der
Vorstand flr verfriht, den Firmenwert des Seg-
ments (TEUR 100) weiter zu reduzieren.

Deutsches Finanzdienstleistungs-
Institut GmbH/DFI

Umsatz und Ergebnis aus Leistungsbilanzanalysen
erreichten in 2013 nur etwa die Halfte des Vorjah-
resniveaus, die Zahl der Analysen ging von sechs
auf drei zuriick. Angesichts der andauernden Krise
der Branche nicht génzlich tGberraschend, dennoch
weit hinter dem Plan.

Ende 2013 gingen daher mit ,DFI-Top-Fonds* und
.DFI-Top-Versicherung“ zwei neue Produkte an den
Start. Besonders erfolgreiche oder gelungene In-
vestmentfonds und Versicherungstarife werden
vorgestellt und in knapper Form beschrieben. Um-
satze werden aus dem Verkauf von Nutzungsrech-
ten und ggf. auch aus dem Beilegen der Produkt-
Profile in ,Cash.” generiert. Erste Umséatze wurden
unmittelbar erzielt und auch in das Jahr 2014 ist die
Vermarktung der Produkte den Erwartungen ent-
sprechend gestartet.

Der Personaleinsatz fur den Start der neuen Pro-
dukte ist dem Segment DFI/Fachpublikationen zu-
zurechnen. Das Segment hat 2013 daher operativ
mit einem Defizit abgeschlossen. Der Umsatz konn-
te durch die neuen Produkte auf Vorjahresniveau
gehalten werden.

Das in der Segmentberichterstattung ausgewiesene
Ergebnis ist bilanziell um einen Betrag von TEUR
221 (auBerordentlicher Ertrag) erhéht, weil die Mut-
tergesellschaft Cash.Medien AG im Zuge der bilan-
ziellen Restrukturierung der Gruppe auf Forderun-
gen gegeniiber der DFI GmbH verzichtet hat (vgl.
2.7). Im Konzernabschluss wurden die Auswirkun-
gen eliminiert. Das operative Ergebnis des Seg-
ments betragt rund TEUR -14.
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Wichtige Einzelpositionen
bei Aufwand und Ertrag

Die bei Weitem wichtigste Ertragsposition bezogen
auf die gesamten Konzern-Umsatzerlése ist das
Anzeigengeschaft mit rund drei Vierteln. Der Ver-
trieb des Magazins mit seinen Nebenprodukten,
Online-Erlése, Gala und G.U.B.-Analysen liegen bei
jeweils unter 10 Prozent.

Die Aufwendungen flr bezogene Leistungen (Mate-
rialaufwand) entfielen zu fast sechzig Prozent auf
Druck und Vorstufe des Cash.-Magazins.

2.3. Finanzlage

Die Finanzlage der Cash.Medien AG wie auch im
Konzern hat sich weiter entspannt. Zum Zeitpunkt
der Aufstellung des Lageberichts stellt die Liquidi-
tatssituation kein bestandsgefahrdendes Risiko
mehr dar, weil die vorhandenen und kurzfristig si-
cher zu erwartenden freien Mittel die bis Ende des
Jahres 2013 falligen Verpflichtungen tbersteigen.

Die Kapitalflussrechnung fir den Konzernabschluss
zeigt, dass erneut in groBem Umfang Verbindlich-
keiten zurlickgefiihrt worden sind: Der ,Cash Flow
aus laufender Geschéftstatigkeit” enthalt wiederum
bereits einen Abtrag an Verbindlichkeiten auBerhalb
des Darlehensbereichs. Dennoch ist die Position
11. deutlich positiv (TEUR 352, im Vorjahr TEUR
331). Der ,Cash Flow aus der Finanzierungstatig-
keit" zeigt die Rickfihrung an Darlehen und ahnli-
chen Verpflichtungen. Er ist mithin in &hnlicher Gré-
Benordnung negativ (TEUR -286, im Vorjahr -267).
Die entsprechenden Verbindlichkeiten wurden also
wiederum aus positiver operativer Liquiditat weiter
zurlickgeflhrt.

Der Cash Flow aus Investitionstatigkeit war in 2013
planmé&Big gering, da nur wenige Investitionen er-
forderlich waren. Die Position enthalt ganz Gberwie-
gend Blroausstattung.
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Wichtige Einzelgr6Ben des Personalaufwands sind
Redaktion und Produktion mit gut einem Drittel und
Verkauf/Vertrieb mit knapp 20 Prozent.

Innerhalb der sonstigen betrieblichen Aufwendun-

gen sind wichtige Positionen:

e Kosten fur Buchhaltung, Jahresabschlusser-
stellung und Priifung sowie Kosten der Haupt-
versammlung (15 Prozent)

e Kosten fir Vertrieb und Werbung (28 Prozent)

e Mieten, Pacht und Leasing (19 Prozent)

e Rechts- und Beratungskosten (vier Prozent)

Die wichtigste Finanzierungsquelle der AG wie des
Konzerns ist — lber die Historie gesehen - Eigenka-
pital. Die letzte Kapitalerhéhung hat im Jahr 2008
stattgefunden. Bilanziell ist das Eigenkapital jedoch
durch Verluste aufgezehrt und rechnerisch negativ
(buchméBige Uberschuldung). Vgl. dazu 5.3. Going-
concern-Pramisse. Es besteht kein genehmigtes
Kapital.

An Bankdarlehen steht lediglich der Cash.Print
GmbH eine Kontokorrentlinie tber TEUR 30 zur
Verfligung. Diese wird Ublicherweise nicht in An-
spruch genommen. Die Darlehen stammen aus
dem Gesellschafterkreis und von Unternehmen
bzw. Personen, mit denen gute, zumeist langjéhrige
Geschéftsbeziehungen bestehen. Dennoch (ber-
wiegt bei der Herkunft der Mittel die Finanzierung
durch Eigenkapital bei weitem.

Per Bilanzstichtag sind rund TEUR 488 der Darle-
hensverpflichtungen mit Rangriicktritt versehen, so
dass darauf derzeit keine Zahlungen verlangt wer-
den kdnnen. Nach juristischer Prifung der Zulas-
sigkeit wurde in 2011 beschlossen, zumindest die
laufenden Zinsen nach Eingang der jeweiligen Ab-
rechnung durch den Darlehensgeber zu bedienen,
um die Position nicht weiter steigen zu lassen. In
2013 wurden die Abrechnungen fiir 2012 und 2013



vorgelegt und bedient. Mit den Ubrigen Darlehens-
gebern bestehen Raten- bzw. Stundungsvereinba-
rungen.

Nachdem die Geschéaftsentwicklung 2013 Uber-
planméaBig hohe Tilgung zulieB, diurften die beiden
letzten Darlehen ohne Rangricktritt in 2014 vollum-
fanglich zurlickgeflihrt werden kénnen.

2.4. Vermégenslage

Das langfristige Vermdgen im Konzernabschluss
besteht im Wesentlichen in den Firmenwerten fur
die Segmente Cash.Print und G.U.B. Analyse. Alle
Firmenwerte wurden im Rahmen von impairment
tests gepriift und es wurde kein Anpassungsbedarf
festgestellt. Die Bewertung erfolgte zu fortgefihrten
Anschaffungskosten. Der impairment test ergab fir
die Cash.Print hohe stille Reserven.

Weiteres langfristiges Vermégen besteht daneben
lediglich in untergeordnetem Umfang. GréBere An-
schaffungen wurden im Jahr 2013 nicht getatigt.
Hard- und Software-Ausstattung sind immer noch in
gutem Zustand.

Das kurzfristige Vermdgen entfallt zu 12 Prozent auf
unfertige Leistungen und zu 18 Prozent auf Forde-
rungen aus Lieferungen und Leistungen. Zah-
lungsmittel, ganz Uberwiegend in Form von Bank-

guthaben, machen 57 Prozent der Position aus.

Das Vermdgen der Cash.Medien AG besteht nahe-
zu vollstandig in den Beteiligungen an den beiden

Im Anschluss daran wird, wenn unter liquiditdtsma-
Bigen und rechtlichen Aspekten vertretbar, mit der
Ruckfihrung des Rangriicktritts-Darlehens begon-
nen. Die Verpflichtungen aus der Vergleichsverein-
barung Dr. Jansen werden plangemafB Anfang 2019
erfillt sein. Eine Erweiterung der bestehenden Ei-
genkapitalbasis ist nicht vorgesehen.

Tochtergesellschaften. Die Werthaltigkeits-Tests
ergaben ebenfalls keinen Anpassungsbedarf. Die
Bewertung erfolgte zu fortgefihrten Anschaffungs-
kosten.

Aufgrund der Verschmelzung der G.U.B. mbH auf
die DFI GmbH und wegen der Erhéhung des
Stammkapitals der DFI GmbH um TEUR 74 findet
sich in der nachfolgenden Ubersicht tiber die Wert-
anséatze im jeweiligen Abschluss (TEUR; vgl. auch
2.7) ein um TEUR 74 erhdhter Wertansatz fir das
DFI fiir den Einzelabschluss der Cash.Medien AG.
Im Konzernabschluss wurden diese Effekte konsoli-
diert, daher besteht dort ein unveranderter Ansatz
fir das Segment G.U.B..

Firma/Segment Konzern Einzel

Cash.Print 168 925
Cash.TV 0 entfallt
G.U.B. 100 entfallt
DFI 0 174

2.5. Finanzielle und nichtfinanzielle Leistungsindikatoren

Wie bereits unter 1. b) ausgefuhrt, besteht ange-
sichts der geringen GréBe und einfachen Struktur
der Gruppe kein Anlass zur Verwendung aufwandi-
ger Finanz-Kennzahlen. Die wichtigsten zur inter-

nen Steuerung der Gruppe verwendeten Angaben
sind absolute Umsatz- und KostengréBen oder ver-
gleichbar einfache Angaben vor allem verlagsspezi-
fischer Natur.
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Die Umsatzrendite (in einer vereinfachenden Be-
trachtung von Konzern-dahresiberschuss zu Kon-
zern-Umsatzerldsen) lag in 2013 bei 17,8 Prozent,
das liegt deutlich Gber dem Niveau des Vorjahres.

Die Uberhangenden kurzfristigen Verbindlichkeiten
sind nicht mehr als bestandsgefahrdend zu qualifi-
zieren, weil sie inzwischen jeweils bis zum Ende
ihrer (vereinbarten oder erwarteten) Laufzeit per

Prolongation fixiert sind.

Nichtfinanzielle Leistungsindikatoren sind in erster
Linie Angaben zu Reichweite und Leserschaft.

Die in 2013 mit Unterstitzung des Marktforschungs-
Instituts GESS GROUP durchgefihrte Leserbefra-
gung hat die Ergebnisse ahnlicher Befragungen
friiherer Jahren bestatigt: Das Magazin wird von der
Leserschaft sehr intensiv genutzt. Knapp 60 Pro-
zent der Leser lesen mehr als die Halfte aller Cash.-
Ausgaben eines Jahres und etwa zwei Drittel (und

damit Gber 140.000) lesen mindestens die Halfte
der Seiten einer Cash.-Ausgabe.

Eigene Erhebungen bestatigen zudem regelmasBig,
dass die Cash.-Leserschaft Uber ein Uberdurch-
schnittlich hohes Bildungsniveau und Einkommen

verflgt.

Strukturelle Veranderungen in der Belegschaft gab
es im vergangenen Jahr lediglich in einem Punkt.
Die Stelle des stellvertretenden Chefredakteurs
wurde vorlaufig nicht wieder besetzt. Die Aufgaben
werden bis auf weiteres zwischen dem Chefredak-
teur und den erfahrenen Kolleginnen und Kollegen
aus den Fachressorts aufgeteilt. In 2013 sind vier
Personen ausgeschieden (Redaktion, Verwaltung)
und eine eingetreten (Verwaltung). Eine vakant ge-
wordene (Teilzeit)-Stelle wurde gestrichen. Zwei
Stellen in der Redaktion wurden Anfang 2014 neu
besetzt.

2.6. Zusammenfassung der wirtschaftlichen Gesamtlage

Die wirtschaftliche Lage des Unternehmens zum
Zeitpunkt der Aufstellung des Lageberichts hat sich
weiter stabilisiert. Angesichts des etwas besser als
erwartet ausgefallenen Umsatzes wurde ausrei-
chend viel operative Liquiditédt erwirtschaftet, um
Verpflichtungen schneller als geplant zurtickflhren

zu kénnen.

Fiur das Jahr 2014 rechnet der Vorstand aus ver-
schiedenen bereits skizzierten Grinden allerdings
eher wieder mit einem Ergebnis wie dem des Jah-
res 2010 oder 2012.

Gleichzeitig bleibt die groBe Wende im wirtschaftli-
chen Umfeld, die eine nachhaltige Steigerung der
Umséatze einleiten kénnte, bislang aus. Trotz der
guten Entwicklung im Jahr 2013 stagniert die Um-
satzleistung in den vergangenen Jahren.
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Die finanziellen Verpflichtungen sind zwar nach wie
vor hoch, angesichts der skizzierten langfristigen
Falligkeiten des inzwischen weit Uberwiegenden
Teils davon stellt die Finanzlage kein bestandsge-
fahrdendes Risiko mehr dar.

GréBere Wertberichtigungen oder ahnliche negative
Sondereffekte waren in 2013 nicht zu verzeichnen.
Auch fir 2014 und danach sind die Erwartungen
entsprechend. Die spurbare Verschlechterung des
Zahlungsverhaltens der Kunden Anfang 2013 hatte
sich als kurzfristiges Phanomen herausgestellt.

Der Start in das Jahr 2013 verlief per saldo erwar-
tungsgeman. Fir den mit Abstand wichtigsten Um-
satztrager der Gruppe - das Anzeigengeschaft im
Magazin - liegen die bislang fiir das Gesamtjahr
akquirierten Buchungen auf Vorjahresniveau.



2.7. Weitere bedeutende Ereignisse des Jahres 2013:

Die Cash.Medien AG hat Ende des Jahres 2013
das Stammkapital ihrer Tochtergesellschaft Deut-
sches Finanzdienstleistungs-Institut GmbH (DFI)
um EUR 74.000 auf EUR 100.000 erhéht. Dieser
Schritt soll die Gesellschaft finanziell stabil aufstel-
len und damit die inhaltliche Neuausrichtung des
Unternehmensbereichs Reports und Analysen un-
terfuttern. Gleichzeitig wurde ein Forderungsver-
zicht mit Besserungsschein vereinbart. Dadurch,
sowie durch bilanzielle Auswirkungen der Ver-
schmelzungen, ist es zu auBerordentlichen Auf-
wendungen und Ertrdgen in den Einzelabschllissen
der Cash.Medien AG (TEUR 92 an Aufwand, dem

3. Nachtragsbericht

Es sind keine Angaben zu machen.

4. Prognosebericht:

Die gute Geschéaftsentwicklung 2013 darf nicht dar-
Uber hinwegtauschen, dass sich der Markt der
Cash.-Gruppe nicht erholt hat. Der Geschéftserfolg
in schwierigem Umfeld ist vielmehr Indiz dafir, dass
es der Gruppe gelungen ist, mit ihren Produkten
angemessen auf sich verandernde Anforderungen
zu reagieren. Dennoch ist das Umsatzniveau immer
noch weit von dem friherer Jahre entfernt. Einen
Anlass, fir 2014 und die Folgejahre nun Steigerun-
gen analog denen von 2012 auf 2013 zu unterstel-
len, gibt es folglich nicht.

Zu berlcksichtigen sind auBerdem die bereits skiz-
zierten Sondereffekte sowie der Wegfall eines gro-
Ben Kunden aufgrund Insolvenz. Die Werte des
Jahres 2013 konnten daher keine Basis fur eine
Planung 2014 sein, besser geeignet waren die des
Jahres 2012.

steht ein sonstiger betrieblicher Ertrag von TEUR 84
gegenuber) und der DFI GmbH (TEUR 221 an Er-
trag) gekommen. AuBerdem entféllt der Wertansatz
der ehemaligen G.U.B. mbH im Einzelabschluss der
Cash.Medien AG; stattdessen gibt es wieder einen
Wertansatz fir die DFI GmbH, der aufgrund der
Kapitalerhbhung um TEUR 74 erhéht ist. Die im
Rahmen der Verschmelzungen entstandenen jewei-
ligen Verschmelzungsgewinne wurden erfolgsneut-
ral in der Kapitalricklage der aufnehmenden Ge-
sellschaft erfasst. Im Konzernabschluss wurden all
diese Auswirkungen eliminiert.

Die Unterschiede zwischen dem Einzelabschluss
der Cash.Medien AG und dem Konzernabschluss
sind in operativer Hinsicht gering, da die wichtigste
Tochtergesellschaft, die Cash.Print GmbH, per Er-
gebnisabfiihrungsvertrag an die Cash.Medien AG
gebunden ist.

Die folgenden zukunftsbezogenen Aussagen ent-
halten subjektive Einschatzungen der Geschéftslei-
tung. Sie leiten sich aus Erfahrungen der Vergan-
genheit ab und beziehen geplante Auswirkungen
geschéftspolitischer Entscheidungen sowie abzuse-
hende bilanzielle Effekte ein. Veranderungen bei
den Rahmenbedingungen und nicht vorhersehbare
EinflussgréBen kénnen sich auf die Eintrittswahr-
scheinlichkeit auswirken und zu abweichenden
Entwicklungen flihren. Insbesondere bestehen im
Hinblick auf die derzeitige und zuklnftige Marktent-
wicklung immer noch groBe Unsicherheiten, die die
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Cash.-Gruppe als Medienunternehmen fiir die Kapi-
talanlagebranche aus zwei Richtungen treffen: So-
wohl im Hinblick auf die Art der Umséatze — namlich
Werbeumsétze, als auch im Hinblick auf den Kun-
denkreis — nédmlich Unternehmen aus der Finanz-

branche.

Der Vorstand hat daher in seiner Planung fir 2014
unterstellt, dass ein Geschaftsniveau wie im Jahr
2012 mindestens erreichbar sein sollte. Es ist aus-
dricklich nicht ausgeschlossen, dass sich das Ge-
schaft womdglich deutlich besser entwickelt, doch
fehlt es an belastbaren Hinweisen, die diesbeziig-
lich ein hinreichendes MaB an Sicherheit béten.

Die unterstellte leichte Umsatzsteigerung gegen-
Uber 2012 wird demzufolge auf der Kostenseite
flankiert von gewissen — wenn auch gegentber dem
Vorjahr erneut verringerten - Reservepositionen in
Gestalt optionaler MaBnahmen, die allenfalls bei
planmaBiger Umsatzentwicklung ergriffen werden.

Das geplante Ergebnis fiir 2014 &hnelt folglich dem
Ist 2012. Das entspricht der vom Vorstand ange-
strebten Umsatzrendite von mindestens zehn Pro-

zent.

Hinsichtlich der unter 2.5. berichteten finanziellen
und nichtfinanziellen Leistungsindikatoren sind

kaum nennenswerte Verédnderungen zu erwarten.

Im Einzelnen wird erwartet, dass der akquirierte
Anzeigenumsatz der Cash.Print GmbH rund finf
Prozent unter dem des Jahres 2013 liegen wird.
Das wirde bedeuten, dass der Wegfall von Umsét-
zen des Jubildumsheftes 2013 sowie der genannte
einzelne Kunden-Ausfall zum Teil durch andere
Umsétze kompensiert werden kénnten. Der Bereich
Filmproduktion (Cash.TV) dlrfte in 2014 erneut
einen Umsatz allenfalls im mittleren funfstelligen
Bereich und ein etwa ausgeglichenes Ergebnis er-

zielen.
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Far die Tatigkeit von G.U.B. Analyse und DFI ist
damit zu rechnen, dass das Geschaft mit G.U.B.
Analysen nur wenig besser ausfallt als im Vorjahr.
Der erreichte Umsatz von rund TEUR 135 durfte
allenfalls im unteren fiinfstelligen Euro-Bereich zu
steigern sein. Zu erwarten ist nach den ersten Er-
fahrungen damit eher, dass die neuen Produkte der
Marke DFI einen Umsatzbeitrag im oberen flinfstel-
ligen Euro-Bereich erzielen und der Bereich Analy-
sen und Fachinformationen (also G.U.B. und DFI)

insgesamt eine schwarze Null abwerfen wird.

Fir die AG selbst sind in Bezug auf Umsatz oder
Ergebnis wenig operative Veranderungen gegen-
Uber 2013 zu erwarten. Die Gesellschaft wird auch
in den kommenden Jahren einen jéhrlichen Verlust
vor Ergebnisabfiihrung in ahnlicher H6he wie 2013
erwirtschaften. Die Grinde dafir sind im Wirt-
schaftsbericht dargestellt. Hinsichtlich des Umsat-
zes ist eher eine Verringerung zu erwarten, da in
einem Jubilaumsjahr - wie dem vergangenen - er-
fahrungsgemaB die Akquisiton von Gala-
Sponsoren etwas leichter fallt.

Die spezifischen wirtschaftlichen Rahmendaten fir
die Geschéaftstatigkeit der Cash.-Gruppe schéatzt der
Vorstand grundsatzlich weiterhin positiv ein, vgl. die
Ausfiihrungen zu den Chancen unter Punkt 5.

Die zentrale Herausforderung fir die Zukunft bleibt,
die Entwicklungen innerhalb der Finanzdienstleis-
tungsbranche rechtzeitig und vorausschauend zu
erkennen und sie mit den richtigen Angeboten me-
dial aufzubereiten und werblich zu begleiten.

Nicht ausgeschlossen ist eine vorsichtige Offnung
der geschéftlichen Aktivitdten, die medial bislang
ausschlieBlich auf die Finanzdienstleistungsbranche
ausgerichtet waren. Denkbar ist vor allem der Be-
reich des gehobenen Konsums.



5. Chancen- und Risikobericht, Going-concern-Pramisse

Angesichts der engen gesellschaftsrechtlichen und
thematischen Verflechtung der Unternehmen der
Gruppe ist bei der Betrachtung der Risiken und
Chancen sowie bei der Stellungnahme zur Going-

5.1. Risikobericht

Allgemeine Marktrisiken

Im Fokus der Leistungen aller Unternehmen der
Cash.-Gruppe steht die Finanzdienstleistungs-
Branche: Produktanbieter auf der einen sowie Ver-
mittler, Berater und Makler auf der anderen Seite.
Diese Branche ist von den Auswirkungen der Fi-
nanzkrise immer noch betroffen. Besonders grof3
sind die Probleme weiterhin unverandert in der Be-
teiligungsbranche.

Aus dieser Spezialisierung auf einen Markt ergeben
sich allerdings auch Chancen, vgl. dort.

Das nunmehr seit mehreren Jahren im Vergleich zu
friheren Zeiten niedrigere Niveau der Werbeerlése
ist kein spezielles Problem der Cash.-Gruppe, son-
dern eine typische Empfindlichkeit von Medienun-
ternehmen. In Krisenzeiten wird zuerst an den Auf-
wendungen fir Werbung und Marketing gespart.
Alle Unternehmen der Gruppe erzielen nahezu
samiliche Umsétze aus Werbeaufwendungen der
Produktanbieter.

Liquiditatsrisiko

Eine bestandsgefahrdende Bedrohung ergab sich in
den vergangenen Jahren daraus, dass die operati-
ven liquiden Uberschiisse nicht zur Bedienung aller
in gleicher Frist falliger Verpflichtungen ausreichten,
also regelmaBig Prolongationen erforderlich waren.
Inzwischen sind diese Verpflichtungen so weit zu-
rickgefuhrt und Uberdies bis zum Ende der Laufzeit
bzw. der erwarteten Laufzeit Ende bzw. spatestens

Concern-Pramisse eine grundséatzliche Unterschei-
dung zwischen der Cash.Medien AG und dem Kon-

zern nicht sinnvoll.

Ende 2014 vertraglich fixiert, dass daraus kein be-
standsgefahrdendes Risiko mehr besteht.

Eine prazise Disposition der Liquiditat wird auch im
Laufe des Jahres 2014 noch erforderlich sein. Der
Bedarf der Cash.-Gruppe an freiem Cash Flow bzw.
Liquiditatsiiberschuss zur Bedienung der falligen
Altverpflichtungen liegt fir 2014 bei rund TEUR 250,
im Folgejahr nach derzeit bekanntem Stand bei
weniger als TEUR 100.

Ausfallrisiken

Die Umsatze der Cash.-Gruppe werden zwar im
Wesentlichen mit Unternehmen aus der Finanz-
dienstleistungsbranche erzielt, sind aber innerhalb
dieser Branche durchaus diversifiziert. Ein Ausfall
einzelner Kunden ist nicht existenzbedrohend — wie
der jlngst eingetretene Fall der Insolvenz eines
groBen Kunden gezeigt hat. Uberdies gehéren ne-
gative Anderungen auch gréBerer Art im Werbever-
halten einzelner Kunden ohnehin zum Geschaft
jedes Medienunternehmens.

Bedrohlich wére allenfalls ein Ausfall ganzer Bran-
chen als Anzeigenkunden. Das ist jedoch unwahr-
scheinlich. Eher ist ein marktibliches, gegenlaufi-
ges Auf und Ab einzelner Teil-Markte zu erwarten.
Uberdies hat die Cash.-Gruppe gezeigt, dass ein
Ausfall zumindest von Produktgruppen durchaus
verkraftbar sein kann. Beispiele sind die Medien-
fonds vor einigen Jahren oder seit geraumer Zeit
die Schiffsbeteiligungen.
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Eine hinléngliche Prognosesicherheit ist jedoch, wie
die inzwischen seit mehreren Jahren anhaltende

Verunsicherung zeigt, weiterhin nicht gegeben.

Die Wertberichtigungen auf Forderungen bzw. die
Forderungsverluste haben auch im Abschluss 2013
keine gréBere Bedeutung. Die laufend offenen und
damit theoretisch im Risiko stehenden Forderungen
bewegen sich in der Regel durchschnittlich allenfalls
in einen sechsstelligen Bereich hinein. Nur unmit-
telbar nach der Fakturierung der ,Cash.“-Anzeigen
liegen sie kurzfristig etwas dartber.

Im Bedarfsfall wird die Bonitdt von Neukunden mit-
tels gangiger Auskunfteien Uberprift, um das Aus-
fallrisiko zu minimieren. Gleichwohl liegen fundierte
Informationen Uber anstehenden Zahlungsausfall
zumeist erst vor, wenn die Leistung bereits erbracht
wurde. Angesichts der geringen Grenzkostenbelas-
tung des Anzeigengeschafts und der insgesamt
eher geringen Ausfélle werden diesbezlgliche Risi-
ken jedoch in fUr die Verlagsbranche typischer Wei-
se bewusst eingegangen.

Preisanderungsrisiken, Wechselkursrisiken

Ein Preisrisiko fir Beschaffung besteht in einem das
Ubliche MaB eines Dienstleistungsunternehmens
Uberschreitenden Umfang lediglich beim Papier flr
den Druck des Cash.Magazins. Der Papierpreis
macht rund 60 Prozent der Druckkosten aus. Die
letzte durch die Druckerei weitergegebene Preiser-
héhung liegt allerdings bereits mehrere Jahre zu-
rick. Vertraglich ist ein Puffer flr Preissteigerungen
vorgesehen. Die Druckauflage des Magazins wird
Uberdies sehr effizient und rein bedarfsorientiert
gesteuert. Eine Absicherung durch Finanzinstru-
mente erfolgt nicht: Zum einen nimmt die Cash.Print
die Beschaffung nicht selbst vor und zum anderen
ist das Volumen zwar bedeutsam fir die Cash.-
Gruppe, absolut gesehen hingegen eher klein und
kaum einer wirtschaftlich vertretbaren Absicherung
zugéanglich.
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Alle erbrachten oder in Anspruch genommenen
Leistungen werden in Euro abgerechnet, daher be-
stehen keine Wechselkursrisiken.

Kreditrisiken

Da die Cash.Print GmbH ihre Kontokorrentlinie Ubli-
cherweise nicht in Anspruch nimmt, gibt es von die-
ser Seite entsprechend kaum Kreditrisiken.

Die Risiken hinsichtlich der brigen Darlehen sind
weitgehend vom Tisch. Die mit den letzten Glaubi-
gern félliger Darlehen getroffenen Prolongations-
bzw. Ratenvereinbarungen sollten bis zur abschlie-
Benden Bedienung Ende 2014 ausreichen; s. auch
Liquiditatsrisiko.

Es besteht nach wie vor eine Darlehensverpflich-
tung mit Rangrucktritt. Die verbesserte Finanzlage
erlaubte es, fiir 2011 bis 2013 die laufenden Zinsen
zu begleichen, um die Position nicht weiter anstei-
gen zu lassen. Ab 2015 kdénnte dann — sofern recht-
lich zulassig und von der Liquiditat her wie erwartet
mdglich — eine behutsame Ruickfuhrung zur weite-
ren Entlastung der Bilanz erfolgen, weil dann keine
anderen falligen Verpflichtungen mehr bestehen.

Schliisselpersonenrisiko

Die Unternehmensfihrung (Vorstand und Ge-
schaftsfiihrungen) ist derzeit nur mit einer Person
besetzt. Diese Konzentration ist jedoch formal stér-
ker ausgepragt, als es im Tagesgeschéft splrbar
wird. Risiken hinsichtlich Entscheidungsfindung und
mdglichen Ausfallrisiken wird durch enge Abstim-
mung mit der zweiten Fihrungsebene und dem
Aufsichtsrat begegnet, die einen durchgéngigen
Informationsfluss gewéhrleistet.

Entsprechend verhalt es sich bei Einzelbesetzun-
gen innerhalb der zweiten Flhrungsebene. Gege-
benenfalls wird verstérkt auf externe Unterstiitzung
zurtickgegriffen.

Die Chefredaktion ist zwar derzeit wieder nur mit
einer Person besetzt, der Vorstand héalt dieses Risi-
ko angesichts des inzwischen verstéarkten Mitarbei-



terstamms in der Redaktion fir im Ernstfall be-
herrschbar.

Allgemeine Betriebsrisiken

Gegen die geschéftsiiblichen Risiken eines Blirobe-
triebs ist die Cash.-Gruppe angemessen versichert.

Risiken aus der Verwendung von Finanzinstru-
menten allgemein

Risiken durch den Umgang mit Finanzinstrumenten
werden nur eingegangen, wo sie in notwendigem
Zusammenhang mit dem operativen Geschéft ste-
hen und betriebswirtschaftlich vertretbar sind. Daher

5.2. Chancenbericht

Die Chancen fir die Unternehmen der Cash.-
Gruppe entstehen aus Bewegungen der gesamt-
wirtschaftlichen Rahmendaten, der Branchen-
Entwicklung und unternehmensspezifischen Gege-
benheiten. Sie sind in der vorliegenden Berichter-
stattung gegeniiber dem Vorjahr im GroBen und
Ganzen unverandert und nur in wenigen Punkten zu

erganzen oder zu aktualisieren.

Die steigende Notwendigkeit privater Altersvorsorge
vor dem Hintergrund der demografischen Entwick-
lung, aber auch die Umsetzung von Vorgaben wie
etwa Ende 2012 die Unisex-Regelung fUhren zu
immer wieder zu einem Bedarf an neuen Versiche-
rungsprodukten. Daraus entwickeln sich zuséatzliche
Angebotsschwerpunkte der Versicherer, die bei-
spielsweise per ,Cash.Extra“ aufgegriffen werden
kénnen.

Die in Bezug auf Sachwertanlagen inzwischen im
Kapitalanlagegesetzbuches (KAGB) gesetzlich ver-
ankerte Regulierung hat einen begriiBenswerten
Konzentrations- und Qualifizierungsprozess der
Branche angeschoben. Wie erwartet ist zwar eine
Ubergangsphase eingetreten, die vor allem von der
Umsetzung der neuen Regelungen und weniger von

marktgerichteten Aktivitdten gepragt ist, aber mittel-

handelt es sich durchweg um bereits erwahnte,
klassische Risiken eines Medienunternehmens:
Ausfallrisiko und — in geringem Umfang — Lieferan-
ten-Kreditrisiko. Daneben besteht ein Kreditrisiko im
Zusammenhang mit dem Uberhang an Altverbind-
lichkeiten aus Darlehen.

Da die Risiken betriebswirtschaftlich einfach struktu-
riert sind, sind auch die Management-Methoden
zum Umgang damit ganz klassisch: Eine enge und
vertrauensvolle Zusammenarbeit mit Kunden, Liefe-
ranten und Darlehensgebern sowie eine straffe
Uberwachung der offenen Posten.

fristig bringt die Neuausrichtung eine Bewegung in
den Markt, die fur das Cash.Magazin mit seinen
qualitativ _hochwertigen Fachinformationen positiv
ist.

Gleichzeitig befindet sich die Branche der Anlage-
berater seit einigen Jahren im wichtigsten Umstruk-
turierungsprozess ihrer Geschichte. Bedingt insbe-
sondere durch Regelungen auf européischer Ebene
stieg und steigt der Qualifizierungsdruck enorm an.

Cash. als fuhrendes marktbegleitendes Fachmedi-
um nutzt die sich daraus ergebenden Chancen bei-
spielsweise, indem Fachthemen nicht nur in Form
herkdmmlich beschreibender Berichterstattung auf-
gegriffen werden, sondern in zunehmenden MaBe
auch per Branchen-Fachgesprach thematisiert und
im Anschluss als Cash.Extra ausfihrlich redaktio-
nell aufbereitet werden.

Trotz der Stagnation im klassischen Anzeigenge-
schaft wird die individuelle und persénliche Ver-
marktung strikt aufrechterhalten. Nur mit der Beibe-
haltung einer klaren, aus den eigenen Reihen ge-
lebten Markenidentitat sieht der Vorstand die Chan-
ce, bei einer Trendumkehr des Gesamtmarktes
Uberdurchschnittlich zu profitieren.
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Die Chancen im Online-Bereich sieht der Vorstand
in einer organisch-fachbezogenen Ausweitung des
Angebotes der Cash.-Gruppe. Jingster Baustein
dafir ist ein Online-Stellenmarkt fir Finanzdienst-
leistung. Die Entwicklung der entsprechenden Um-
satze in den vergangenen Jahren scheint diese
Annahme zu bestétigen und der Vorstand sieht in
solchen vorsichtigen Erweiterungs-Aktivitdten Po-
tential fir die Zukunft — wenn auch in Uberschauba-

rem Ausmal.

Dennoch dirfte all dies im Umfeld der allgemeinen
Marktlage nicht geeignet sein, zu den Umsatzni-
veaus vor Beginn der anhaltenden Krisenzeit zu-

rickzufinden. Mdglicherweise wird der Vorstand

5.3. Going-concern-Pramisse

Der Jahresabschluss und der Konzernabschluss
der Cash.Medien AG wurden unter der Annahme
der Unternehmensfortfiihrung aufgestellt. Es gibt
einen Grund, der gegen diese Verfahrensweise
sprechen kdénnte und daher der Kommentierung
bedarf:

Es liegt eine bilanzielle Uberschuldung sowohl der
Cash.Medien AG wie auch des Konzerns vor. Der
Vorstand hat den Uberschuldungsstatus daraufhin
mittels einer Uberschuldungsbilanz Gberpriift und
festgestellt, dass angesichts stiller Reserven (Betei-
ligung an der profitablen Cash.Print) keine tatsachli-
che Uberschuldung besteht. Dieser Sachverhalt

wird fortlaufend Gberwacht.

In den Vorjahren war an dieser Stelle zusétzlich
stets die angespannte Liquiditatslage als wichtigs-
tes bestandsgefdhrdendes Risiko zu nennen. Das
ist nicht mehr erforderlich, da die Verbindlichkeiten,
die mit ihrem revolvierenden Prolongationsbedarf
diese Gefahrdung ausgel6st hatten, erstens stark
zurtickgefihrt sind und zweitens die jetzt vereinbar-
ten Prolongationen bis zum erwarteten Ende der
jeweiligen Laufzeit ausreichen sollten. Per Bilanz-
stichtag waren noch rund TEUR 150 betroffen.
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den bisherigen Ansatz auf den Prifstand stellen,
sich ausschlieBlich mit Finanzdienstleistung zu be-
fassen. Denkbar ware beispielsweise eine Ergéan-
zung um mediale Aktivitdten im gehobenen Kon-
sumguterbereich, ein Umfeld, flr das auch die Le-
serschaft von Cash. eine Affinitét hat, wie jede ent-

sprechende Leserumfrage bestatigt.

Gleichwohl wirden bei einer auch nur in Ansatzen
eintretenden Markterholung steigende Umsétze auf
eine kosteneffizient aufgestellte Cash.-Gruppe tref-
fen und angesichts der prozentual zumeist eher
geringen variablen Kosten das Ergebnis unmittelbar

verbessern.

Die Gesamtfinanzierung 2014/2015 ist somit aus
heutiger Sicht sichergestellt. Lediglich der Vollstan-
digkeit halber sei auf das allgemeingiltige Risiko
hingewiesen, dass ein nennenswertes Sinken der
Umsétze die Bedienung von Zahlungsvereinbarun-
gen gefahrden kénnte. Konkreter Anlass, ein sol-
ches Szenario zu beflirchten, besteht jedoch nicht.

Der Cash Flow aus laufender Geschéaftstatigkeit im
bisherigen Verlauf des Jahres 2014 war planméBig
negativ und wurde durch per Jahresbeginn beste-
hende Bankguthaben finanziert. Fir den weiteren
Verlauf des Jahres rechnet der Vorstand mit einem
Uberschuss.

Auch fir die Folgejahre erwartet der Vorstand ope-
rative liquide Uberschiisse, die flr eine Finanzie-
rung aus eigener Kraft einschlieBlich des Abtrags
von Altverbindlichkeiten ausreichen.

Die Planung fur 2014 trédgt den nach wie vor beste-
henden Unsicherheiten Rechnung. GréBere Un-
wagbarkeiten, die die Gruppe wieder in eine unmit-
telbar existenzbedrohende Situation fiihren kénn-
ten, zeichnen sich derzeit nicht ab. Vgl. dazu den
Prognosebericht.



Entscheidend wird wie Ublich die Entwicklung des
mit Abstand bedeutendsten Umsatztragers und
Liquiditatslieferanten der Gruppe sein, des Anzei-
gengeschéfts im Cash.Magazin. Die ersten Monate
des Jahres 2014 zeigen einen per saldo planmaBi-

gen Umsatz. Das Volumen der fur das Gesamtjahr
2014 bereits akquirierten Anzeigenauftrage liegt
trotz des erwédhnten Wegfalls eines groBen Anzei-

genauftrags auf Vorjahresniveau.

6. Internes Steuerungs-, Kontroll- und Risikomanagementsystem

6.1. Grundsatze und Ziele des Risikomanagements

Aufgrund der geringen GréBe und der engen Ver-
flechtung der Unternehmensgruppe sowie ange-
sichts der wirtschaftlich angespannten Lage Uber-
schneiden sich die Themen Steuerung, Kontrolle
und Risikomanagement fir die Cash.-Gruppe stark.

Finanzielle Sicherheit ist ein wichtiges Ziel der
Cash.-Gruppe. Ertrdge werden operativ und nicht
mit Finanzgeschéaften generiert. Entsprechende
Risiken werden grundsatzlich vermieden und nur
eingegangen, wo sie in notwendigem Zusammen-
hang mit dem operativen Geschéft stehen.

Die geringe GrdBe der Gruppe impliziert auch, dass
die wichtigsten marktbezogenen Risiken exogener
Natur sind, also von der Gruppe kaum oder Uber-
haupt nicht selbst beeinflusst werden kénnen. Da-
her missen relevante Marktentwicklungen umge-
hend erkannt werden, im Idealfall noch bevor sie
sich auswirken. Dies ist durch den breit gestreuten
und intensiven Kontakt aller operativen Einheiten
mit den Protagonisten der Branche sichergestellt.
Auf dieselbe Weise erfolgt auch die Identifikation
neuer Umsatzchancen.

Der daraus konkret abzuleitende, laufende Gestal-
tungsspielraum umfasst im Wesentlichen folgende
MaBnahmen:

e Beibehaltung und ggf. Justierung der Diversifi-
zierung der Umsatze auf verschiedene Seg-
mente innerhalb der Kernbranche.

e Permanente Erflllung des eigenen redaktionel-
len Anspruch des fihrenden 'General Interest’-
Titels der Branche.

e ErschlieBung neuer Umsatzpotentiale vor-
zugsweise innerhalb der Kernbranche bzw. aus
dem Kerngeschéaft heraus. Der Vorstand
schlieBt allerdings angesichts der doch immer
noch maBigen Wachstumsraten des Stammge-
schafts inzwischen auch Expansionsbemihun-
gen aufBerhalb dessen nicht mehr aus. Fir
2014 steht das Thema zur zun&chst grundsétz-
lichen Prifung auf der Agenda.

Eine weitere, allgemeine MaBnahme ist die fortlau-
fende, anlassbezogene Anpassung des Kostenge-

rusts.

AuBerdem muss die Qualitdt des Berichtswesens
und der Planung eine rasche Abschatzung von Um-
satz- und Ertrags- und damit Liquiditatsauswirkun-
gen ermdglichen. Naheres dazu unter 6.2. und 6.3..

Die Funktionsfahigkeit des internen Steuerungs-,

Kontroll- und Risikomanagementsystems wird im
Rahmen der Abschlusspriifung gepruft.
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6.2. Steuerung, Kontrolle und Risikomanagement im operativen Geschaft

Bereits wegen ihrer Rolle als geschéftsleitende Hol-
ding, Alleingesellschafterin und zum Teil erganzt
durch Beherrschungsvertrage agieren beide Toch-
tergesellschaften bzw. alle Segmente aufgrund
ausdriicklicher Vorgaben und stets unter Wahrung
der Interessen der Cash.Medien AG. Séamtliche
grundsétzlichen organisatorischen und geschéftspo-
litischen Vorgaben erfolgen durch den Vorstand.

Da der Vorstand der Cash.Medien AG gleichzeitig
Geschéftsflhrer der Tochtergesellschaften ist, ist er
auch im Hinblick auf das Risikomanagement in alle
unternehmerischen Entscheidungen und Gbrigen
relevanten Geschéftsvorfélle persénlich eingebun-
den. Der Informationsfluss ist damit gesichert.

Fur alle Gesellschaften werden monatliche Berichte
erstellt, in denen die Ertrags- und Kostenpositionen
fir den vergangenen Monat und den bisher abge-
laufenen Teil des Jahres den Sollwerten gegen-
Ubergestellt werden. Ebenfalls Bestandteil ist eine
Prognose zum weiteren Verlauf des Jahres. Details
und weitere Erlduterungen zum Zahlenwerk werden
je nach Bedarf in Gruppen- oder Einzelgesprachen
zwischen Vorstand und Bereichsleitern erértert. Die
Monatsberichte bilden auch die Grundlage fiir die
Berichterstattung an den Aufsichtsrat.

Der wichtigste Umsatztrager der Cash.-Gruppe, das
Anzeigengeschaft und der damit eng verbundene

Heftvertrieb, beide der Cash.Print zugehérig, geben
mindestens wdchentliche Detail-Meldungen (,Wo-
chenberichte”) Uber die Geschéaftsentwicklung ab.
Da sich der Vorstand laufend auch persénlich in die
Akquisition einbringt, ist er nahezu tagesaktuell Gber
die Umsatz-Entwicklung informiert.

Zur Sicherung der Liquiditdt werden neben der lan-
ger- und mittelfristigen Planung mindestens einmal
woéchentlich  Detailabstimmungen  vorgenommen.

Gesteuert wird die Liquiditat der Gruppe zentral.

Dieses mehrstufige Vorgehen stellt ein angemesse-
nes Risikomanagement einschlieBlich einer wech-
selseitigen Kontrolle sicher. Durch die monatlichen
bzw. wdchentlichen Berichte und die persénliche
Einbindung kann der Vorstand umgehend auch bei
geringfligigen Planverfehlungen oder sich anderwei-
tig abzeichnenden Risiken eingreifen.

Die wichtigsten fortlaufend verwendeten Kennzah-
len sind der Anzeigenumsatz, untergliedert in ver-
schiedene Branchen und Werbeformate (Anzeigen-
seiten, Beilagen usw.), die verkaufte und verteilte
Auflage sowie Anzahl und Verkaufsquote der
G.U.B. Analysen. In der langerfristigen Betrachtung
ist der erzielte Durchschnittspreis je Anzeigenseite
eine wichtige GroBe.

6.3. Risikomanagement im Hinblick auf den Konzernrechnungslegungsprozess

Die Rechnungslegung der Unternehmen der Cash.-
Gruppe erfolgt in enger Abstimmung zwischen Vor-
stand, kaufmannischer Leitung, operativen Be-
reichsleitungen und dem mit der Buchhaltung und
Steuerberatung beauftragten Dienstleister, einem
Wirtschaftsprifungs- und Steuerberatungsbiro.
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Auch der Aufsichtsrat wird tUber bedeutende Fragen
bzw. wichtige zu treffende Entscheidungen schon
im laufenden Geschéftsjahr informiert und ggf. bera-
tend in die Entscheidungsfindung eingebunden.

Durch eine enge Einbindung der Entscheidungstra-
ger auch in das buchhalterische Tagesgeschaft ist
gewahrleistet, dass in der Rechnungslegung abzu-



bildende Risiken zeitnah identifiziert werden. Uber-
dies wird dadurch fur eine standige auch gegensei-
tige Kontrolle aller das Rechnungswesen betreffen-
den Vorgange und Entscheidungen gesorgt.

Die Bilanzen, Gewinn- und Verlustrechnungen und
Anhange (HGB und IFRS) fir den Jahresabschluss
werden ebenfalls vom externen Beratungsbiro
technisch erstellt — unter laufender Abstimmung mit
dem Management, insbesondere der kaufmanni-
schen Leitung. De facto unterliegt auf diese Weise
die Erstellung des Zahlenwerks von der Belegbu-
chung bis zur Konzernbilanz bereits vor der Ab-
schlusspriifung der Kontrolle eines Wirtschaftsprii-

fers. Zudem ist dieser bei der Erstellung des Lage-
berichts bei Bedarf beratend tatig. Erforderlichen-
falls kdnnen unverzlglich die zustdndigen Ent-
scheidungstrager bis hin zum Vorstand im Detail
iber Anpassungs- oder Anderungsbedarf informiert
werden. Risiken, die dem Ziel der Normenkonformi-
tat der Konzernrechnungslegung entgegenstehen
kénnten, werden dadurch schon unterjahrig még-
lichst gering gehalten.

Die operativen Unterschiede zwischen den Einzel-
abschlissen und dem Konzernabschluss sind sehr
gering, daher bedarf es keiner Trennung der ent-
sprechenden Kontroll-MaBnahmen.

Zusammenfassung der Risiko- und Chancenlage

Die Risikolage der Gruppe hat sich gegenlber dem
Vorjahr wiederum verbessert. Das ist insbesondere
darauf zurlckzufuhren, dass hinsichtlich der ver-
bliebenen félligen Verpflichtungen der Prolongati-
onsbedarf abschlieBend geregelt ist. Beide Positio-
nen dirften bis Jahresende zuriickgefiihrt sein. Mit-
hin ist das unmittelbar bestandsgeféhrdende Risiko
mangelnder Liquiditat inzwischen Gberwunden.

Hinsichtlich des zweiten besonders wichtigen Risi-
kos — dem der allgemeinen wirtschaftlichen Ent-
wicklung — gibt es weniger Veranderungen, abge-
sehen vielleicht von einer insgesamt etwas besse-
ren Stimmung in der Gesamtwirtschaft. Allerdings
sind derzeit auch keine Anzeichen flr eine neuerli-
che Verschlechterung zu beobachten. Ein solches
Markt- und Branchenrisiko vor dem Hintergrund
einer Spezialisierung stellt jedoch keine Unwéagbar-
keit mehr dar, die eine Besonderheit der Cash.-
Gruppe ware.

Die Ubrigen betriebswirtschaftlichen Risiken halt der
Vorstand flir aktuell wenig bedrohlich. Die Zah-
lungsausfélle etwa sind sehr gering, das in einer so
kleinen Unternehmensgruppe unvermeidliche
Schllsselpersonenrisiko ist angemessen abgefe-

dert, nennenswerte Preisdnderungen bei der Be-
schaffung sind nicht in Sicht, Wechselkurs- oder
Bankkreditrisiken sind nicht vorhanden. Auch die
neuen regulativen Risiken des operativen Geschafts
(aufgrund des inhaltlichen Zusammenhangs thema-
tisch unter 2.1. b) und 2.2. behandelt) sind nach
Auffassung des Vorstands momentan beherrschbar.

Die Risiken einer Nicht-Regelungskonformitat von
Konzernabschluss oder Konzernlagebericht im
Speziellen stuft der Vorstand vor dem Hintergrund
des unter 6.2. Dargestellten als nicht wesentlich ein.

Den Risiken stehen nach Auffassung des Vorstan-
des angemessene Geschéftschancen gegeniber.
Zum Teil ergeben die sich aus eben dieser Spezia-
lisierung (siehe oben), die es ermdglicht, sich fach-
lich praziser aufzustellen, als es der allgemeinen
Presse mdglich ist. Auf diese Weise ist es in den
vergangenen Jahren zumindest gelungen, sich aus
dem allgemeinen Rickgang des Werbeaufkom-

mens in Print-Medien auszuklinken.

Das Verhaltnis von Chancen und Risiken stuft der
Vorstand mithin als adédquat und ausgewogen ein.
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7. Ubernahmerelevante Angaben/Angaben nach §§ 289 IV 1-9, 315 IV 1-9 HGB

Das Grundkapital der Cash.Medien AG ist in nennwertlose Stiickaktien eingeteilt. Es gibt keine unter-
schiedlichen Aktiengattungen.

Beschrankungen, die Stimmrechte oder die Ubertragung von Aktien betreffen, sind dem Vorstand nicht
bekannt.

Beteiligungen am Kapital, die 10 vom Hundert der Stimmrechte lberschreiten, werden von Herrn Josef
Depenbrock und Herrn Andreas Lentge gehalten.

Es gibt keine Aktien mit Sonderrechten, die Kontrollbefugnisse verleihen.

Es besteht keine Stimmrechtskontrolle der Art, dass Arbeitnehmer am Kapital beteiligt waren und ihre
Kontrollrechte nicht unmittelbar austbten.

Neben den Regelungen des Aktiengesetzes erlaubt die Satzung auch die Bestellung von lediglich einem
Mitglied des Vorstandes (§ 84, § 76 Il AktG). Zudem kann der Aufsichtsrat stellvertretende Vorstands-
mitglieder bestellen. GemaB § 179 AktG wurde dem Aufsichtsrat die Befugnis zu Anderungen der Sat-
zung Ubertragen, sofern diese nur die Fassung betreffen. Dariiber hinausgehende Befugnisse zur Sat-
zungséanderung (z. B. durch Ermé&chtigungen betreffend KapitalmaBnahmen) bestehen nicht.

Es besteht keine Befugnis des Vorstands zur Ausgabe oder zum Rickkauf von Aktien.

Die Gesellschaft hat keine Vereinbarungen getroffen, die unter der Bedingung eines Kontrollwechsels
infolge eines Ubernahmeangebots stehen.

Es gibt keine Entschadigungsvereinbarungen der Gesellschaft, die fiir den Fall eines Ubernahmeange-
bots mit den Mitgliedern des Vorstands oder Arbeitnehmern getroffen sind.

Erganzende Erlauterungen:

Zu1.:

Zu 3.:

Das Grundkapital der Cash.Medien AG betragt seit dem 25. Juli 2008 EUR 6.327.605 und ist eingeteilt in
2.531.042 auf den Inhaber lautende, nennwertlose Stlickaktien. Auf jede Stlickaktie entféllt ein rechneri-
scher Anteil von EUR 2,50 am Grundkapital.

Herr Josef Depenbrock, Deutschland, Aufsichtsratsmitglied der Cash.Medien AG, hélt 746.067 Aktien,
das entspricht einem Stimmrechtsanteil von 29,48 Prozent. Herr Andreas Lentge, Deutschland, hat am
4. Juni 2012 einen Stimmrechtsanteil von 21,43 Prozent (542.281 Aktien) gemeldet.

8. Vergiitung von Vorstand und Aufsichtsrat

Vorstand: zernjahresiiberschusses des vergangenen Jahres

vor Steuern und vor der Tantieme selbst. Der zweite

Neben einer festen Vergltung erhéalt der Vorstand

zur Anerkennung der nachhaltigen Unternehmens-
entwicklung zusétzlich eine Tantieme, die den Er-
folg des laufenden Geschéftsjahres und die mehr-

betragt finf Prozent des durchschnittlichen Kon-
zernjahresiiberschusses der letzten drei Jahre
(ebenfalls vor Steuern und Tantieme).

jahrige Entwicklung des Konzerns berlcksichtigt.

Diese Tantieme setzt sich aus zwei Bestandteilen
zusammen: Der erste betragt finf Prozent des Kon-
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Damit die bilanziellen Wirkungen auBerordentlicher
Entwicklungen die Vergltung nicht beeinflussen,
sind auBerordentliche Ertrage und Aufwendungen



im Sinne des § 277 IV HGB nicht Teil der Bemes-

sungsgrundlage.

AuBerdem erhélt der Vorstand bei Erreichen des
budgetierten Jahres-Konzern-Ergebnisses eine Fix-
Pramie von jeweils TEUR 10.

Alleinvorstand Herr Ulrich Faust erhielt in 2013 Be-
z(ige von insgesamt TEUR 217 (Vorjahr: 196), die
Uber die Cash.Print GmbH abgerechnet wurden

bzw. werden.

Die festen Bezlige betrugen TEUR 139 (Vorjahr
TEUR 137). Darin mit TEUR 9 (Vorjahr TEUR 7)
enthalten ist als Sachbezug ein Firmenfahrzeug.
Die feste Barvergitung hat sich also nicht veran-
dert.

Die Tantieme- und Pramienzahlungen betragen fir
2013 TEUR 78 (Vorjahr EUR 59).

Aufsichtsrat:

Uber die Beziige des Aufsichtsrats fiir 2013 ent-
scheidet die Hauptversammlung 2014. Beabsichtigt
ist, wie in den vergangenen Jahren, Beziige von
TEUR 7,5 p. a. vorzuschlagen. Der Vorsitzende soll
die doppelte Vergltung erhalten. Erfolgt ein solcher
Beschluss, waren die Bezlge folgende (in TEUR):

Dr. Reimer Beuck (Vorsitzender) 15,0
Josef Depenbrock (stellv. Vorsitzender) 7,5
Dr. Heiko A. Giermann 7,5

Die Aufsichtsratsbeziige enthalten keine variablen
VergUtungsbestandteile.

9. Erklarung zur Unternehmensfiihrung/Erklarung gemas § 289a HGB

Die Erklarung gemaB § 289a HGB zur Unterneh-
mensfiihrung und Corporate Governance ein-
schlieBlich der Erklarung nach § 161 AktG als Be-
standteil des Lageberichtes bzw. Konzernlagebe-

richtes wurde gesondert abgegeben. Beides ist Be-
standteil des vorliegenden Geschéaftsberichtes und
auch im Internet unter www.cash-medienag.de ab-

rufbar.

10. Versicherung der gesetzlichen Vertreter

~Wir versichern nach bestem Wissen, dass geman
den anzuwendenden Rechnungslegungsgrundsat-
zen der Jahresabschluss und der Konzernab-
schluss ein den tatsachlichen Verhéltnissen ent-
sprechendes Bild der Vermégens-, Finanz- und
Ertragslage der Cash.Medien AG und des Konzerns
vermitteln und im zusammengefassten Lagebericht
und Konzernlagebericht der Geschaftsverlauf ein-

Hamburg, im Marz 2013

Der Vorstand

schlieBlich des Geschaftsergebnisses und die Lage
der Gesellschaft und des Konzerns so dargestellt
sind, dass ein den tatséchlichen Verhaltnissen ent-
sprechendes Bild vermittelt wird, sowie die wesent-
lichen Chancen und Risiken der voraussichtlichen
Entwicklung der Gesellschaft und des Konzerns
beschrieben sind.”
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Konzernbilanz (IAS/IFRS) zum 31. Dezember 2013

AKTIVA
Vermégenswerte

langfristige Verm6genswerte
Immaterielle Vermégenswerte
Sachanlagen
Summe langfristige Vermégenswerte

kurzfristige Vermdégenswerte
Vorratsvermdgen
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
Laufende Steuererstattungsanspriiche
Finanzielle Vermdgenswerte
Zahlungsmittel und -aquivalente
Sonstige Vermdgenswerte
Summe kurzfristige Vermégenswerte

Bilanzsumme

PASSIVA

Eigenkapital
Gezeichnetes Kapital
Ricklagen
Summe Eigenkapital

Schulden

langfristige Schulden
Finanzverbindlichkeiten
Summe langfristige Schulden

kurzfristige Schulden
Ruckstellungen
Laufende Steuerverbindlichkeiten
Finanzverbindlichkeiten

Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen

Sonstige Verbindlichkeiten
Summe kurzfristige Schulden

Summe Schulden

Bilanzsumme
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Anhang
Nr.

O © 00N O O

11
12

13

14
15
16
17
18

2013
EUR

279.285,17
13.100,67
292.385,84

54.684,25
85.440,47
110,14
35.735,59
267.098,66
25.912,18
468.981,29

761.367,13

6.327.605,00
-7.320.459,91
-992.854,91

872.083,75
872.083,75

399.871,39
31.152,71
237.936,35
71.207,14
141.970,70
882.138,29

1.754.222,04

761.367,13

2012
TEUR

282
19
301

117
49

37
213

421

723

6.328
-7.995
-1.667

1.263
1.263

402
46
241
59
378
1.126

2.390

723



IAS/IFRS-Konzern-Gesamtergebnisrechnung
fur das Geschaftsjahr 2013 der Cash.Medien AG

(Gesamtkostenverfahren)

Anhang 2013 2012
Nr. EUR TEUR
Umsatzerldse 19 3.784.423,46 3.473
Veranderung des Bestands
an fertigen und unfertigen Erzeugnissen 20 -62.234,95 0
sonstige betriebliche Ertrage 21 96.909,83 135
Materialaufwand 22 -793.044,83 -816
Personalaufwand 23 -1.408.837,60 -1.336
Abschreibungen 24 -20.684,68 -12
sonstige betriebliche Aufwendungen 25 -877.790,59 -937
Zinsen und ahnliche Aufwendungen 26 -44.624,57 -95
sonstige Zinsen und ahnliche Ertréage 148,46 2
Ergebnis der betrieblichen Téatigkeit 674.264,53 414
Ertragsteuern 27 0,00 0
Jahresiiberschuss 674.264,53 414
Verlustvortrag -13.622.818,30 -14.037
Konzernverlust -12.948.553,77 -13.623
Gesamtergebnis 674.264,53 414
Ergebnis je Aktie 28 EUR/Stick  EUR/Stick
Ergebnis je Aktie verwassert 28 0,27 0,16
Ergebnis je Aktie unverwassert 28 0,27 0,16
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Konzernanhang der Cash.Medien AG

fiir das Geschéaftsjahr 2013

A. Grundlagen und Methoden

1. Alilgemeine Grundsitze

Die Cash.Medien AG mit Sitz in der Stresemann-
straBBe 163 in 22769 Hamburg ist eine Aktiengesell-
schaft deutschen Rechts und ist die Muttergesell-
schaft der Unternehmen der Cash.-Gruppe (s. An-
gaben zum Konsolidierungskreis). Geschaftstatig-
keit und Hauptaktivitdten der Cash.Medien AG sind
laut Satzung der Erwerb, das Halten und die Ver-
auBerung von Beteiligungen. AuBerdem erbringt die
Cash.Medien AG Dienstleistungen fiir die anderen
Unternehmen der Cash.-Gruppe sowie fir Unter-
nehmen aus der Kapitalanlagebranche.

Angewendete International Financial Reporting
Standards (IFRS) und Interpretationen (IFRIC)

Der Konzernabschluss der Cash.Medien AG und
ihrer Tochtergesellschaften ist nach den Internatio-
nal Financial Reporting Standards (IFRS) des Inter-
national Accounting Standards Board (IASB) unter
Beriicksichtigung der Interpretationen des Internati-
onal Financial Reporting Interpretations Committee
(IFRIC) erstellt, wie sie in der Européischen Union
(EU) anzuwenden sind, wobei die erganzend nach
§ 315 a Abs. 1 HGB zu beachtenden handelsrecht-
lichen Vorschriften beriicksichtigt wurden. Samtliche
vom IASB herausgegebenen und zum Zeitpunkt der
Aufstellung des vorliegenden Konzernabschlusses
geltenden und von der Cash.Medien AG angewen-
deten IFRS wurden von der Europaischen Kommis-
sion fur die Anwendung in der EU Gbernommen.
Der in Euro aufgestellte Konzernabschluss der
Cash.Medien AG entspricht damit den IFRS, wie sie
in der EU anzuwenden sind, und den erganzend
nach § 315 a Abs. 1 HGB zu beachtenden handels-
rechtlichen Vorschriften sowie den IFRS insgesamt.
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Sémtliche fir das Geschaftsjahr 2013 verpflichtend
anzuwendenden Standards und Interpretationen
wurden angewendet.

Die Unternehmensleitung ist der Ansicht, dass der
unter Beachtung der Grundsatze ordnungsmaBiger
Buchfihrung erstellte Abschluss die Vermdgens-,
Finanz- und Ertragslage den tatséchlichen Verhalt-
nissen entsprechend darstellt.

Der Abschluss wurde unter der Annahme der Un-
ternehmensfortfiihrung erstellt.

Konsolidierungskreis

Alle Tochterunternehmen der Cash.Medien AG sind
in den Konzernabschluss einbezogen. Joint Ven-
tures bzw. assoziierte Unternehmen gibt es nicht.
Eine Aufstellung der Tochterunternehmen mit der
jeweiligen Beteiligungsquote ist diesem Anhang
beigefiigt (Aufstellung des Konzernanteilsbesitzes).

Der Konsolidierungskreis umfasst neben der
Cash.Medien AG die Cash.Print GmbH (Cash.Print)
und die Deutsches Finanzdienstleistungs-Institut
GmbH (DFI). Mit Rickwirkung jeweils zum 1. Janu-
ar 2013 sind nach MaBgabe der Verschmelzungs-
vertrdge vom 3. Mai 2013 sowie der Zustimmungs-
beschliisse der Gesellschafterversammlungen der
beteiligten Rechtstrager vom selben Tag die Cash.-
TV Filmproduktionsgesellschaft mbH (Cash.-TV) auf
die Cash.Print und die Gesellschaft fir Unterneh-
mensanalyse und Beteiligungsgesellschaft mbH
(G.U.B.) auf die DFI verschmolzen worden. Die
Verschmelzungen erfolgten jeweils zu Buchwerten.
Aus den Verschmelzungen resultierten Gewinne auf
Ebene der Cash.Print in H6he von EUR 74.214,99
und auf Ebene der DFI in Ho6he von EUR 69.169,77.
Das Konzernergebnis ist hiervon nicht berihrt.



2. Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Zusammenfassung der wesentlichen
Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden
und der zugrunde liegenden Schatzannahmen

Bei Anwendung der von den IFRS und IFRIC vor-
gegebenen Bilanzierungs- und Bewertungsmetho-
den muissen Einschatzungen vorgenommen und
Annahmen getroffen werden, welche die Zukunft
betreffen und naturgeman nicht den spater tatsach-
lich eintretenden Verhaltnissen entsprechen miis-
sen. Alle im Rahmen der Bilanzierung und Bewer-
tung zugrunde gelegten Schatzungen und Annah-
men werden aber fortlaufend Gberprift und basieren
entweder auf historischen Erfahrungen und/oder auf
Erwartungen Uber das Eintreten klnftiger Ereignis-
se, die unter den gegebenen Umstanden kaufméan-
nisch vernlnftig erscheinen. Schatzungen und An-
nahmen, die bei der Ermittlung der Buchwerte von
Vermogenswerten und Schulden eine wesentliche
Rolle spielen, werden im Rahmen der folgenden
Beschreibung der Bilanzierungs- und Bewertungs-
methoden wesentlicher Bilanzpositionen erlautert.

Als grundlegendes Bewertungskonzept wird im
Konzernabschluss das Anschaffungskostenprinzip
angewendet. Wo die IFRS andere Bewertungskon-
zepte vorschreiben, werden diese verwendet und es
wird gesondert darauf hingewiesen.

Erstkonsolidierung und Firmenwerte

Die Erstkonsolidierung der Konzernunternehmen
wurde nach der Erwerbsmethode vorgenommen.
Dabei wurden die nach den Vorschriften des IFRS 3
identifizierten Vermdgenswerte, Schulden und
Eventualverbindlichkeiten des erworbenen Unter-
nehmens mit dem beizulegenden Zeitwert zum Er-
werbszeitpunkt bewertet und den Kosten des Er-
werbers gegeniibergestellt (Kaufpreisallokation).

Ein Uberhang der Kosten iiber den Wert des erwor-
benen Eigenkapitals wurde als Firmenwert aktiviert.
Der Firmenwert aus der Kapitalkonsolidierung wird
nicht planmaBig abgeschrieben, sondern einem

regelmaBigen, jahrlichen Werthaltigkeitstest (im-
pairment test) unterzogen.

Die jahrlich vorzunehmenden Werthaltigkeitstests
fir Firmenwerte werden mittels anerkannter Dis-
counted-Cash-Flow-Methoden durchgefihrt. Zu-
grunde gelegt werden dabei die zuklnftig zu erwar-
tenden Cash Flows (aus Ergebnisabfiihrung oder
Ausschittung) aus einer aktuellen Unternehmens-
planung, die detaillierte Annahmen Uber die Ent-
wicklung von Umsatz und Kosten enthalt. Die er-
warteten Cash Flows werden mit der Risikolage
angemessenen Zinssatzen abgezinst. Getestet wird
auf der Ebene der kleinsten, sinnvoll zu bildenden
wZahlungsmittel generierenden Einheit®, das sind die
einzelnen Segmente.

Konsolidierungsmethoden

Im Rahmen der Konsolidierung werden die Auswir-
kungen konzerninterner Geschéaftsvorfalle vollstan-
dig eliminiert. Forderungen und Verbindlichkeiten
zwischen den konsolidierten Gesellschaften werden
gegeneinander aufgerechnet, konzerninterne Ertra-
ge werden mit den korrespondierenden Aufwen-
dungen verrechnet. Zwischengewinne und -verluste
gibt es nicht. Steuerabgrenzungen nach IAS 12 sind
nicht vorgenommen worden, da vorzunehmende
Aktivierungen einen zu weit in der Zukunft liegen-
den Ertrag abbilden wiirden. Gleichwohl Uberwie-
gen die aktiven die passiven latenten Steuern, so
dass auch daflr kein Ansatz gebildet wurde.

Sonstige immaterielle Vermégenswerte
(auBer Geschéfts- oder Firmenwerte)

Erworbene immaterielle Vermdgenswerte werden
zu Anschaffungskosten aktiviert. Als Anschaffungs-
kosten werden die Kaufpreise (ohne Finanzierungs-
kosten) verwendet. Bei den erworbenen immateriel-
len Vermdgenswerten handelt es sich Uberwiegend
um Software bzw. Softwarelizenzen, deren Ab-
schreibung linear entsprechend dem tatsachlichen
Werteverzehr erfolgt. Es wird ausschlieBlich das
lineare Abschreibungsverfahren angewendet. Sollte
die Prifung der Nutzungsdauer wéhrend der Ab-
schreibungsphase ergeben, dass die Abschreibung
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nicht dem tatsachlichen Werteverzehr entspricht,
wird die Abschreibung entsprechend angepasst. Die
derzeit angenommenen Nutzungsdauern liegen
zwischen drei und finf Jahren.

Sachanlagen

Materielle Vermdgenswerte, die im Geschaftsbe-
trieb langer als ein Jahr genutzt werden, sind mit
ihnren Anschaffungskosten abzlglich planmaBiger
linearer Abschreibungen entsprechend dem tat-
sachlichen Werteverzehr angesetzt. Es wird aus-
schlielich das lineare Abschreibungsverfahren
angewendet. Als Anschaffungskosten werden die
Kaufpreise (ohne Finanzierungskosten) verwendet.
Sollte die Prifung der Nutzungsdauer wahrend der
Abschreibungsphase ergeben, dass die Abschrei-
bung nicht dem tatsachlichen Werteverzehr ent-
spricht, wird die Abschreibung entsprechend ange-
passt. Die derzeit angenommenen Nutzungsdauern
liegen zwischen drei und 13 Jahren. Selbst herge-
stellte materielle Vermdgenswerte sind nicht bilan-

ziert.

Leasing

Leasingverhéltnisse werden als Finanzierungs-
Leasing klassifiziert, wenn durch die Leasingbedin-
gungen im Wesentlichen alle mit dem Eigentum
verbundenen Risiken und Chancen auf den Lea-
singnehmer Ubertragen werden. Alle anderen Lea-
singverhalinisse werden als Operating-Leasing-
verhéltnis klassifiziert.

Finanzierungs-Leasing liegt in der Cash.-Gruppe
nicht vor.

Operating-Leasing/Mietleasing betrifft fir die Unter-
nehmen der Cash.-Gruppe im Wesentlichen die
Telefonanlage und Kopiergerate. Auch die Miete ist
dem Mietleasing zuzuordnen. Die Raten fur Miet-
leasing werden in voller Héhe als Aufwand erfasst.
Sie sind fur die Biroausstattung von wirtschaftlich
untergeordneter Bedeutung. Eine Aufstellung nebst
erganzenden Ausflhrungen fir die Miete ist unter 4.
Sachanlagen enthalten.
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Wertminderungen

Entsprechend den Regelungen des IAS 36 ,Wert-
minderungen von Vermdégenswerten® wird eine
Wertminderung dann vorgenommen, wenn der
Buchwert der zahlungsmittelgenerierenden Einheit,
der der Geschaftswert zugeordnet ist, den héheren
Wert aus beizulegendem Zeitwert abziglich Verau-
Berungskosten und dem Nutzungswert Ubersteigt.
Immaterielle Vermdégenswerte mit einer bestimmba-
ren Nutzungsdauer sowie das Sachanlagevermé-
gen werden unabhéngig davon, ob sie noch genutzt
werden oder verduBert werden sollen, einem Wert-
haltigkeitstest unterzogen, wenn Hinweise darauf
vorliegen, dass Griinde fiir eine Wertminderung
bestehen kénnten. Vermdgenswerte sind dann
wertzuberichtigen, wenn der Buchwert den héheren
Betrag aus dem beizulegenden Zeitwert abziiglich
VerauBerungskosten und dem Nutzungswert Uber-
steigt. Der Nutzungswert wird anhand der erwarte-
ten zukunftigen Zahlungszuflisse ermittelt, die der
Vermdgenswert bei gleich bleibender Verwendung
Uber die Nutzungsperiode und durch einen mégli-
chen Verkauf wahrscheinlich generieren wird. Wenn
Hinweise vorliegen, dass Griinde, die in der Ver-
gangenheit zu einer Abschreibung von Sachanla-
gen oder immateriellen Vermdgenswerten (auBer
Geschéftswerten) gefiihrt haben, nicht mehr beste-
hen, wird geprift, ob eine Zuschreibung erfolgen

muss.

Wertminderungen oder Zuschreibungen auf ab-
schreibbare immaterielle Vermdgenswerte und

Sachanlagen wurden nicht vorgenommen.

Die Wertminderungen auf Firmenwerte sind unter 3.
Immaterielle Vermégenswerte dargestellt.

Finanzielle Vermdgenswerte

Finanzielle Vermdgenswerte umfassen ubrige Fi-
nanzanlagen, lang- und kurzfristige Forderungen
und sonstige Vermégenswerte, Wertpapiere, liquide

Mittel sowie derivative Finanzinstrumente.

Es sind keine finanziellen Vermdgenswerte bilan-
ziert, die erfolgswirksam zum beizulegenden Zeit-



wert zu erfassen wéaren oder zu Handelszwecken

gehalten werden.

Die Unternehmen der Cash.-Gruppe verfligen (mit
Ausnahme der Beteiligungen der Cash.Medien AG
an den Tochtergesellschaften; zu deren Behand-
lung s. o. sowie die Angaben im Anhang der
Cash.Medien AG) nicht Uber Finanzanlagen. Es
sind keine Wertpapiere oder derivative Finanzin-
strumente aktiviert.

Forderungen sind nominal zu fair value, in der Re-
gel zu Anschaffungskosten angesetzt. Bestehen an
der Einbringbarkeit von Forderungen Zweifel, wer-
den diese mit dem niedrigeren realisierbaren Betrag
angesetzt bzw. angemessene Wertberichtigungen
durchgefihrt. AuBerdem erfolgt eine allgemeine
Wertberichtigung aufgrund von Erfahrungswerten
der Vergangenheit. Diese liegt bei einem Prozent.
Eine Darstellung der Entwicklung der Wertberichti-
gungen ist unter 6. Forderungen aus Lieferungen
und Leistungen dargestellt. Spatere Wertaufholun-
gen (Zuschreibungen) werden erfolgswirksam vor-

genommen.

Zur Erfassung der Einzelwertberichtigungen wird
bei jeder Gesellschaft ein Wertberichtigungskonto
gefiihrt. Kriterium fur die Vornahme der Einzelwert-
berichtigung ist zunéchst das Alter der Forderung,
da mit zunehmendem Alter erfahrungsgemaB die
Wahrscheinlichkeit abnimmt, dass die Forderung
noch einbringlich ist. Forderungen, deren Falligkeit
mehr als ein halbes Jahr zurlickliegt, werden daher
zu 25 % wertberichtigt, bei mehr als einem Jahr
sind es 50 %, bei mehr als zwei Jahren mindestens
90 %. Ausnahmen gibt es, wenn Erkenntnisse vor-
liegen, die eine Abweichung von diesem Verfahren
erforderlich machen.

Wenn die Geschéaftsleitung zur Erkenntnis gelangt,
dass eine Forderung uneinbringlich sein durfte, wird
diese ausgebucht.

Die Pauschalwertberichtigung wird ebenfalls Uber
ein Wertberichtigungskonto vorgenommen.

Vorréte

Vorrate werden mit dem niedrigeren Wert aus An-
schaffungs-/Herstellungskosten und NettoverduBe-
rungswert angesetzt. Die Herstellungskosten um-
fassen alle direkt zurechenbaren Fertigungskosten
sowie Gemeinkosten, die angefallen sind, um die
Vorréte in ihren derzeitigen Zustand zu versetzen.
Der NettoverauBerungserlds ist der geschatzte Ver-
auBerungserlés abzlglich der geschatzten Kosten
fir die Fertigstellung und der bis zum Verkauf anfal-
lenden Kosten.

Kein Unternehmen der Cash.-Gruppe unterhalt Vor-
rate in Form von Roh-, Hilfs- oder Betriebsstoffen.
Der Position zuzuordnen sind jedoch auch unfertige
Erzeugnisse und Leistungen sowie geleistete An-
zahlungen.

Riickstellungen

Ruckstellungen werden gebildet, wenn eine aus
einem vergangenen Ereignis herrihrende Verpflich-
tung gegenuber Dritten besteht, die zukinftig wahr-
scheinlich zu einem schatzbaren Vermdgensabfluss
fihrt. Der Wertansatz wird zu jedem Bilanzstichtag
Uberpriift.

Die Ruckstellungen berlcksichtigen alle erkennba-
ren Risiken und ungewissen Verpflichtungen und
sind mit dem Betrag angesetzt, der nach bestmdgli-
cher Schatzung notwendig ist.

Die Ruckstellungshéhe wird durch den Betrag de-
terminiert, der die hdchste Eintrittswahrscheinlich-
keit aufweist.

Langfristige Rickstellungen fir Verpflichtungen, die
in Héhe des Barwertes des erwarteten Vermd-
gensabflusses gebildet werden mussten, bestehen
nicht. Laufende Steuerriickstellungen wurden nicht
gebildet.

Finanzielle Verbindlichkeiten

Finanzielle Verbindlichkeiten werden zu fortgefuhr-
ten Anschaffungskosten bewertet. Eine aktienba-

39



sierte Verbindlichkeit wurde zum beizulegenden
Zeitwert bilanziert.

Fremdkapitalkosten

Es liegen keine Fremdkapitalkosten vor, die direkt
dem Erwerb, dem Bau oder der Herstellung eines
qualifizierten Vermdgenswertes zugeordnet werden
kénnten und als Teil der Anschaffungs- oder Her-
stellungskosten dieses Vermdgenswertes zu akti-
vieren waren. Die Fremdkapitalkosten sind daher
samtlich in der Periode erfolgswirksam als Aufwand
erfasst, in der sie angefallen sind.

Finanzielle Garantien

Wird eine Inanspruchnahme aus Dritten gewahrten
finanziellen Garantiezusagen wahrscheinlich, so
wird die Verpflichtung in H6he des beizulegenden
Zeitwerts passiviert. FUr die Folgebewertung wird
der jeweils héhere Wert aus Erstbewertung bzw.
der bestmdglichen Schatzung der Ausgabe, die zur
Erflllung der Verpflichtung am Bilanzstichtag erfor-
derlich wére, angesetzt.

B. Erlauterungen zur Bilanz

Die Entwicklung der Anschaffungskosten und der
kumulierten Abschreibungen der einzelnen Posten
des Anlagevermdgens im Geschéftsjahr 2013 ist
aus dem Anlagenspiegel ersichtlich.
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Ertragsteuern

Unter diesem Posten werden die Kérperschaft- und
Gewerbeertragsteuern der inldndischen Konzern-
gesellschaften (einschlieBlich Solidaritatszuschlag)
ausgewiesen. Die Ermittlung der Ertragsteuern
nach IAS 12 schlieBt ferner ggf. die Berechnung
von Steuerabgrenzungen (latenten Steuern) ein.

Ertrags- und Aufwandsrealisierung

Umsatzerlése bzw. sonstige betriebliche Ertréage
werden mit Erbringung der Leistung bzw. mit Uber-
gang der Gefahren auf den Kunden realisiert.

Betriebliche Aufwendungen werden mit Eingang der
Rechnung fir die Inanspruchnahme der Leistung
bzw. fir Aufwendungen, die nicht aus Lieferung und
Leistung resultieren, zum Zeitpunkt ihrer Verursa-
chung ergebniswirksam. Liegt der Bilanzstichtag
zwischen der Inanspruchnahme der Leistung und
dem Eingang der Rechnung, werden unter Berlck-
sichtigung der Verhaltnismé&Bigkeit entsprechende
Ruckstellungen gebildet. Ertrdge bzw. Aufwendun-
gen aus Gewinnabflihrungs- bzw. Verlustlibernah-
mevertragen werden mit Ablauf des Geschéftsjah-
res realisiert. Zinsertrdge und Zinsaufwendungen
werden periodengerecht erfasst.

3. Inmaterielle Vermégenswerte

Firmenwerte (goodwill)

Von den in der Bilanz ausgewiesenen TEUR 279
(Vorjahr: TEUR 282) fir immaterielle Vermdgens-
werte entfallen TEUR 268 (Vorjahr: TEUR 268) auf

Firmenwerte.

Alle Firmenwerte sind fir den Abschluss 2013 ei-
nem Werthaltigkeitstest nach IAS 36 unterzogen
worden. Hierbei wurde kein Wertminderungsbedarf
festgestellt.



Geschifts- oder Firmenwert
EUR
Anschaffungs- Abschreibungen Buchwert
oder
Herstellkosten

Stand zum 01.01.2012 2.203.396,21 1.935.086,57
Zugange 0,00 0,00
Abgéange 0,00 0,00
Stand zum 31.12.2012 2.203.396,21 1.935.086,57 268.309.64
Stand zum 01.01.2013 2.203.396,21 1.935.086,57
Zugange 0,00 0,00
Abgange 0,00 0,00
Stand zum 31.12.2012 2.203.396,21 1.935.086,57 268.309.64
Die kumulierten Wertminderungsaufwendungen
haben sich wie folgt entwickelt (TEUR):

Wertminderungen Stand Wertminderungen Stand
Firmenwert historische bis per geman per
far Werte 31.12.2012] 31.12.2012 impairment test 2013| 31.12.2013
Cash.Print 168 0 168 0 168
Cash.TV 541 -541 0 0 0
G.U.B. Analyse 1.127 -1.027 100 0 100
DFI 367 -367 0 0 0
gesamt 2.203 -1.935 268 0 268

Angaben zum impairment test Die erwarteten Cash-Flows wurden in einer Dis-

counted-Cash-Flow-Betrachtung auf den Beginn

Die Tests wurden auf der Ebene der Kleinsten zah- des Planungszeitraums abgezinst. Bei der Wahl der

lungsmittelgenerierenden Einheit, also auf Ebene Zinssatze wurden unter Bertcksichtigung der be-

der einzelnen Segmente auf Basis des Nutzungs- sonderen Risikolage der Cash.-Gruppe mit ihrer

werts durchgefiihrt. Abhéangigkeit vom Markt fir Finanzdienstleistung

und langfristige Vermdgensbildung marktubliche

Als BestimmungsgroBe fiir den Nutzungswert wurde Konditionen verwendet. Als Beta-Faktor wurde ein

der erwartete Cashflow verwendet. Dieser wurde
auf Basis detaillierter Finfjahresplanungen fir jedes
einzelne Segment ermittelt. Das letzte Jahr des
Planungszeitraums wurde als Basis fiir die Ermitt-
lung des Terminal Value verwendet. Den Cash-
Flow-Prognosen liegen sowohl Vergangenheitswer-
te als auch die zuklinftig erwartete generelle Markt-
entwicklung fir die medialen Dienstleistungen der
Cash.-Gruppe zugrunde.

fir die Medienbranche Ublicher Wert (1,1) verwen-
det. FiUr alle Segmente ergab sich ein Zinssatz von
9,6 Prozent, der fir die jeweilige Abzinsung ver-
wendet wurde. Als Wachstumsfaktor wurde ein
Wert von 1 verwendet.

Zum Wegfall des Firmenwertes 2M gegeniber den

Tabelle des Vorjahres vgl. Punkt 36.
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Sonstige immaterielle Vermégenswerte
(Konzessionen, gewerbliche Schutzrechte
und &hnliche Rechte und Werte sowie Lizenzen

an solchen Rechten und Werten)

Von den in der Bilanz ausgewiesenen TEUR 279
(Vorjahr: TEUR 282) fir immaterielle Vermdgens-

werte entfallen TEUR 11 (Vorjahr: TEUR 14) auf
sonstige immaterielle Vermégenswerte (Konzessio-
nen, gewerbliche Schutzrechte und ahnliche Rechte
und Werte sowie Lizenzen an solchen Rechten und
Werten). Diese bestehen im Wesentlichen aus
Software.

Konzessionen, gewerbliche Schutzrechte und dhnliche Rechte
und Werte sowie Lizenzen an solchen Rechten und Werten

EUR
Anschaffungs- Abschreibungen Buchwert
oder

Herstellkosten
Stand zum 01.01.2012 87.034,41 68.788,66
Zugange 0,00 4.129,00
Abgange 53.258,34 53.247,12
Stand zum 31.12.2012 33.776,07 19.670,54 14.105.53
Stand zum 01.01.2013 33.776,07 19.670,54
Zugange 1.000,00 4.130,00
Abgénge 0,00 0,00
Stand zum 31.12.2013 34.776,07 23.800,54 10.975,53

4. Sachanlagen

Das Sachanlagevermdgen besteht im Wesentlichen
aus Blro- und IT-Ausstattung.

Andere Anlagen, Betriebs- und Geschaftsausstattungen

EUR
Anschaffungs- Abschreibungen Buchwert
oder

Herstellkosten
Stand zum 01.01.2012 119.334,98 103.748,41
Zugéange 11.376,17 7.586,13
Abgange 25.757,37 25.438,23
Stand zum 31.12.2012 104.953,78 85.896,31 19.057.47
Stand zum 01.01.2013 104.953,78 85.896,31
Zugénge 10.597,88 16.554,68
Abgénge 0,00 0,00
Stand zum 31.12.2013 115.551,66 102.450,99 13.100,67
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Die Gesellschaft als Leasingnehmer:

Die Gesellschaft mietet Gebdude sowie Betriebs-
und Geschaftsausstattungen zur eigenen Nutzung.
Diese Miet- und Leasingvereinbarungen sind Ope-
rating-Leases und haben vertragliche Laufzeiten
zwischen einem und sechs Jahren sowie Restlauf-

zeiten zwischen einem und drei Jahren. Nach au-

Ben hin tritt die Cash.Print GmbH als Leasingneh-
mer auf, die ihrerseits innerhalb der Cash.-Gruppe
untervermietet. Die Auswirkungen daraus sind im

Konzernabschluss eliminiert worden.

Die geleisteten Zahlungen bzw. Verpflichtungen
daraus stellen sich wie folgt dar (TEUR):

geleistete Zahlungen Verpflichtungen
2013 2014 2015-2018 ab 2019
Gebaudemiete 115 118 30 0
Betriebs- und Geschaftsausstattung 22 22 30 0
gesamt 137 140 60 0

Die Cash.-Gruppe tritt nicht als Leasinggeber auf.

5. Vorratsvermégen

Kein Segment der Cash.-Gruppe unterhalt Vorrate
in Form von Roh-, Hilfs- oder Betriebsstoffen. Der
Ausweis betrifft im Wesentlichen unfertige Erzeug-
nisse und Leistungen der Cash.Print GmbH in Hohe
von TEUR 583 (Vorjahr: TEUR 56), jeweils inkl. Ge-

meinkosten.

Im Einzelnen handelt es sich um bisher nicht abge-
schlossene Redaktionsleistungen. Im Vorjahr wur-
den zudem Leistungen flir nicht abgeschlossene
Filmarbeiten in Ho6he von TEUR 59 gezeigt.

| Cash.Medien ‘ Cash.Print ‘ Cash.TV ‘ G.U.B. Analyse |

6. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen

Die Zusammensetzung der bilanzierten Forderun-
gen aus Lieferungen und Leistungen in Hbhe von
TEUR 85 (Vorjahr: TEUR 49) nach Segmenten
(TEUR):

DFI ‘ gesamt ‘

Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen

ol

Nach Falligkeiten untergliedern sich die Forderun-
gen mit und ohne Berlcksichtigung der Einzelwert-

berichtigungen wie folgt (TEUR):

o‘ o‘ 22‘ 85‘

43




fallig seit nicht fallig gesamt
Uber 6-12 3-6 unter 3
1 Jahr] Monaten| Monaten| Monaten
Summe 0 0 5 74 6
davon einzelwertberichtigt 0 0 0 0 0
davon nicht einzelwertberichtigt 0 0 5 74 6
abzlglich Pauschalwertberichtigung
verbleiben als Bilanzansatz auszuweisen
Die in den Forderungen aus Lieferungen und Leis-
tungen enthaltenen Einzel- und Pauschalwertbe-
richtigungen haben sich wie folgt entwickelt:
Einzelwertberichtigungen nach Segmenten (TEUR):
Stand Stand

31.12.2012 Abgang Verbrauch Zuflhrung 31.12.2013
Cash.Medien 0 0 0 0 0
Cash.Print 2 0 2 0 0
Cash.TV 0 0 0 0 0
G.U.B. Analyse 0 0 0 0 0
DFI 0 0 0 0 0
gesamt 2 0 2 0 0

Pauschalwertberichtigungen (TEUR):

31.12.2012|  31.12.2013
0| 0

Die Buchwerte entsprechen im Wesentlichen dem

fair value.

7. Laufende Steuererstattungsanspriiche

Die Position enthéalt Steuerforderungen aus Um-

satzsteuer gegen das Finanzamt.

8. Finanzielle Vermdgenswerte

Es handelt sich dabei Uberwiegend um Kautionen.

Die Buchwerte entsprechen im Wesentlichen dem

fair value.
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9. Zahlungsmittel und -aquivalente

Die Guthaben bei Kreditinstituten zum Bilanzstich-
tag waren samtlich unverzinsliche Einlagen auf Gi-
rokonten. Kassenbesténde sind stets von wirtschaft-

lich untergeordneter Bedeutung.

10. Sonstige Vermdgenswerte

Der Ausweis betrifft in Hohe von TEUR 19 debitori-
sche Kreditoren. Des Weiteren wird ein Rech-
nungsabgrenzungsposten fir vorausgezahlte Auf-
wendungen (TEUR 7) gezeigt. Da es sich aus Sicht
der Gesellschaft um zukinftige Nutzenzufliisse
durch den Empfang von Waren und Dienstleistun-
gen handelt, wurde der Posten unter den sonstigen

Vermdgenswerten ausgewiesen.



11. Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital

Das Grundkapital der Cash.Medien AG betragt per
31.12.2013 EUR 6.327.605 (Vorjahr: EUR
6.327.605) und ist eingeteilt in 2.531.042 auf den
Inhaber lautende, nennwertlose Stilickaktien. Auf
jede Stiickaktie entfallt ein rechnerischer Anteil von
EUR 2,50 am Grundkapital.

Im Jahr 2008 wurde das Grundkapital aus geneh-
migtem Kapital um EUR 193.220 (77.288 Aktien)
erhéht. Den Aktiondren wurde das gesetzliche Be-
zugsrecht gewahrt. In 2007 war das Grundkapital
durch vier Kapitalerhdhungen aus genehmigtem
Kapital unter Ausschluss des Bezugsrechts um ins-
gesamt EUR 557.670 (entspricht 223.068 Aktien)
von EUR 5.576.715 (2.230.686 Aktien) auf EUR
6.134.385 (2.453.754 Aktien) erhéht worden.

Die Kosten der Kapitalerhbhungen 2007 (TEUR
27,5) wurden im Rahmen der sonstigen Eigenkapi-

talbestandteile vom Eigenkapital abgesetzt.

Kapitalmanagement

Die Cash.Medien AG unterscheidet zwischen Ei-
genkapital, dem durch Rangricktrittserklarung ab-
gesicherten und damit auf absehbare Zeit nicht fal-
ligen, langfristigen Fremdkapital und dem (brigen
Fremdkapital. Letzteres hat zwar ebenfalls langfris-
tige Bestandteile, die Félligkeit ist jedoch zu berlick-

sichtigen.

Bezogen auf die jeweilige Bilanzsumme stellt sich
dies wie folgt dar (TEUR, Prozent):

2013 | 2012
Eigenkapital -993 | -1.667
in Prozent der Bilanzsumme | -130% | -231%

Fremdkapital Rangrucktritt 487 510
in Prozent der Bilanzsumme | 64% | 71%

Ubriges Fremdkapital 1.267 | 1.880
in Prozent der Bilanzsumme | 166% | 260%

Bilanzsumme 761 723

Nachdem diejenigen Fremdmittel, die bislang jahr-
lich prolongiert werden mussten, per Ende 2014
planmé&Big bedient sein dirften, liegt der Fokus des
Vorstands derzeit auf der vereinbarungsgemaBen
Bedienung der verbliebenen langfristigen Raten-
Verpflichtung und der Schaffung und Aufrechterhal-

tung einer angemessenen Barreserve.

Es bestehen keine satzungsmaBigen Mindestkapi-
talanforderungen.

Angaben zur Eigentiimerstruktur

Mitteilungen nach
(WpHG)

Wertpapierhandelsgesetz

Folgende Mitteilungen nach § 21 WpHG haben die
Cash.Medien AG im Geschéftsjahr 2013 erreicht
und wurden verdffentlicht:

e Herr Klaus Reidegeld, Deutschland, hat mit
Datum vom 13. Mai 2013 nach § 21 | WpHG
mitgeteilt, dass sein Stimmrechtsanteil an der
Cash.Medien AG am 30. April 2013 die
Schwelle von 3% Uberschritten hat und an die-
sem Tag 3,01% (das entspricht 76.156 Stimm-
rechten) betragen hat.

e Herr Klaus Reidegeld, Deutschland, hat mit
Datum vom 28. Oktober 2013 nach § 21 |
WpHG mitgeteilt, dass sein Stimmrechtsanteil
an der Cash.Medien AG am 23. Oktober 2013
die Schwelle von 5% Uberschritten hat und an
diesem Tag 5,06% (das entspricht 128.027
Stimmrechten) betragen hat.
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12. Riicklagen

Die Kapitalriicklage betrifft die Agio-Betrage abziig-
lich der Kapitalerhdhungskosten, die bei der Aus-
gabe der Aktien der Gesellschaft im Rahmen des
Bérsenganges im Jahr 1999 (TEUR 4.094) und der
Kapitalerhdhungen in den Jahren 2001 bis 2005
sowie 2007 und 2008 (TEUR 1.513) tber den rech-
nerischen Wert hinaus erzielt wurden.

Kapitalricklage
Gewinnricklage

(inkl. erwirtschaftetem Konzerneigenkapital)
Ubriges Eigenkapital

Die Gewinnrlicklage enthélt das erwirtschaftete

Konzerneigenkapital.

Das Ubrige Eigenkapital besteht aus neutralen
Transaktionen (Unterschiedsbetrag aus Erstkonso-
lidierung TEUR 4, Umgliederung der Verbindlichkei-
ten aus Genussrechten TEUR 54) sowie den Kos-
ten der Kapitalerhéhungen 2007 und 2008 i. H. v.
TEUR 9 bzw. TEUR 27,5.

Die Rucklagen stellen sich wie folgt dar (TEUR):

gesamt

2013 2012
5.607 5.607
-12.949 -13.623
21 21
-7.321 -7.995

Zur Darstellung der Entwicklung des Eigenkapitals wird auf den Eigenkapitalspiegel verwiesen.

13. Finanzverbindlichkeiten
(langfristige Schulden)

Die langfristigen Finanzverbindlichkeiten bestehen
Uberwiegend aus den Darlehensverbindlichkeiten
gegenuber drei Darlehensgebern. Fir eines dieser
Darlehen i. H. v. TEUR 487 (Vorjahr: TEUR 510)
wurde Rangrucktritt erklart. Daher werden auf diese
Verbindlichkeiten angesichts der bilanziellen Situa-
tion in den kommenden zwélf Monaten (und dariber
hinaus) keine Tilgungen geleistet werden mussen

bzw. verlangt werden kénnen.

AuBerdem ist der Position der langfristige Anteil an
den Zahlungsverpflichtungen aus dem Vergleich mit
Dr. Jansen zugeordnet.

Langfristige Verbindlichkeiten gegeniber Kreditinsti-
tuten bestehen nicht.

Aufstellung der langfristigen Darlehensverbindlich-
keiten und &ahnlichen Verpflichtungen nach Fristig-
keiten (in TEUR):

| gesamt| 2 bis 5 Jahre Uber 5 Jahre
Stand per 31.12.2013 872 369 503
Stand per 31.12.2012 1.263 645 618

Die Buchwerte entsprechen im Wesentlichen dem fair value.

14. Rickstellungen (kurzfristige Schulden)

Die Aufteilung der Rickstellungen (TEUR 399; Vor-
jahr: TEUR 402) auf die einzelnen Segmente ergibt
sich aus der folgenden Tabelle (TEUR):
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Art Cash.Medien  Cash.Print Cash.TV ~ G.U.B. Analyse DFI | gesamt
Steuerriickstellungen 18 0 0 0 0 18
Sonstige Riickstellungen 248 117 4 5 7 381
gesamt 266 117 4 5 7 399

Zu den Steuerriickstellungen vgl. Erlduterungen

unter dem Ruckstellungsspiegel.

Die sachliche Zuordnung der Ruickstellungen ergibt

sich aus dem

folgenden Ruckstellungsspiegel

(TEUR):

TEUR 31.12.2012| Verbrauch  Auflésung  Zugang | 31.12.2013
1. Steuerriickstellungen 18 0 0 0 18
2. Ruckstellungen fir ungewisse

Verpflichtungen 19 0 0 0 19
3. Prozesskosten 83 3 0 0 80
4. Ruckstellungen fur ausstehende

Rechnungen 62 59 3 58 58
5. Verpflichtungen gegenlber Personal 87 82 5 97 97
6. Abschlusskosten 133 83 11 88 127
gesamt 402 227 19 243 399

Die Steuerriickstellungen sind angesichts latenter
Risiken aus Umsatzsteuern gebildet worden.

Die Ruckstellungen fir ungewisse Verpflichtungen
umfassen im Wesentlichen Verpflichtungen aus
einem Vergleich.

Es wurden ausstehende Prozesskosten und

Anwaltshonorare zuriickgestellt.

Die Rickstellung fir ausstehende Rechnungen
enthalt Aufwendungen fur ausstehende Aufsichts-
ratsvergiitungen, nachlaufende Kosten u. a. fir
sowie die

Remissionen Abgaben an

Berufsgenossenschaft.

Es wurden u. a. die Kosten flr ausstehenden
Urlaub und darauf entfallende Sozialabgaben

zuriickgestellt.

Die Rickstellung beinhaltet im Wesentlichen die
Kosten fir die Erstellung und Prifung des

Abschlusses sowie flr die Hauptversammlung.

15. Laufende Steuerverbindlichkeiten
(kurzfristige Schulden)

Die Position enthdlt Steuerverbindlichkeiten aus
Lohnsteuer und Umsatzsteuer.

16. Finanzverbindlichkeiten
(kurzfristige Schulden)

In der Position sind alle Darlehensverbindlichkeiten
und ahnlichen finanziellen Verpflichtungen zusam-
mengefasst, die nicht aufgrund vertraglich verein-
barter Laufzeiten oder Rangriicktrittserklarungen
den langfristigen Finanzverbindlichkeiten zuzuord-
nen sind. Die Félligkeit liegt bei diesen grundséatz-
lich bei weniger als 12 Monaten. Es wurden dafir

keine Sicherheiten gestellt.

Kurzfristige Verbindlichkeiten gegeniiber Kreditinsti-
tuten bestanden wie im Vorjahr zum Stichtag nicht.
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Die Buchwerte entsprechen im Wesentlichen dem

fair value.

17. Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen (kurzfristige Schulden)

Die Zusammensetzung der bilanzierten Verbindlich-
keiten aus Lieferungen und Leistungen in H6he von
TEUR 71 (Vorjahr: TEUR 59) nach Segmenten
(TEUR):

‘ Cash.Medien | Cash.Print ‘ Cash.TV | G.U.B. Analyse ‘ DFI ‘ gesamt ‘

Verbindlichkeiten aus ‘

Lieferungen und Leistungen 8 ‘

Nach Falligkeiten untergliedern sich die Verbind-
lichkeiten aus Lieferungen und Leistungen wie folgt
(TEUR):

fallig seit

Uber 1 Jahr| 6-12 Monaten 3-6 Monaten| unter 3 Monaten

0‘ O‘ 8‘ 71‘

nicht fallig gesamt

Summe 4 0

0 26 41 71

18. Sonstige Verbindlichkeiten
(kurzfristige Schulden)

Darin enthalten sind im Wesentlichen kreditorische
Debitoren i. H. v. TEUR 52 (Vorjahr: TEUR 41) so-
wie erhaltene Anzahlungen i. H. v. TEUR 47 (Vor-
jahr: TEUR 230).

C. Erlauterungen zur Konzern-Gewinn- und Verlustrechnung

19. Umsatzerlése

Dabei handelt es sich um die Erlése aus den
Dienstleistungen der Unternehmen der Cash.-
Gruppe. Die Aufteilung der Erlése auf die einzelnen
Segmente ergibt sich aus der Segmentberichterstat-
tung, die diesem Anhang beigeflgt ist.

Der konsolidierte Umsatz der Cash.-Gruppe ist

2013 im Vergleich zu 2012 um rund 9 % (TEUR
312) gestiegen.
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In den Umsatzerlésen sind TEUR 38 (Vorjahr:
TEUR 47) aus so genannten Gegengeschéaften ent-
halten, in deren Rahmen die Cash.Print GmbH
empfangene Leistungen nicht geldlich, sondern mit
Anzeigenraum vergUtet.

In den in der Segmentberichterstattung ausgewie-
senen Umsatzerlésen sind Transaktionen innerhalb

der Cash.-Gruppe wie folgt enthalten (TEUR):



Cash.Medien Cash.Print Cash.TV G.U.B. DFI gesamt
2013 2012| 2013|] 2012| 2013| 2012| 2013| 2012| 2013 2012| 2013| 2012
Umsatz-
erlése
gesamt 184 159| 3.574| 3.205 35 143 269 50 47| 4.052] 3.715
Umsatz-
erlése
extern 184 159| 3.305| 2.966 35 143 266 50 47| 3.783| 3.473
Erl6dse mit
anderen
Segmenten 0 0 269 239 0 0 3 0 0 269 242

Die internen Umsétze wurden im Rahmen der Konsolidierung eliminiert.

20. Veranderung des Bestands
an fertigen und unfertigen Erzeugnissen

Die Position gibt die Verdnderung des Bestandes
an fertigen und unfertigen Erzeugnissen und Leis-
tungen wieder. Sie setzt sich zusammen aus Ver-
anderungen bei der Cash.Print GmbH und der DFI
GmbH (vgl. dazu z. T. die Ausflhrungen unter 5.
Vorratsvermdgen). Die Bestandsveradnderung ist

wirtschaftlich von untergeordneter Bedeutung.

21. Sonstige betriebliche Ertrage

Die sonstigen betrieblichen Ertrdge enthalten fol-

gende Positionen:

e Periodenfremde Ertrdge TEUR 46 (Vorjahr:
TEUR 35)

e Ertrdge aus der Auflésung von Rickstellungen
TEUR 18 (Vorjahr: TEUR 74)

e sonstige betriebliche Ertrage TEUR 33 (Vorjahr:
TEUR 25)

22. Materialaufwand

Der gesamte Materialaufwand im Konzern betrug
rund TEUR 793 (Vorjahr: TEUR 816). Wesentliche
Einzelpositionen stellen die Aufwendungen fir
Druck und Lithographie mit ca. TEUR 456 (Vorjahr:
TEUR 465) dar.

Die Aufteilung dieser Aufwendungen auf die einzel-
nen Segmente der Cash.-Gruppe ergibt sich aus
der Segmentberichterstattung, die diesem Anhang
beigeflgt ist.

23. Personalaufwand

Der gesamte Personalaufwand lag bei TEUR 1.409
(Vorjahr: TEUR 1.336), davon entfielen TEUR 1.207
(Vorjahr: TEUR 1.138) auf die Gehélter und TEUR
202 (Vorjahr: TEUR 198) im Wesentlichen auf die
Arbeitgeberanteile zur Sozialversicherung.

Die Mitarbeiterzahlen entwickelten sich wie folgt:

Jahresdurchschnitt Jahresdurchschnitt
Firma 2013| 31.12.2013 2012| 31.12.2012
Cash.Medien 0 0 0 0
Cash.Print 18 17 18 19
Cash.-TV 0 0 0 0
G.U.B. Analyse 3 2 3 3
DFI 0 1 0 0
gesamt 21 20 21 22
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24. Abschreibungen

Die ausgewiesenen Abschreibungen i. H. v. TEUR
21 (Vorjahr: TEUR 12) sind planméaBige Abschrei-
bungen im Wesentlichen auf Hard- und Software
sowie Blroausstattung.

25. Sonstige betriebliche Aufwendungen

Die sonstigen betrieblichen Aufwendungen betref-
fen im Wesentlichen:

e Kosten fir Buchhaltung, Jahresabschlusserstel-
lung und Prifung sowie Kosten der Hauptver-
sammlung: TEUR 141 (Vorjahr: TEUR 157)

e Kosten fur Vertrieb und Werbung: TEUR 263
(Vorjahr: TEUR 281)

e Mieten, Pacht und Leasing: TEUR 178 (Vorjahr:
TEUR 179)

Geschéftsjahr

Aktive
latente Steuern

Passive
latente Steuern

e Rechts- und Beratungskosten: TEUR 91 (Vor-
jahr: TEUR 75)

26. Finanzaufwand

Die Zinsaufwendungen und &hnlichen Aufwendun-
gen betreffen Darlehenszinsen flir Finanzverbind-
lichkeiten i. H. v. TEUR 44 (Vorjahr: TEUR 62).

27. Ertragsteuern

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag sind im
Berichtsjahr nicht angefallen. Weiterhin war kein
latenter Steueraufwand oder -ertrag zu bericksich-
tigen. Im Folgenden sind die wesentlichen latenten
Steuerschulden und -anspriiche sowie deren Ent-
wicklung im Berichtszeitraum dargestellt (TEUR):

Vorjahr

Aktive
latente Steuern

Passive
latente Steuern

per 31.12.2013 31.12.2012
Ruckstellungen 0 0 0 0
aus Konsolidierungen 1.672 0 1.672 75
Verlustvortrage 3.274 0 3.549 0
Zwischensumme 4.946 0 5.221 75
Saldierung

gemaB IAS 12.74 0 0 -75 -75
Summe 4.946 0 5.146 0

Da keine hinreichende Wahrscheinlichkeit der kiinftigen Verrechnung mit Gewinnen vorliegt, wurden keine akti-

ven latenten Steuern bilanziert bzw. erfolgswirksam erfasst.
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D. Sonstige Angaben

28. Ergebnis je Aktie

Das Ergebnis je Aktie ist zu errechnen als Konzern-
Jahresliberschuss geteilt durch die Gesamtzahl der
Aktien. Die Gesamtzahl der Aktien betrug per
31.12.2013 2.531.042 Stlick.

Alle Aktien sind mit den gleichen Rechten hinsicht-
lich des Ergebnisses ausgestattet. Der Ausweis
einer gewichteten durchschnittlichen Anzahl der
Stammaktien ist nicht erforderlich, da die Aktien der
Kapitalerhéhung 2008 ab dem 1.1.2007 gewinnbe-
rechtigt sind. Eine Verwasserung ist nicht erfolgt.

29. Dividende je Aktie

Eine Dividendenzahlung fiir das Geschéftsjahr 2013
ist nicht méglich und angesichts der Verlustvortrage
auch fir die folgenden Jahre nicht zu erwarten.

30. Segmentberichterstattung

Grundlage der Identifizierung der berichtspflichtigen
Segmente der Cash.-Gruppe sind die unterschiedli-
chen Produkte bzw. Dienstleistungen. Diese Seg-

mente sind:

1. Geschafte im Beteiligungsbereich

und weitere Dienstleistungen
(Cash.Medien AG)

Die Cash.Medien AG hélt, verwaltet und steuert ihre
Tochtergesellschaften als geschéftsleitende Hol-
ding. Daneben erbringt sie Dienstleistungen im Be-
reich Marketing, vor allem die Ausrichtung der
Cash.Gala.

2. Cash.Magazin mit Nebenprodukten
(Cash.Print GmbH)

Zum Segment ,Cash.Magazin“ gehéren das Mo-

natsmagazin ,Cash.”, die Sonderhefte

,Cash.Special®, die Web-Prdsenz www.cash-
online.de und der Online-Newsletter
,Cash./OnVista-Newsletter”. Auch alle mit diesem
Segment verknlpften untergeordneten Bereiche wie
Anzeigenakquisition und -verwaltung oder Heftver-

trieb sind dort enthalten.

3. Cash.TV/Filmproduktion (Cash.Print GmbH)

Cash.TV produziert in erster Linie Produkt- und
Prasentationsfilme fiir die Kapitalanlagebranche.

4. G.U.B. Analyse/Analysen zu Sachwertanlagen

(DE1 GmbH)

Von diesem Segment werden Beteiligungsangebote

des freien Kapitalanlagemarktes (Sachwertanlagen;
vormals geschlossene Fonds) analysiert und Um-
satze Uber den Verkauf von Nachdrucken solcher
Analysen generiert.

5. DFI-Fachpublikationen
(DFI GmbH)

Derzeit erstellt dieses Segment Leistungsbilanz-

Analysen und Produkt-Reports. Mittels einer Leis-
tungsbilanz legen Anbieter geschlossener Fonds
auf freiwilliger Basis Rechenschaft iber den wirt-
schaftlichen Erfolg der von ihnen initiierten Beteili-
gungsangebote ab. Die Produkt-Reports (DFI Top-
Fonds, DFI-Top-Versicherung) stellen besonders
gelungene neue bzw. besonders erfolgreiche etab-
lierte Lebensversicherungen bzw. Investmentfonds
vor. Umsétze werden jeweils mit dem Verkauf von
Nachdrucken generiert.

Die Uberleitung der Einzelposten der Segmente auf
das Unternehmen folgt stets den geltenden Elimi-
nierungsvorschriften und wird fir alle Segmente

gleich gehandhabt.
Die Aufteilung der Umsatze auf AuBen- und In-

nenumsatze ist unter Punkt 19. Umsatzerl6se dar-
gestellt.
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Die Transaktionen mit anderen Segmenten werden
auf Basis von Selbstkosten einschlieBlich eines
angemessenen Gemeinkostenzuschlags abgerech-
net. Es werden keine Zwischengewinne erzielt.

In der Bewertung von Periodenergebnissen, Ver-
mdgensgegenstanden und Schulden bestehen mit
einer Ausnahme keine Unterschiede zwischen den
Segmenten und dem Unternehmen.

Vom Umsatzerlés des Segmentes DFI von TEUR
50 (Vorjahr: TEUR 48) entfiel (gerundet) auf zwei
Kunden ein Anteil von jeweils TEUR 10 (je 20 %)
und auf jeweils einen Kunden ein Anteil von TEUR
9 (18 %), TEUR 8 (16 %), TEUR 7 (14 %) und
TEUR 6 (12 %).

Vom Umsatzerlés des Segmentes G.U.B. Analyse
von TEUR 143 (Vorjahr: TEUR 269) entfiel gerundet
auf einen Kunden ein Anteil von TEUR 15 (10 %).

Vom Umsatzerlds des Segmentes Cash.TV von
TEUR 101 (Vorjahr: TEUR 35) entfiel (gerundet) auf
einen Kunden ein Anteil von TEUR 100 (99 %).

Die Aufteilung der Zinsertrage und -aufwendungen
sowie der Abschreibungen auf die Segmente ergibt
sich aus der diesem Anhang beigefligten Tabelle.

Die Hauptentscheidungstrager der Cash.-Gruppe
nutzen grundsétzlich die in der Tabelle ,Segment-
ergebnis® aufgefiihrten Positionen, also die Werte
der handelsrechtlichen Gewinn- und Verlustrech-
nung der einzelnen Firmen, als Entscheidungs-
grundlage.

Innerhalb der Umsatzerlése und der Aufwendungen
fir bezogenen Waren und Leistungen werden die
wichtigsten externen Umsatzerlése und der Materi-
alaufwand des Segments ,Cash.Magazin“ weiter
unterteilt. Sie werden folgendermaBen differenziert:
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TEUR 2013 2012

Umséatze aus

Anzeigen 2.850 2.523
Copyright 61 46
Vertrieb 114 172
Online 258 200
andere 24 25
AuBenumsatz gesamt 3.307 2.966
Kosten fir
Herstellung Magazin 541 539
Vertrieb 84 69
andere 22 36
Kosten extern gesamt 647 644

Aufwendungen oder Ertrége aus Einkommensteuer
sind nicht in nennenswertem Umfang angefallen.

Weitere Segmentinformationen finden sich in den
Erlauterungen zu Bilanz und Gewinn- und Verlust-
rechnung, Punkte 3. Immaterielle Vermdgenswerte,
6. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen,
14. Rickstellungen, 17. Verbindlichkeiten aus Liefe-
rungen und Leistungen (kurzfristige Schulden), 19.
Umsatzerlése und 23. Personalaufwand.

31. Angaben liber Beziehungen zu
nahestehenden Unternehmen und Personen

Geschéftsvorfélle zwischen der Gesellschaft und
ihren Tochterunternehmen, die als nahe stehende
Unternehmen anzusehen sind, sind durch die Kon-
solidierung eliminiert worden und werden in diesem
Anhang nicht erlautert. Transaktionen zwischen
dem Konzern und anderen nahe stehenden Unter-
nehmen oder nahe stehenden Personen werden

nachfolgend aufgeflhrt.

Herr Ulrich Faust ist neben seiner Tatigkeit als Vor-
stand der Cash.Medien AG auBerdem Geschafts-
fihrer der Cash.Print GmbH und der DFI GmbH,
also  samtlicher  Tochtergesellschaften  der
Cash.Medien AG.

Zur  bilanziellen  Restrukturierung hat die
Cash.Medien AG gegenliber der DFI GmbH auf
TEUR 221 an Forderungen verzichtet (mit Besse-
rungsversprechen) und das Kapital der Gesellschaft



um TEUR 74 erhéht. Die abgegebene Patronatser-
kldrung war mithin nicht mehr erforderlich und wur-
de per 31. Dezember 2013 einvernehmlich aufge-
hoben.

Die DMG Deutsche Mediengestaltung GmbH ist
eine dem stellvertretenden Aufsichtsratsvorsitzen-
den Josef Depenbrock nahe stehende Gesellschaft.

Die DMG GmbH hatte der Cash.Medien AG in 2010
zu marktiblichen Konditionen Darlehen gewahrt.
Die Cash.Medien AG hat der DMG in 2013 TEUR
254 an Tilgungen (Vorjahr: TEUR 123) und die falli-
gen Zinsen i. H. v. TEUR 19 (Vorjahr: TEUR 32)
gezahlt. Die Verpflichtungen gegeniiber der DMG
GmbH belaufen sich zum Bilanzstichtag auf TEUR
113 (Vorjahr: TEUR 367).

Die DMG GmbH hat seit dem 1. Januar 2011 zu
geschéftsiiblichen Bedingungen per Untermiete
Burordume innerhalb der von der Cash.Print GmbH
gemieteten Flachen belegt. Der Mietvertrag ist per
1. Oktober 2013 dahingehend geandert worden, als
vermietete Flache und monatlicher Mietzins redu-
ziert wurden. Die Cash.Print GmbH hat insgesamt
in 2013 TEUR 10 (Vorjahr: TEUR 13) an Miete er-
halten.

Seit dem 1. Januar 2011 besteht zwischen der
Cash.Print GmbH und der DMG GmbH ein redaktio-
neller Beratungsvertrag, mit dem auch die Wahr-
nehmung der Herausgeberschaft des
Cash.Magazins durch Herrn Josef Depenbrock ver-
bunden ist. Die DMG hat dafur in 2013 TEUR 60

(Vorjahr: TEUR 60) an Vergltung erhalten.

Seit dem 1. Mai 2011 besteht zwischen der
Cash.Print GmbH und der DMG GmbH eine Ver-
einbarung, nach der die Cash.Print GmbH zu ge-
schaftsiblichen Bedingungen als Anzeigenagentur
auf Rechnung der DMG GmbH auftritt. Die
Cash.Print GmbH hat aus dieser Tatigkeit im Jahr
2013 TEUR 24 (Vorjahr: TEUR 23) an Agenturpro-
vision erhalten.

32. Liquiditatsrisiko

Eine bestandsgefahrdende Bedrohung ergab sich in
den vergangenen Jahren daraus, dass die operati-
ven liquiden Uberschiisse nicht zur Bedienung aller
in gleicher Frist falligen Verpflichtungen aus-
reichten, also regelméBig Prolongationen erforder-
lich waren. Inzwischen sind diese Verpflichtungen
so weit zurlckgefihrt und Uberdies bis zum Ende
der Laufzeit bzw. der erwarteten Laufzeit Ende bzw.
spatestens Ende 2014 vertraglich fixiert, dass dar-
aus kein bestandsgefédhrdendes Risiko mehr be-
steht.

Eine prazise Disposition der Liquiditat wird auch im
Laufe des Jahres 2014 noch erforderlich sein. Der
Bedarf der Cash.-Gruppe an freiem Cash Flow zur
Bedienung der falligen Altverpflichtungen liegt fur
2014 bei rund TEUR 250, im Folgejahr nach derzeit
bekanntem Stand bei weniger als TEUR 100.

33. Versicherungsschutz

Die Unternehmen der Cash.-Gruppe sind gegen die
Ublichen Geschéftsrisiken eines Dienstleistungsun-
ternehmens/Blrobetriebs angemessen versichert.

34. Sensitivitatsanalyse zu den Marktrisiken

Zu den Risiken auf der Absatzseite:

Verléssliche Aussagen zu Marktpreisrisiken lassen
sich fir die Unternehmen der Cash.-Gruppe nur
zum Teil treffen, da manchen Produkten am ,Markt“
keine vergleichbaren gegeniberstehen. So ist etwa
das ,Cash.“-Magazin mit anderen Titeln nicht direkt
vergleichbar, da alle Titel unterschiedliche Schwer-
punkte, Konzeptionen, Leserschaft oder Verbreitung
haben. Dennoch lassen sich einige Erfahrungen
skizzieren, die vor dem Hintergrund der nachfol-
genden Betrachtungen zur Sensitivitat bewertet

werden kénnen:
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Die Anzeigenpreise des ,Cash.“-Magazins bewegen
sich im oberen Teil der bei Titeln fir Finanzdienst-
leister Ublichen Preise. Derzeit sind keine Griinde

ersichtlich, dass eine Senkung erfolgen miisste.

Das Segment Cash.TV bewegt sich mit seinen An-
geboten auf Marktniveau. Zwar ist Bestandteil der
Leistung von Cash.TV das Fachwissen der Redak-
tion, dennoch lassen sich die Cash.TV-Filme noch

am ehesten einem Marktvergleich unterziehen.

Die G.U.B Analysen liegen preislich im oberen
Segment der Analysebranche. Sie sind noch eher
mit anderen Produkten vergleichbar als die DFI-
Leistungsbilanz-Analysen, fir die es kaum konkur-
rierende Produkte am Markt gibt.

Sensitivitatsanalyse

Beschaffungsseite:

Fir das mit Abstand wichtigste Beschaffungspreis-
risiko der Cash.-Gruppe, den Papierpreis fir den
Druck des Magazins, lasst sich folgende Aussage
treffen:

Der Anteil der Kosten fiir Papier in den allgemeinen
Druckkosten belauft sich auf ca. TEUR 242 (Vor-
jahr: TEUR 211). Eine Anderung von 10 % des Pa-
pierpreises (EUR 24.172,57) wiirde auf Basis des
Ergebnisses von 2013 eine Ergebnisédnderung von
ca. 3,6 % (Vorjahr; analog ermittelt: 5,1 %) hervor-

rufen.

Absatzseite:

Die Cash.-Gruppe ist ein personalintensives Dienst-
leistungsunternehmen. Daher sind die wichtigsten
Umsaétze der Cash.-Gruppe mit geringen Grenzkos-
ten versehen. Dementsprechend schlagen fehlende
Umsétze in nahezu voller Héhe auf das Ergebnis
durch. Dies qilt insbesondere flr das Anzeigenge-
schaft und die G.U.B. Analysen, wo die Grenzkos-
ten Ublicherweise im ein- oder niedrig zweistelligen

Prozentbereich liegen.
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Es gibt aber wichtige Ausnahmen. Diese sind im
Folgenden nach ansteigenden Grenzkosten darge-
stellt:

Das klassische Filmgeschéaft (Erstellung von Vi-
deos/DVDs) arbeitet mit Grenzkosten von rund
65%, da die eigentliche Erstellung eines durch das
Cash.TV-Team konzipierten Films mit Hilfe externer
Dienstleister abgewickelt wird. Dies ist ebenso
branchenlblich wie vorteilhaft, da bei fehlenden
Auftragen keine Fixkosten fur beispielsweise Kame-
rateams oder Regisseure anfallen.

Das Nebengeschéaft von Cash.TV (insbesondere
Vervielféltigungen) hat zum Teil héhere Grenzkos-
ten, ist aber wirtschaftlich wenig relevant.

Im Heftvertrieb (Verkauf von Exemplaren des
Cash.Magazins im Gegensatz zum Anzeigenver-
kauf) der Cash.Print werden auch Geschéfte mit
sehr geringem oder sogar ohne Deckungsbeitrag
getétigt, wenn dies die Verbreitung des Magazins
erhéht. Der Heftvertrieb ist dem Ziel der Verbreitung
untergeordnet, da nur Verbreitung, sprich eine még-
lichst groBe Leserschaft, den Anzeigenerfolg si-
chern kann. Der Wegfall entsprechender Umsétze
fihrt zwar meist nicht unmittelbar zu einer nen-
nenswerten Reduzierung des Ergebnisses, ist aber
durch die damit einhergehende Senkung der ver-
breiteten Auflage dennoch negativ zu beurteilen.

35. Ereignisse nach dem Bilanzstichtag/
Going-concern-Pramisse

Bedeutende Ereignisse haben sich nach dem Bi-
lanzstichtag nicht ereignet.

Going-concern-Pramisse

Der Jahresabschluss und der Konzernabschluss
der Cash.Medien AG wurden unter der Annahme
der Unternehmensfortfiihrung aufgestellt. Es gibt
einen Grund, der gegen diese Verfahrensweise
sprechen kénnte und daher der Kommentierung
bedarf:



Es liegt eine bilanzielle Uberschuldung sowohl der
Cash.Medien AG wie auch des Konzerns vor. Der
Vorstand hat den Uberschuldungsstatus daraufhin
mittels einer Uberschuldungsbilanz (berpriift und
festgestellt, dass angesichts stiller Reserven (Betei-
ligung an der profitablen Cash.Print) keine tatsachli-
che Uberschuldung besteht. Dieser Sachverhalt
wird fortlaufend Uberwacht.

In den Vorjahren war an dieser Stelle zusétzlich
stets die angespannte Liquiditatslage als wichtigs-
tes bestandsgefdhrdendes Risiko zu nennen. Das
ist nicht mehr erforderlich, da die die Geféhrdung
auslésenden Verbindlichkeiten mit ihrem revolvie-
renden Prolongationsbedarf erstens stark zurlickge-
fhrt sind (per Bilanzstichtag waren es noch rund
TEUR 150) und zweitens die jetzt vereinbarten Pro-
longationen bis zum erwarteten Ende der jeweiligen

Laufzeit ausreichen sollten.

Die Gesamtfinanzierung 2014/2015 ist somit aus
heutiger Sicht sichergestellt. Lediglich der Vollstan-
digkeit halber sei auf das allgemeingiltige Risiko
hingewiesen, dass ein nennenswertes Sinken der
Umsétze die Bedienung von Zahlungsvereinbarun-
gen gefadhrden kénnte. Konkreter Anlass, ein sol-
ches Szenario zu beflirchten, besteht jedoch nicht.

Der Cash Flow aus laufender Geschaftstétigkeit im
bisherigen Verlauf des Jahres 2014 war planméBig
negativ und wurde durch per Jahresbeginn beste-
hende Bankguthaben finanziert. Fir den weiteren
Verlauf des Jahres rechnet der Vorstand mit einem
Uberschuss.

Auch fir die Folgejahre erwartet der Vorstand ope-
rative liquide Uberschiisse, die fiir eine Finanzie-
rung aus eigener Kraft samt fortgesetztem Abtrag
von Altverbindlichkeiten ausreichen.

Die Planung fiir 2014 tréagt den nach wie vor beste-
henden Unsicherheiten Rechnung. GréBere Un-
wagbarkeiten, die die Gruppe wieder in eine unmit-
telbar existenzbedrohende Situation fiihren kénn-
ten, zeichnen sich derzeit nicht ab. Vergleiche dazu

den Prognosebericht.

Entscheidend wird wie Ublich die Entwicklung des
mit Abstand bedeutendsten Umsatztragers und
Liquiditatslieferanten der Gruppe sein, des Anzei-
gengeschéfts im Cash.Magazin. Die ersten Ausga-
ben des Jahres 2014 haben per saldo planmaBig
abgeschlossen. Das Volumen der fiir das Gesamt-
jahr 2014 bereits akquirierten Anzeigenauftrage
liegt trotz des insolvenzbedingten Wegfalls eines
wichtigen Anzeigenkunden auf Vorjahresniveau.

36. Korrektur eines Fehlers

In den Tabellen zum Geschafts- oder Firmenwert
sowie zu den kumulierten Wertminderungsaufwen-
dungen unter Punkt 3. Immaterielle Vermbégenswer-
te/Firmenwerte wurde der Ansatz fir das Segment
2M in den historischen Werten und in den Wertmin-
derungen bis 31.12.2012 (jeweils TEUR 363) ent-
fernt. Um diesen Betrag verringern sich auch die
jeweiligen Gesamt-Summen. Das Segment 2M war
im Jahr 2009 aufgegeben worden. Eine Auswirkung
auf das Konzern-Eigenkapital ergibt sich aus der
geénderten Darstellung nicht.

37. Aufsichtsrat und Vorstand

Den beiden Gremien gehérten zum Bilanzstichtag
folgende Personen an:

Aufsichtsrat

Dr. Reimer Beuck, Rechtsanwalt in eigener Praxis,
Vorsitzender

Josef Depenbrock, Journalist,
stellvertretender Vorsitzender

Dr. Heiko A. Giermann, Rechtsanwalt in Sozietat

Uber die Beziige des Aufsichtsrates fiir 2013 ent-
scheidet die Hauptversammlung. Beabsichtigt ist,
wie in den vergangenen Jahren, Bezilige von EUR
7.500 p.a. fUr die Tatigkeit als Aufsichtsrat vorzu-
schlagen. Der Vorsitzende soll die doppelte Vergi-
tung erhalten. Eine entsprechende Ruckstellung
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wurde gebildet. Die Aufsichtsratsbeziige enthalten

keine variablen Vergitungsbestandteile.

Der Aufsichtsrat hat keine Ausschiisse gebildet.
Kein Aufsichtsratsmitglied nimmt neben seiner Ta-
tigkeit fir die Cash.Medien AG andere Aufsichts-
rats- oder vergleichbare Mandate wahr.

Vorstand

Ulrich Faust, Hamburg

Der Vorstand erhielt in 2013 unmittelbare Beziige
von TEUR 217 (Vorjahr: TEUR 196). Die Vor-
standsbezlige enthalten TEUR 78 variable Vergu-
tungsbestandteile (Vorjahr: TEUR 59).

Hamburg, 11. Marz 2014

Der Vorstand
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38. Entsprechenserklarung nach § 161 AktG
zum ,,Corporate Governance Kodex*

Die nach § 161 AktG geforderte Entsprechenserkla-
rung zum Deutschen Corporate Governance Kodex
wurde von Vorstand und Aufsichtsrat abgegeben
und den Aktionaren unter www.cash-medien.de im
Internet zuganglich gemacht.

39. Honorar des Abschlusspriifers

Abschlussprifer der Cash.Medien AG nebst - im
Rahmen des Konzernabschlusses - Tochtergesell-
schaften ist die FinPro Treuhandgesellschaft mbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft, Rostock. Fir das
Honorar des Abschlussprifers sind im Abschluss
2013 TEUR 26 aufwandswirksam bertcksichtigt.

40. Freigabe zur Veroffentlichung

Der Abschluss wurde mit der Feststellung durch
den Aufsichtsrat der Cash.Medien AG am 28. April
2014 vom Vorstand der Cash.Medien AG zur Ver6f-

fentlichung freigegeben.



Konzernkapitalflussrechnung nach IAS/IFRS

fur die Zeit vom 1. Januar bis 31. Dezember 2013

2013 2012
TEUR TEUR
1. EBIT (earnings before interest and taxes) 719 506
2. -/+ Gezahlte/erhaltene Zinsen (interest) -45 -92
3. = Periodenergebnis
(einschlieBlich Ergebnisanteilen von Minderheitsgesellschaftern) 674 414
4.  +/- Abschreibungen/Zuschreibungen auf Gegenstande des Anlagevermégens 21 12
5. +/- Zunahme/Abnahme der Rlckstellungen -2 -143
6. +/- Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrage 0 0
7. +/- Zunahme/Abnahme der Steuerforderungen und -verbindlichkeiten -14 155
8. -/+ Gewinn/Verlust aus dem Abgang von Gegenstanden des Anlagevermdgens 0 0
9. -/+ Zunahme/Abnahme Vorrate/Forderungen Lul/anderer Aktiva 5 52
10. +/- Zunahme/Abnahme Verbindlichkeiten LulL/anderer Passiva -332 -158
11. = Cash Flow aus laufender Geschéftstatigkeit 352 331
12. + Einzahlungen aus Abgéngen von Gegenstanden des Anlagevermdgens 0 0
13. - Auszahlungen flr Investitionen in das Sach-Anlagevermégen -11 -11
14. - Auszahlungen fiir Investitionen in das immaterielle Anlagevermégen -1 -0
15. = Cash Flow aus der Investitionstatigkeit -12 -11
16. + Einzahlungen aus Eigenkapitalzufiihrungen 0 0
17. + Einzahlungen aus der Aufnahme von Krediten 0 0
18. - Ausz'ghlungen aus der Tilgung von Krediten
und Anderungen der Falligkeiten -286 -267
19. = Cash Flow aus der Finanzierungstatigkeit -286 -267
20. Zahlungswirksame Veranderungen des Finanzmittelfonds 54 53
21. + Finanzmittelfonds am Anfang der Periode 213 160
22. = Finanzmittelfonds am Ende der Periode 267 213
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Segmentergebnis zum 31. Dezember 2013

Cash.Medien DFI
(Geschafte im G.U.B. Analyse  (Fachpublikationen
Beteiligungs- Cash.Magazin Cash.TV (Unternehmens- fur den Kapital-
bereich) (Magazin) (Filmproduktion) analyse) anlagemarkt) Gesamt Eliminierungen Konzern
2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
1. Umsatzerlése 184 159 3.574 3.205 101 35 143 269 50 48 4.052 3.716 -267 -243 3.785 3.473
2. Erhéhung oder Verminderung des Bestandes an
unfertigen Erzeugnissen 0 0 -4 2 -59 0 0 -2 0 0 -63 0 0 0 -63 0
3. Sonstige betriebliche Ertrage 138 55 38 80 0 10 1 5 3 10 180 160 -83 -25 97 135
4. Materialaufwand
a) Aufwendungen fir Roh-, Hilfs- und Betriebstsoffe
und fir bezogene Waren 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
b) Aufwendungen fir bezogene Leistungen 289 229 647 647 1 22 14 43 16 24 967 965 -174 -149 793 816
5. Personalaufwand
a) Léhne und Gehalter 84 68 963 912 0 5 146 154 14 0 1.207 1.139 0 0 1.207 1.139
b) Soziale Abgaben und Aufwendungen fir
Altersversorgung und flr Unterstiitzung 2 2 172 168 0 1 17 27 11 0 202 198 0 0 202 198
6. Abschreibungen auf immaterielle Vermdégensgegenstande
des Anlagevermdgens und Sachanlagen sowie auf
aktivierte Aufwendungen fir die Ingangsetzung und
Erweiterung des Geschéaftsbetriebes 1 2 18 9 0 0 1 1 0 0 20 12 0 0 20 12
7. Wertminderungsaufwendungen 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
8. Sonstige betriebliche Aufwendungen 192 215 706 751 12 13 35 45 26 5 971 1.029 -93 -93 878 936
9. Ertrdge aus Beteiligungen / Ergebnisabfiihrungsvertragen 1.128 800 0 0 0 0 0 0 0 0 1.128 800 -1.128 -800 0 0
10. Abschreibungen auf Finanzanlagen 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
11. Aufwendungen fir Verlustibernahmen 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
12. Sonstige Zinsen und ahnliche Ertrage 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 2
18. Zinsen und &hnliche Aufwendungen 41 88 4 7 0 0 0 0 0 1 45 96 0 0 45 95
14. AuBerordentliche Ertrage 0 0 0 0 0 0 0 0 221 0 221 0 -221 0 0 0
15. AuBerordentliche Aufwendungen 92 0 0 7 0 0 0 0 0 0 92 0 -92 0 0 0
16. Ergebnis der gewdhnlichen Geschaftstatigkeit 749 412 1.098 793 29 4 -69 2 207 28 2.014 1.239]  -1.340 -826 674 414
Uberleitung
Ergebnis der gewdhnlichen Geschaftstatigkeit 674 414
Steuern 0 0
Jahresuberschuss 674 414

Bei den Segmentiiberschriften wurde nunmehr auf die jeweilige Marke abgestellt. Zur besseren Vergleichbarkeit sind die vormaligen Bezeichnungen in Klammern aufgeflhrt.
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Segmentvermogensgegenstinde und -schulden zum 31. Dezember 2013

Cash.Medien
(Geschéfte im

G.U.B. Analyse

DFI
(Fachpublikatio-

Beteiligungs- Cash.Magazin Cash.TV (Unternehmens- nen fir den Kapi-
bereich) (Magazin) (Filmproduktion) analyse) talanlagemarkt) Gesamt Eliminierungen Konzern
2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012 2013 2012
TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
Segmentvermégen
Anlagevermébgen 1.102 1.030 19 26 0 0 1 3 1 0 1.123 1.059 -1.099 -1.025 24 34
Umlaufvermdgen 75 48 1.347 1.502 233 325 153 112 114 2 1.922 1.988 -1.453 -1.572 469 417
gesamt 1.177 1.077 1.366 1.528 233 325 154 115 115 2 3.045 3.047 -2.552 -2.597 493 451
Segmentschulden 2.003 2.653 738 904 159 251 91 64 235 322 3.226 4.193 -1.472 -1.803 1.754 2.390

Bei den Segmentiiberschriften wurde nunmehr auf die jeweilige Marke abgestellt. Zur besseren Vergleichbarkeit sind die vormaligen Bezeichnungen in Klammern aufgeflhrt.

Aufstellung des Konzernanteilsbesitzes zum 31. Dezember 2013

Ergebnis (ggf.) vor

Anteil am Kapital ~ Eigenkapital Ergebnisabfiihrung 2013
Name der Gesellschaft Sitz (Prozent) (TEUR) (TEUR)
Cash.Print GmbH Hamburg 100 702 1.128
Deutsches Finanzdienstleistungs-
Institut GmbH (DFI) Hamburg 100 negativ 138
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Konzern-Eigenkapitalspiegel fiir das Geschaftsjahr 2013

Konzern-
Gezeichnetes Kapital- erwirt- direkt im eigen-
Kapital ricklage schaftetes Eigenkapital Eigen- Eigen- kapital
Konzern- erfasste kapital kapital
eigenkapital Ertrage und der der
Aufwendungen, Aktionare Minderheiten
Gewinne und
Verluste

TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR TEUR
Stand am 31.12.2009 6.328 5.607 -14.841 21 -2.885 -126 -3.011
Gesamtergebnis (o] (¢] 261 (0] 261 126 387
Stand am 31.12.2010 6.328 5.607| -1 4.580| 21 -2.624 o -2.624
Gesamtergebnis (o] (¢] 543 (0] 543 o 543
Stand am 31.12.2011 6.328 5.607| -1 4.037| 21 -2.081 o -2.081
Gesamtergebnis (o] (¢] 414 (¢] 414 (o] 414
Stand am 31.12.2012 6.328 5.607| -1 3.623| 21 -1.667 o -1.667
+/- Anderung Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden
sowie Bilanzkorrektur geman IAS 8 (o] (0] (o] (0] [0} [0} [0}
angepasster Saldo 01.01.2013 6.328 5.607 -13.623 21 -1.667 (] -1.667
Konzern-dahrestberschuss/-fehlbetrag (o] (¢] 674 (¢] 674 (o] 674
Direkt im Eigenkapital erfasste
Ertrage und Aufwendungen, Gewinne und Verluste
Gezahlte Dividenden
Ubrige Veranderungen
Gesamtergebnis (o] (¢] 674 o 674 (o] 674
Stand am 31.12.2013 6.328 5.607 -12.949 21 -993 (o) -993
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Bilanz der Cash.Medien AG zum 31. Dezember 2013

AKTIVA

A. Anlagevermogen

Immaterielle Vermégensgegenstande
Konzessionen, gewerbliche Schutzrechte und
ahnliche Rechte und Werte sowie

Lizenzen an solchen Rechten und Werten

Sachanlagen
Andere Anlagen, Betriebs-
und Geschéftsausstattung

Finanzanlagen
Anteile an verbundenen Unternehmen

B. Umlaufvermégen

Forderungen und sonstige
Vermégensgegenstinde
1. Forderungen aus
Lieferungen und Leistungen
2. Forderungen gegen
verbundene Unternehmen
3. Sonstige Vermdgensgegenstande

Kassenbestand, Guthaben bei
Kreditinstituten und Schecks

C. Rechnungsabgrenzungsposten

D. Nicht durch Eigenkapital gedeckter Fehlbetrag

Geschéftsjahr 2012

EUR EUR TEUR
1,51 0

3.129,67 5

1.099.212,45 1.025
1.102.343,63 1.030

0,00 1
66.348,22 40
563,03 1
66.911,25 41

6.061,19 6

72.972,44 48

2.314,84 0

825.364,65 1.575

2.002.995,56 2.653

Eigenkapital

L.
Iv.

Gezeichnetes Kapital
Kapitalriicklage
Gewinnriicklagen
Bilanzverlust

1. Verlustvortrag

2. Jahreslberschuss

EUR

-13.677.304,57

749.686,82

Nicht durch Eigenkapital gedeckter Fehlbetrag

Ruckstellungen

1.
2.

Steuerrlickstellungen
Sonstige Ruckstellungen

Verbindlichkeiten

1.

2.

Verbindlichkeiten aus
Lieferungen und Leistungen
Verbindlichkeiten gegenlber
verbundenen Unternehmen
Sonstige Verbindlichkeiten

18.000,00
247.944,60

7.942,54

1.074.662,34
654.446,08

PASSIVA
Geschaftsjahr 2012
EUR TEUR
6.327.605,00 6.328
5.772.448,10 5.772
2.200,00 2
-14.089

412

-12.927.617,75 -13.677
825.364,65 1.575
0,00 0

18

243

265.944,60 261
35

1.379

978

1.737.050,96 2.392
2.002.995,56 2.653
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Gewinn- und Verlustrechnung der Cash.Medien AG

fur die Zeit vom 1. Januar 2013 bis 31. Dezember 2013

10.

11.

12.
13.

14.
14.

15.

62

Umsatzerldse
Sonstige betriebliche Ertrage

Materialaufwand
Aufwendungen fir bezogene Leistungen

Personalaufwand
a) Lohne und Gehélter

b) Soziale Abgaben und Aufwendungen fir
Altersversorgung und fir Unterstiitzung

Abschreibungen

auf immaterielle Vermdgensgegegenstande
des Anlagevermoégens und Sachanlagen
Sonstige betriebliche Aufwendungen
Ertrage aus Gewinnabfihrungsvertragen

Sonstige Zinsen und ahnliche Ertrage

Zinsen und ahnliche Aufwendungen

Ergebnis der gewdhnlichen Geschaftstatigkeit

AuBerordentliche Aufwendungen

AuBerordentliches Ergebnis

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Jahresliberschuss

Verlustvortrag aus dem Vorjahr

Bilanzverlust

EUR

83.608,41

1.507,48

Geschaftsjahr 2012
EUR TEUR
184.469,32 159
138.343,50 55
289.265,27 229
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2

85.115,89 70
1.395,37 2
192.078,08 215
1.127.982,87 800
148,46 2
41.147,45 88
841.942,09 412
92.255,27 0
-92.255,27 0
0,00 0
749.686,82 412
-13.677.304,57 -14.089
-12.927.617,75 -13.677



Anhanqg der Cash.Medien AG zum 31. Dezember 2013

I. Allgemeine Angaben zum Jahresabschluss

Die Cash.Medien AG, Hamburg, gilt als kapital-
marktorientiertes Unternehmen i. S. d. § 264 d

HGB. Nach § 267 Abs. 3 Satz 2 HGB handelt es
sich um eine groBe Kapitalgesellschaft.

Il. Angaben zu Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden

Der Jahresabschluss wurde gemaB §§ 242 ff. und
§§ 264 ff. HGB sowie den einschlagigen Vorschrif-
ten des AktG aufgestellt. Es gelten die Vorschriften
fur groBe Kapitalgesellschaften.

Im Einzelnen wurden folgende Bilanzierungs- und

Bewertungsmethoden zu Grunde gelegt:

Die auf den vorhergehenden Jahresabschluss an-
gewendeten Ansatz- und Bewertungsmethoden
werden stetig angewendet.

Die Bewertung wurde - trotz der bestehenden bilan-
ziellen Uberschuldung - weiterhin unter der Annah-
me der Fortfihrung der Unternehmenstatigkeit
(§ 252 Abs. 1 Nr. 2 HGB) vorgenommen, da auf-
grund ausreichend hoher im Firmenwert der
Cash.Print GmbH enthaltener stiller Reserven tat-
sachlich eine Uberschuldung nicht gegeben ist.

Die entgeltlich erworbenen immateriellen Vermé-
gensgegenstande wurden zu Anschaffungskosten,
vermindert um lineare Abschreibungen entspre-
chend der betriebsgewéhnlichen Nutzungsdauer (1

bis 4 Jahre) bewertet.

Das Sachanlagevermégen wurde zu Anschaffungs-
kosten, vermindert um lineare Abschreibungen (bei
einer betriebsgewdhnlichen Nutzungsdauer zwi-
schen 3 und 13 Jahren) angesetzt.

Fir die in Vorjahren angeschafften geringwertigen
Wirtschaftsgiiter, deren Wert EUR 150,00, aber
nicht EUR 1.000,00 Ubersteigen, wurde ein Sam-

melposten gemaB § 6 Abs. 2 a EStG gebildet, der in
Ubereinstimmung mit den steuerlichen Vorschriften
im Jahr der Anschaffung und in den folgenden vier
Geschéftsjahren jeweils zu einem Funftel gewinn-

mindernd aufgeldst wird.

Die Anteile an verbundenen Unternehmen werden
zu Anschaffungskosten oder mit dem niedrigeren
beizulegenden Wert angesetzt.

Forderungen und sonstige Vermégensgegensténde

werden grundsatzlich zum Nominalwert angesetzt.

Fir Forderungen in Héhe von EUR 221.016,89 ge-
gen die Tochtergesellschaft DFI ist gemaB Verein-
barung vom 20. Dezember 2013 ein Verzicht mit
Besserungsschein erklart worden.

Die flussigen Mittel werden mit dem Nennbetrag
angesetzt.

Die aktiven Rechnungsabgrenzungsposten betref-
fen Ausgaben vor dem Abschlussstichtag, die Auf-
wand fir eine bestimmte Zeit nach diesem Tage
darstellen.

Die Steuerriickstellungen und die sonstigen Rick-
stellungen berticksichtigen alle erkennbaren Risiken
und ungewissen Verpflichtungen auf der Grundlage
einer vorsichtigen kaufmannischen Beurteilung mit
dem notwendigen Erflllungsbetrag.

Die Verbindlichkeiten sind mit dem Erfillungsbetrag

angesetzt.
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lll. Erlauterungen zur Bilanz

AKTIVA

Die Entwicklung des Anlagevermdgens ist aus dem
als Anlage zum Anhang beigefligten Anlagenspie-
gel zu entnehmen. Dort werden auch die Abschrei-
bungen des Geschaftsjahres vermerkt.

Aufgrund  des  bilanzorientierten  Temporary-
Konzepts gemaB BilMoG ergibt sich eine aktive
latente Steuer der innerhalb der nachsten flnf Jahre
verrechenbaren steuerlichen Verlustvortrage mit
dem flir das Geschéftsjahr geltenden Steuersatz fir
Kérperschaftsteuer und Gewerbesteuer von 30 %.
Die sich rechnerisch ergebende Steuerentlastung
wurde nach dem Wahlrecht des § 274 HGB im Be-
richtsjahr nicht aktiviert.

PASSIVA

Das Grundkapital der Cash.Medien AG betragt EUR
6.327.605,00 und ist voll eingezahlt. Es ist eingeteilt
in 2.531.042 Stlckaktien.

Die Kapitalriicklage betrifft die Betrége, die bei der
Ausgabe der Aktien im Rahmen des Bérsenganges
(TEUR 4.094) und der Kapitalerhdhungen (TEUR
1.679) Uber den rechnerischen Wert hinaus erzielt

wurden.

Mit Emissionsprospekt vom 1. Juli 2005 hat die Ge-
sellschaft 25.000 vinkulierte Namens-Genussrechte
zum Nennbetrag in H6he von je EUR 100 (Gesamt-
wert: TEUR 2.500) zuzuglich 5 % Agio angeboten.
Die Anlagedauer betragt zehn volle Geschéftsjahre,
d. h. die Laufzeit endet bei Zeichnung in 2005 zum
31. Dezember 2015 und bei Zeichnung in 2006 zum
31. Dezember 2016.

Die Gewinnbeteiligung der eingezahlten Genuss-
rechte setzt sich zusammen aus einer Grunddivi-
dende und einer Ubergewinnbeteiligung. Die
Grunddividende ergibt sich daraus, dass die Ge-
nussrechte am Ende der Laufzeit zu 160 % des
Nennbetrages zuriickgenommen werden, soweit
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sich durch die Ruickzahlung kein Bilanzverlust
ergibt. Darlber hinaus sind die Genussrechte quotal
(d. h. im Verhaltnis zum weiteren Eigenkapital der
Gesellschaft) an 21 % der wéhrend der Laufzeit
erwirtschafteten ausschittungsfahigen Jahrestber-
schiisse nach Bedienung der Grunddividende betei-
ligt (Uberschussdividende).

Weist die Gesellschaft einen Verlust aus, nehmen
die Genussrechtsinhaber an ihm bis zur vollen Ho-
he dadurch teil, dass das Genussrechtskapital im
Verhéltnis zu den bilanzierten nicht besonders ge-
gen Ausschittungen geschitzten Eigenkapitalbe-
standteilen anteilig vermindert wird. Die Rickzah-
lungsanspriiche der Genussrechtsinhaber reduzie-
ren sich entsprechend.

Die Forderungen aus den Genussrechten treten
gegenuber allen anderen Anspriichen von Glaubi-
gern gegen die Gesellschaft im Rang zuriick. Im
Insolvenz- oder Liquidationsfall wird das Genuss-
rechtskapital erst nach Befriedigung aller nicht
nachrangigen Glaubiger zurliickgezahlt.

Aufgrund der Ausgestaltung der Genussrechte er-
folgt der Ausweis des Genussrechtskapitals im Ei-
genkapital. Im Geschéftsjahr 2005 wurden 545 Ge-
nussrechte (EUR 54.500) emittiert. Wegen der ver-
einbarten Verlustbeteiligung wurde das Genuss-
rechtskapital bereits im Jahr zuvor in vollem Um-
fang durch Entnahme vermindert. In den Geschafts-
jahren 2006 und danach sind keine weiteren Ge-

nussrechte emittiert worden.

Das Bilanzergebnis hat sich wie folgt entwickelt:

EUR

Verlustvortrag

zum 1. Januar 2013 -13.677.304,57

Jahrestiberschuss 2013 749.686,82

Bilanzverlust
zum 31. Dezember 2013

-12.927.617,75




Die Steuerriickstellungen betreffen in voller Héhe
mdgliche Nachforderungen des Finanzamtes aus
Umsatzsteuer.

Die sonstigen Ruckstellungen betreffen im Wesent-
lichen Urlaubs- und Tantiemerickstellungen in Ho-
he von TEUR 78 (Vorjahr: TEUR 63), Rickstellun-
gen fur Hauptversammlung sowie Erstellung und
Prifung von Abschlissen in Héhe von TEUR 73
(Vorjahr: TEUR 79), Ruckstellungen fiir ungewisse

Verpflichtungen und Prozesskosten in Hbhe von
TEUR 61 (Vorjahr: TEUR 64), sowie Ruickstellun-
gen fir Aufsichtsratsvergitungen in Héhe von
TEUR 30 (Vorjahr: TEUR 30).

Zur Verbesserung der Klarheit und Ubersichtlichkeit
werden die Angaben im Zusammenhang mit den
Verbindlichkeiten in einem Verbindlichkeitenspiegel
zusammengefasst dargestellt:

Restlaufzeit gréBer
Stand 31.12.2013 bis 1 Jahr  zwischen 1 u. 5 Jahren 5 Jahre
TEUR TEUR TEUR TEUR
Verbindlichkeiten aus

Lieferungen und Leistungen 8 (35) 8 (35) 0 (0) 0 (0)

Verbindlichkeiten gegenlber
verbundenen Unternehmen 1.075 (1.379) 1.075 (1.379) 0 (0) 0 (0)
Sonstige Verbindlichkeiten 654 (978) 167 (221) 0 (247) 487 (510)

Gesamtbetrag 1.737 (2.392)

1.250 (1.635)

0 (247) 487 (510)

Von den sonstigen Verbindlichkeiten entfallen auf
die DMG Deutsche Mediengestaltung GmbH als
eine dem Aufsichtsratsmitglied Josef Depenbrock
nahe stehende Gesellschaft Darlehen in Héhe von
TEUR 113 (Vorjahr: TEUR 367).

Die Gewahrung samtlicher Darlehen erfolgte zu
marktublichen Bedingungen.

Die sonstigen Verbindlichkeiten enthalten TEUR 12
(Vorjahr: TEUR 20) an Verbindlichkeiten aus Steu-

ern.

Bei dem Tochterunternehmen Deutsches Finanz-
dienstleistungs-Institut GmbH (DFI) besteht ein
nicht durch Eigenkapital gedeckter Fehlbetrag in

Hoéhe von TEUR 39 (Vorjahr: TEUR 320). Aus die-
sem Grund war in Vorjahren hinsichtlich einer Dar-
lehensforderung in Héhe von urspringlich TEUR
253 ein Rangruickitritt erklart worden. Gemas Ver-
einbarung vom 20. Dezember 2013 wurde hinsicht-
lich der bestehenden Restforderung in Héhe von
TEUR 221 ein Forderungsverzicht ausgesprochen,
der den Anspruch aber wieder aufleben Iasst, sollte
die Schuldnerin vorgegebene Gewinnmargen und
Eigenkapitalquoten erreichen (Besserungsschein).

Die zwischen Gesellschaft und Darlehensnehmerin
mehrfach vereinbarte, zuletzt am 27. Marz 2006
erneuerte Patronatserklarung ist per 31. Dezember
2013 einvernehmlich aufgehoben worden.
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IV. Angaben zur Gewinn- und Verlustrechnung

Die Gewinn- und Verlustrechnung wurde nach dem

Gesamtkostenverfahren aufgestellt.

Die Umsatzerlése wurden ausschlieBlich im Inland
im Zusammenhang mit einer Galaveranstaltung

sowie der Gewahrung von Nutzungsrechten erzielt.

Die sonstigen betrieblichen Ertrdge enthalten Ertra-
ge aus der Herabsetzung der Einzelwertberichti-
gung zu Forderungen von TEUR 84 (Vorjahr: TEUR
25), periodenfremde Ertrdge von TEUR 39 (Vorjahr:
TEUR 2) sowie Ertrdge aus der Auflésung von
Ruckstellungen von TEUR 15 (Vorjahr: TEUR 26).

V. Sonstige Angaben

Im Jahresdurchschnitt 2013 war 1 (Vorjahr: 1) Mit-

arbeiter beschaftigt.

Im Geschéftsjahr 2013 erfolgte die Geschéaftsfiih-
rung durch den Vorstand Herrn Ulrich Faust, Kauf-

mann.

Der Aufsichtsrat hat sich im Berichtsjahr wie folgt
zusammengesetzt:

Dr. Reimer Beuck, Rechtsanwalt (Vorsitzender)
Josef Depenbrock, Journalist (stellvertretender Vor-
sitzender)

Dr. Heiko A. Giermann, Rechtsanwalt

Auf Grund von Gewinnabfliihrungsvertrag wurde
2013 seitens der Cash.Print GmbH ein Gewinn in
Hohe von TEUR 1.128 (Vorjahr insgesamt: TEUR
800) abgefihrt.

Die auBerordentlichen Aufwendungen in Héhe von
TEUR 92 (Vorjahr: TEUR 0) beinhalten den bilan-
zierten Forderungsbestand, fir den im Berichtsjahr
ein Verzicht mit Besserungsschein vereinbart wor-

den war.

Mitgliedschaften in weiteren Aufsichtsraten und
anderen Kontrollgremien i. S. d. § 125 Abs. 1 Satz 5
AktG bestanden nicht.

Die Bezlige der Geschéaftsfihrung beliefen sich im
abgelaufenen Geschéftsjahr auf TEUR 217 (Vor-
jahr: TEUR 196). Davon betrugen die erfolgsabhan-
gigen Bezilige TEUR 78 (Vorjahr: TEUR 59).

Die Bezlige des Aufsichtsrates betrugen im Ge-
schaftsjahr 2013 insgesamt TEUR 30 (Vorjahr:
TEUR 30).

Das Unternehmen ist zu mindestens 1/5 an folgen-

den Unternehmen beteiligt:

Ergebnis (ggf.) vor

Anteil am Kapital ~ Eigenkapital Ergebnisabfiihrung 2013

Name der Gesellschaft Sitz (Prozent) (TEUR) (TEUR)

Cash.Print GmbH Hamburg 100 702 1.128
Deutsches Finanzdienstleistungs-

Institut GmbH (DFI) Hamburg 100 negativ 138

Im Berichtsjahr erfolgte jeweils rickwirkend auf den
1. Januar 2013 die Verschmelzung der mit der Ge-
sellschaft verbundenen Unternehmen G.U.B. Ge-
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sellschaft fir Unternehmensanalyse und Beteili-
gungsmanagement mbH (G.U.B.) auf die Deut-
sches Finanzdienstleistungs-Institut GmbH (DFI)



sowie der Cash.-TV Filmproduktionsgesellschaft
mbH (CTV) auf die Cash.Print GmbH (CP). Zur
Durchfihrung der Verschmelzung der G.U.B. auf
die DFI wurde das Stammkapital der DFI von bis-
lang DM 50.000,00 (entspricht nach Umrechnung
EUR 25.564,59) auf Euro umgestellt und um EUR
0,41 sowie um EUR 435,00 auf EUR 26.000,00
erhéht, und zwar durch Aufstockung des bisherigen
Geschéftsanteils sowie Bildung eines neuen Ge-
schaftsanteils im Nennbetrag von EUR 435,00. Fir
die Aufstockung des bisherigen Geschéftsanteils
hat die Cash.Medien AG eine Bareinlage in Héhe
von EUR 0,41 Gbernommen. Der neu gebildete Ge-
schaftsanteil in Héhe von EUR 435,00 wird der
Cash.Medien AG als der bisherigen Gesellschafte-
rin der G.U.B. gewéahrt. Die Cash.Medien AG hat
diesen Geschéftsanteil durch Ubertragung des
Vermogens der G.U.B. nach MaBgabe des zugrun-
de liegenden Verschmelzungsvertrages geleistet.
GemaB Gesellschafterbeschluss vom 11. Dezem-
ber 2013 ist das Stammkapital der DFI um weitere
EUR 74.000,00 erhoéht worden. Der neue Ge-
schéftsanteil wurde von der Cash.Medien AG Uber-

nommen und bar eingezahlt.

Es ergeben sich folgende Angabepflichten geman
§ 160 Abs. 1 Nr. 8 AktG:

Herr Klaus Reidegeld, Deutschland, hat mit Datum
vom 13. Mai 2013 nach §°21°I WpHG mitgeteilt,

dass sein Stimmrechtsanteil an der Cash.Medien
AG am 30. April 2013 die Schwelle von 3% Uber-

Hamburg, im Februar 2014

Der Vorstand

schritten hat und an diesem Tag 3,01% (das ent-
spricht 76.156 Stimmrechten) betragen hat.

Herr Klaus Reidegeld, Deutschland, hat mit Datum
vom 28. Oktober 2013 nach §°21°l WpHG mitge-
teilt, dass sein Stimmrechtsanteil an der
Cash.Medien AG am 23. Oktober 2013 die Schwel-
le von 5% Uberschritten hat und an diesem Tag
5,06% (das entspricht 128.027 Stimmrechten) be-
tragen hat.

Im Geschéaftsjahr 2013 sind Aufwendungen fir Ho-
norare des Abschlussprifers fir Zwecke der Jah-
res- und Konzernabschlussprifung in HOhe von
TEUR 26 (Vorjahr: TEUR 25) angefallen.

Der Vorstand schlagt vor, den Bilanzverlust in Héhe
von EUR 12.927.617,75 auf neue Rechnung vorzu-
tragen.

Der Vorstand und der Aufsichtsrat erklaren, dass
den Empfehlungen der "Regierungskommission
Deutscher Corporate Governance Kodex" fir das
Geschéftsjahr 2013 mit Abweichungen entsprochen

wurde.

Die Erklarung zur Unternehmensfiihrung und Cor-
porate Governance einschlieBlich der Erklarung
nach § 161 AktG als Bestandteil des Lageberichts
wurde gesondert abgegeben. Beides ist Bestandteil
des vorliegenden Geschéftsberichtes und auch im

Internet unter www.cash-medien.de abrufbar.
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Anlage: Entwicklung des Anlagevermogens der Cash.Medien AG zum 31. Dezember 2013
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Immaterielle Vermégensgegenstinde
Konzessionen, gewerbliche Schutzrechte
und dhnliche Rechte und Werte sowie
Lizenzen an solchen Rechten und Werten

Sachanlagen
andere Anlagen, Betriebs- und Ge-
schéaftsausstattung

Finanzanlagen
Anteile an verbundenen Unternehmen

Anschaffungskosten

Abschreibungen

Nettowerte

01.01.2013 Zugéange Abgange 31.12.2013 01.01.2013 Zugénge Abgénge 31.12.2013 31.12.2012 31.12.2013
EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR EUR
8.483,00 0,00 0,00 8.483,00 8.481,49 0,00 0,00 8.481,49 1,51 1,51
8.483,00 0,00 0,00 8.483,00 8.481,49 0,00 0,00 8.481,49 1,51 1,51

27.209,80 0,00 0,00 27.209,80 22.684,76 1.395,37 0,00 24.080,13 4.525,04 3.129,67
27.209,80 0,00 0,00 27.209,80 22.684,76 1.395,37 0,00 24.080,13 4.525,04 3.129,67
3.030.633,02 74.000,41 0,00 3.104.633,43 2.005.420,98 0,00 0,00 2.005.420,98 1.025.212,04 1.099.212,45
3.030.633,02 74.000,41 0,00 3.104.633,43 2.005.420,98 0,00 0,00 2.005.420,98 1.025.212,04 1.099.212,45
3.066.325,82 74.000,41 0,00 3.140.326,23 2.036.587,23 1.395,37 0,00 2.037.982,60 1.029.738,59 1.102.343,63



Bestatiqungsvermerke des Abschlussprufers

Konzernabschluss

Wir haben den von der Cash.Medien AG, Hamburg, aufgestellten Konzernabschluss — bestehend aus Bilanz,
Gesamtergebnisrechnung, Eigenkapitalverdnderungsrechnung, Kapitalflussrechnung und Anhang — sowie den
mit dem Lagebericht des Mutterunternehmens zusammengefassten Konzernlagebericht fiir das Geschéftsjahr
vom 1. Januar bis 31. Dezember 2013 geprift. Die Aufstellung von Konzernabschluss und Konzernlagebericht
nach den IFRS, wie sie in der EU anzuwenden sind, und den ergénzend nach § 315a Abs. 1 HGB anzuwenden-
den handelsrechtlichen Vorschriften, liegt in der Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unse-
re Aufgabe ist es, auf der Grundlage der von uns durchgefliihrten Priifung eine Beurteilung Gber den Konzernab-
schluss und den Konzernlagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Konzernabschlussprifung nach § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirtschafts-
prifer (IDW) festgestellten deutschen Grundsatze ordnungsmaBiger Abschlusspriifung vorgenommen. Danach ist
die Prifung so zu planen und durchzufihren, dass Unrichtigkeiten und VerstdBe, die sich auf die Darstellung des
durch den Konzernabschluss unter Beachtung der anzuwendenden Rechnungslegungsvorschriften und durch
den Konzernlagebericht vermittelten Bildes der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit
hinreichender Sicherheit erkannt werden. Bei der Festlegung der Prifungshandlungen werden die Kenntnisse
Uber die Geschaftstatigkeit und Uber das wirtschaftliche und rechtliche Umfeld des Konzerns sowie die Erwartun-
gen Uber mogliche Fehler berticksichtigt. Im Rahmen der Prifung werden die Wirksamkeit des rechnungsle-
gungsbezogenen internen Kontrollsystems sowie Nachweise fiir die Angaben im Konzernabschluss und Konzern-
lagebericht Uberwiegend auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Prifung umfasst die Beurteilung der Jah-
resabschliisse der in den Konzernabschluss einbezogenen Unternehmen, der Abgrenzung des Konsolidierungs-
kreises, der angewandten Bilanzierungs- und Konsolidierungsgrundsatze und der wesentlichen Einschatzung der
gesetzlichen Vertreter sowie die Wirdigung der Gesamtdarstellung des Konzernabschlusses und des Konzernla-
geberichts. Wir sind der Auffassung, dass unsere Priifung eine hinreichend sichere Grundlage fiir unsere Beurtei-
lung bildet.

Unsere Prifung hat zu keinen Einwendungen gefuhrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Prifung gewonnenen Erkenntnisse entspricht der Konzernab-
schluss den IFRS, wie sie in der EU anzuwenden sind, und den erganzend nach § 315a Abs. 1 HGB anzuwen-
denden handelsrechtlichen Vorschriften und vermittelt unter der Beachtung dieser Vorschriften ein den tatsachli-
chen Verhaltnissen entsprechendes Bild der Vermégens-, Finanz- und Ertragslage des Konzerns. Der mit dem
Lagebericht des Mutterunternehmens zusammengefasste Konzernlagebericht steht in Einklang mit dem Kon-
zernabschluss, vermittelt insgesamt ein zutreffendes Bild von der Lage des Konzerns und stellt die Chancen und
Risiken der zukinftigen Entwicklung zutreffend dar.

Rostock, 28. Marz 2014

FinPro Treuhandgesellschaft mbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

Rudnick
Wirtschaftsprifer
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Bestatiqungsvermerke des Abschlussprufers

Jahresabschluss der Cash.Medien AG

Wir haben den Jahresabschluss - bestehend aus Bilanz, Gewinn- und Verlustrechnung sowie Anhang - unter
Einbeziehung der Buchflhrung und den mit dem Konzernlagebericht zusammengefassten Lagebericht der
Cash.Medien AG fir das Geschéftsjahr vom 1. Januar bis zum 31. Dezember 2013 gepriift. Die Buchfihrung und
die Aufstellung von Jahresabschluss und Lagebericht nach den deutschen handelsrechtlichen Vorschriften liegen
in der Verantwortung der gesetzlichen Vertreter der Gesellschaft. Unsere Aufgabe ist es, auf der Grundlage der
von uns durchgefihrten Prifung eine Beurteilung Uber den Jahresabschluss unter Einbeziehung der Buchflihrung
und Uber den Lagebericht abzugeben.

Wir haben unsere Jahresabschlussprifung nach § 317 HGB unter Beachtung der vom Institut der Wirtschaftspri-
fer (IDW) festgestellten deutschen Grundsatze ordnungsmaBiger Abschlussprifung vorgenommen. Danach ist
die Prufung so zu planen und durchzufihren, dass Unrichtigkeiten und VerstdBe, die sich auf die Darstellung des
durch den Jahresabschluss unter Beachtung der Grundséatze ordnungsmaBiger Buchfiihrung und durch den La-
gebericht vermittelten Bildes der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage wesentlich auswirken, mit hinreichender
Sicherheit erkannt werden. Bei der Festlegung der Prifungshandlungen werden die Kenntnisse Uber die Ge-
schaftstatigkeit und Uber das wirtschaftliche und rechtliche Umfeld der Gesellschaft sowie die Erwartungen Uber
mégliche Fehler berlcksichtigt. Im Rahmen der Prifung werden die Wirksamkeit des rechnungslegungsbezoge-
nen internen Kontrollsystems sowie Nachweise fir die Angaben in Buchflhrung, Jahresabschluss und Lagebe-
richt Gberwiegend auf der Basis von Stichproben beurteilt. Die Priifung umfasst die Beurteilung der angewandten
Bilanzierungsgrundséatze und der wesentlichen Einschatzungen der gesetzlichen Vertreter sowie die Wirdigung
der Gesamtdarstellung des Jahresabschlusses und des Lageberichts. Wir sind der Auffassung, dass unsere Pri-
fung eine hinreichend sichere Grundlage fir unsere Beurteilung bildet.

Unsere Prifung hat zu keinen Einwendungen gefiihrt.

Nach unserer Beurteilung aufgrund der bei der Priifung gewonnenen Erkenntnisse entspricht der Jahresab-
schluss den gesetzlichen Vorschriften und vermittelt unter Beachtung der Grundséatze ordnungsmaBiger Buchflh-
rung ein den tatsachlichen Verhaltnissen entsprechendes Bild der Vermdgens-, Finanz- und Ertragslage der Ge-

sellschaft. Der Lagebericht steht in Einklang mit dem Jahresabschluss, vermittelt insgesamt ein zutreffendes Bild
von der Lage der Gesellschaft und stellt die Chancen und Risiken der zukiinftigen Entwicklung zutreffend dar.

Rostock, 28. Marz 2014

FinPro Treuhandgesellschaft mbH
Wirtschaftsprifungsgesellschaft

Rudnick
Wirtschaftsprifer
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Rechtliche, wirtschaftliche und steuerliche Verhaltnhisse

Konzern

A. Rechtliche Verhéltnisse

1.

Handelsreqister und Satzung

Fir das Mutterunternehmen des Cash.Konzerns, die Cash.Medien AG, gilt die Satzung vom 5. August
1999, zuletzt gedndert am 15. Oktober 2010. Die Gesellschaft ist im Handelsregister beim Amtsgericht
Hamburg unter der Nr. HR B 72407 eingetragen.

Gegenstand des Unternehmens ist

1. der Erwerb, die Griindung sowie das Halten von Beteiligungen im Medienbereich sowie alle artver-
wandten Geschéfte.

2. die Erbringung von Beratungs- und medialen Dienstleistungen flr die Finanzdienstleistungsbranche.

Gezeichnetes Kapital

Das gezeichnete Kapital betragt 6.327.605 Euro (Stand 31. Dezember 2013). Es ist zerlegt in 2.531.042
Stuckaktien.

Wir verweisen im Ubrigen auf die Angaben im Anhang.

Vorstand und Aufsichtsrat

Die Cash.Medien AG wird durch den Vorstand vertreten. Im Geschéftsjahr 2013 war dies:
—  Ulrich Faust

Der Aufsichtsrat setzte sich im Geschéftsjahr 2013 wie folgt zusammen:

—  Dr. Reimer Beuck, Vorsitzender
— Josef Depenbrock, stellvertretender Vorsitzender
- Dr. Heiko A. Giermann

Aufsichtsratssitzungen

Im Berichtsjahr haben nach den von uns eingesehenen Sitzungsprotokollen am

- 20. Februar 2013

- 22. April 2013

- 27. August 2013

- 03. Dezember 2013

entsprechend § 110 AktG Aufsichtsratssitzungen stattgefunden.

B. Wirtschaftliche Verhéltnisse

1.

2.

Grundlagen
Die Cash.Medien-Gruppe ist mit zwei Tochterunternehmen vornehmlich im Verlagswesen tétig.

Beteiligungen

Die Cash.Medien AG halt simtliche Geschéftsanteile an der Cash.Print GmbH und der der Deutsches Fi-
nanzdienstleistungs-Institut GmbH (DFI).

Im Berichtsjahr erfolgte jeweils rickwirkend auf den 1. Januar 2013 die Verschmelzung der mit der Gesell-
schaft verbundenen Unternehmen G.U.B. Gesellschaft fir Unternehmensanalyse und Beteiligungsma-
nagement mbH (G.U.B.) auf die Deutsches Finanzdienstleistungs-Institut GmbH (DFI) sowie der Cash.-TV
Filmproduktionsgesellschaft mbH (CTV) auf die Cash.Print GmbH (CP). Zur Durchfihrung der Verschmel-
zung der G.U.B. auf die DFI wurde das Stammkapital der DFI von bislang DM 50.000,00 (entspricht nach
Umrechnung EUR 25.564,59) auf Euro umgestellt und um EUR 0,41 sowie um EUR 435,00 auf EUR
26.000,00 erhéht, und zwar durch Aufstockung des bisherigen Geschéftsanteils sowie Bildung eines neu-
en Geschaftsanteils im Nennbetrag von EUR 435,00. Fir die Aufstockung des bisherigen Geschéftsanteils
hat die Cash.Medien AG eine Bareinlage in Héhe von EUR 0,41 (bernommen. Der neu gebildete Ge-
schéftsanteil in Hohe von EUR 435,00 wird der Cash.Medien AG als der bisherigen Gesellschafterin der
G.U.B. gewahrt. Die Cash.Medien AG hat diesen Geschéftsanteil durch Ubertragung des Vermégens der
G.U.B. nach MaBgabe des zugrunde liegenden Verschmelzungsvertrages geleistet. GemaB Gesellschaf-
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terbeschluss vom 11. Dezember 2013 ist das Stammkapital der DFI um weitere EUR 74.000,00 erhdht
worden. Der neue Geschéftsanteil wurde von der Cash.Medien AG Gbernommen und bar eingezahilt.

3. Ergebnisabfiihrungs- und Beherrschungsvertrdge

Ein Ergebnisabfiihrungs- und Beherrschungsvertrag besteht zwischen der Cash.Medien AG und dem
Tochterunternehmen Cash.Print GmbH. Die entsprechenden Vertrdge mit der Cash.-TV Filmproduktions-
gesellschaft mbH und der G.U.B. Gesellschaft fir Unternehmensanalyse und Beteiligungsmanagement
mbH haben durch die jeweilige Verschmelzung geendet.

C. Steuerliche Verhéltnisse

Es besteht mit der Cash.Print GmbH eine umsatzsteuerliche, gewerbesteuerliche und kérperschaftsteuerliche
Organschaft. Mit der Deutsches Finanzdienstleistungs-Institut GmbH (DFI) besteht nur eine umsatzsteuerliche
Organschaft.

Bis zum Abschluss der Prifung war die Steuerveranlagung des Jahres 2011 erfolgt. Die Bescheide sind unter
dem Vorbehalt der Nachprifung ergangen.

Eine Betriebsprifung ist fur die Jahre 1999 bis 2002 erfolgt.
Ein Betriebspriifungsbericht ist ergangen; die Steuerbescheide sind rechtskraftig.

Rechtsbehelfsverfahren wurden im Berichtsjahr und bis zum Prifungszeitpunkt nicht gefiihrt.

Cash.Medien AG

1. Rechtliche Verhéltnisse

Gesellschaftsrechtliche Verhaltnisse

Firma: Cash.Medien AG
Rechtsform: Aktiengesellschaft
Sitz: Hamburg
Anschrift: StresemannstraBe 163, 22769 Hamburg
Satzung: 5. August 1999, zuletzt gedndert am
15. Oktober 2010 (Anderung der Firma)
Eintragung in das Die Gesellschaft ist im Handelsregister beim Amtsgericht Hamburg
Handelsregister: unter der Nr. HR B 72407 eingetragen.
Gegenstand des Gegenstand des Unternehmens ist
Unternehmens: 1. der Erwerb, die Grlindung sowie das Halten von Beteiligungen

im Medienbereich sowie alle artverwandten Geschéfte.
2. die Erbringung von Beratungs- und medialen Dienstleistungen
fur die Finanzdienstleistungsbranche.

Geschéftsjahr: Geschéftsjahr der Gesellschaft ist das Kalenderjahr.
Dauer der Gesellschaft: Die Gesellschaft ist auf unbestimmte Zeit errichtet.
Gezeichnetes Kapital: Das Grundkapital betragt 6.327.605,00 Euro

(Stand 31. Dezember 2013)
Es ist zerlegt in 2.531.042 Stlickaktien.

Geschéaftsfihrung
und Vertretung:
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Die Cash.Medien AG wird durch den Vorstand vertreten.
Im Geschaftsjahr 2013 war dies:

- Ulrich Faust



Aufsichtsrat: Der Aufsichtsrat setzte sich im Geschéftsjahr 2013 wie folgt zu-
sammen:

- Dr. Reimer Beuck, Vorsitzender

- Josef Depenbrock, stellvertretender Vorsitzender
- Dr. Heiko A. Giermann

GroBenklassen: Die Gesellschaft ist eine groBe Kapitalgesellschaft gemaB § 267
Absatz 3 Satz 2 HGB.

2. Wirtschaftliche Verhaltnisse

a) Allgemeines

Die Gesellschaft hat ihren Sitz in Hamburg.
b) Beschéaftigte
Die Zahl der Mitarbeiter des Unternehmens betrug im Jahresdurchschnitt 1 (im Vorjahr: 1).

c) Wesentliche Vertrage

Ein Ergebnisabflihrungs- und Beherrschungsvertrag besteht zwischen der Cash.Medien AG und dem
Tochterunternehmen Cash.Print GmbH. Die entsprechenden Vertrdge mit der Cash.-TV Filmproduktions-
gesellschaft mbH und der G.U.B. Gesellschaft fir Unternehmensanalyse und Beteiligungsmanagement
mbH haben durch die jeweilige Verschmelzung auf die Cash.Print GmbH bzw. die Deutsches Finanz-
dienstleistungs-Institut GmbH (DFI) geendet.
3. Steuerliche Verhdltnisse
Die Gesellschaft wird unter der Steuernummer 41/710/02627 beim Finanzamt Hamburg-Altona gefiihrt.

Bis zum Abschluss der Prifung war die Steuerveranlagung des Jahres 2011 erfolgt. Die Bescheide sind unter
dem Vorbehalt der Nachpriifung ergangen.

Eine Betriebsprifung ist fir die Jahre 1999 bis 2002 erfolgt.
Ein Betriebspriifungsbericht ist inzwischen ergangen; gednderte Steuerbescheide liegen vor.

Rechtsbehelfsverfahren wurden im Berichtsjahr und bis zum Priifungszeitpunkt nicht gefihrt.
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Cash.medien AG

Cash.Medien AG
StresemannstraBe 163

22769 Hamburg

Telefon: 040/51 444-0

Telefax: 040/51 444-120

E-Mail: info@cash-medienag.de
Internet: www.cash-medienag.de



